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mozna sprzedawac i dystrybuowac aktualne zapasy produktéow
certyfikowanych w systemie FSC, ukonczonych i opatrzonych
etykietg produktowg FSC, oraz aktualne zapasy materiatow
promocyjnych opatrzonych znakami towarowymi FSC — o ile zostaty
one wyprodukowane wczesniej zgodnie z wersjg 2.1 niniejszego
standardu. Nalezy pamieta¢, ze ,zapasy” nie obejmujg urzadzen i
sprzetu uzywanego do nanoszenia znaku FSC, takiego jak sprzet do
drukowania, grawerowania, wytrawiania, szycia, ttoczenia i
wyttaczania.
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Data publikaciji:

1 stycznia 2026 r.

Wersja

Opis Data publikacji

VvV 1-0

Pierwsza wersja wymagan, zatwierdzona w styczniu 1 marca 2010 r.
2010 r., fgczyta w sobie kilka ré6znych dokumentow i

gromadzita wszystkie wymagania dot. znakdéw

towarowych, ktére wczesniej zawarte byty w réoznych

standardach i wytycznych. Wersja V1-0 wprowadzita

takze do systemu FSC nowe etykiety umieszczane na

produktach.

V1-1iV1-2

W wyniku niewielkich zmian wprowadzonych w lutym 1 grudnia 2011 r.
i listopadzie 2010 r. doprecyzowano jezyk i uzyte

sformutowania oraz ulepszono wymagania graficzne

w oparciu o uwagi interesariuszy, aby ufatwié¢

stosowanie nowych etykiet.
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V2-0 W celu opracowania wersji V2-0 przeprowadzono 1 listopada 2017
gruntowng zmiane, ktéra uwzglednia Wniosek nr 29
przyjety podczas Zgromadzenia Ogoélnego FSC w
2014 r. Wymagania zostaty uproszczone, a
posiadacze certyfikatow zyskali mozliwosc
korzystania z systemu zarzgdzania znakami

towarowymi.
V21 Strategia dotyczgca produktéw FSC MIX i drewna 1 pazdziernika
kontrolowanego opublikowana w kwietniu 2019 r. 2021 r.

wymagata (i) zmiany tekstu etykiety FSC MIX w celu
wzmocnienia prawdziwosci oznakowania oraz (ii)
wprowadzenia statych oswiadczen dotyczacych
Drewna Kontrolowanego FSC w celu lepszego
zrozumienia pojecia drewna kontrolowanego.

W czerwcu 2020 r. Rada Dyrektorow FSC
zatwierdzita zmieniony tekst etykiety MIX oraz nowe
oswiadczenia dotyczgce drewna kontrolowanego.
Wersja V2-1 uwzglednia te dwie zmiany i koryguje
btgd w kodach koloréow w klauzulach 8.2 i 9.2.

V3-0 Przeprowadzono gruntowng rewizje w celu (i) 1 stycznia 2026 .
usprawnienia istniejgcych wymagan, (ii)
dostosowania do nowych trendéw rynkowych oraz (iii)
dostosowania do  najwazniejszych  wymogow
prawnych dotyczacych stosowania etykiet
Srodowiskowych.

® 2026 Forest Stewardship Council, A.C. Wszelkie prawa zastrzezone
FSC® F000100

Rozpowszechnianie, modyfikowanie, przekazywanie, ponowne wykorzystywanie, powielanie,
ponowne publikowanie lub wykorzystywanie materiatéw chronionych prawem autorskim z tego
dokumentu do celéw publicznych lub komercyjnych bez wyraznej pisemnej zgody wydawcy jest
zabronione. Niniejszym upowaznia sie uzytkownika do przeglgdania, pobierania, drukowania i
rozpowszechniania poszczegolnych stron niniejszego dokumentu wytgcznie w celach
informacyjnych.

Niniejszy dokument stanowi ttumaczenie oryginalnej wersji angielskiej. Tlumaczenie zostato
przygotowane przez FSC Polska i nie jest oficjalnym ttumaczeniem zatwierdzonym przez FSC
International. FSC Polska nie ponosi odpowiedzialnosci ani nie udziela gwarancji za ewentualne
szkody wynikajgce z btedéw, odstepstw lub interpretacji ttumaczenia niniejszego dokumentu.
Dotyczy to wszystkich elementéw ttumaczenia. Oryginalna wersja angielska niniejszego dokumentu
(dostepna pod adresem www.fsc.org) ma charakter rozstrzygajacy.
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WPROWADZENIE

Niniejszy standard okresla wymagania dla posiadaczy certyfikatdw FSC dotyczgce stosowania znakéw
towarowych FSC — tak aby oznakowanie produktow, dziatania promocyjne i oswiadczenia certyfikacyjne
byty wtasciwe, spdjne i wiarygodne dla konsumentéw. Standard ma zastosowanie do wszystkich
przypadkow uzycia znakoéw towarowych FSC przez posiadaczy certyfikatow, niezaleznie od tego, czy
stuzg do identyfikacji produktow z certyfikatem FSC, promowania tych produktéw, czy tez informowania o
statusie posiadacza certyfikatu FSC.

Poprzez prawidiowe stosowanie znakéw towarowych FSC posiadacze certyfikatow pomagajg
konsumentom podejmowac swiadome decyzje zakupowe. Dlatego tez niezwykle wazne jest prawidiowe
stosowanie znakéw towarowych, w sposéb, ktéry nie wprowadza w btagd konsumentédw ani opinii
publicznej, np. poprzez nieprawdziwe oswiadczenia lub sugerowanie wiasciwosci produktow
wykraczajgcych poza zakres certyfikacji FSC.

Znaki towarowe FSC sg dla posiadaczy certyfikatow FSC podstawowym narzedziem komunikaciji
wskazujgcym, ze ich produkty spetniajg wymagania standardéw FSC. Jako licencjobiorcy FSC,
posiadacze certyfikatébw ponoszg wspolng odpowiedzialnosé za ochrone zbiorowej inwestyciji dokonanej
przez wszystkich uzytkownikow oraz przez FSC, jako wtasciciela znaku towarowego, w budowe i
utrzymanie systemu FSC. Celem wymagan zawartych w niniejszym dokumencie jest uzyskanie
prawidtowego i spojnego przekazu o FSC przedstawianego w jednolity sposéb, ktory zwiekszy
rozpoznawalnos¢ zaréwno systemu FSC, jak i osiggniec¢ jego licencjobiorcéw.

Aby wspierac posiadaczy certyfikatow w zakresie etykietowania i promoc;ji, FSC zapewnia:

« FSC Brand Hub - platforme internetowg umozliwiajacg pobieranie znakéw towarowych FSC,
etykiet produktowych, projektéw promocyjnych, materiatdbw kampanii i powigzanych zasobdw.

« Kurs e-learningowy — szkolenie online dotyczgce prawidtowego stosowania znakéw towarowych
FSC.

o Wytyczne dla standardu stosowania znakéw towarowych FSC przez posiadaczy
certyfikatéow V3-0 (FSC-GUI-50-001 V1-0) — praktyczny przewodnik z przyktadami, ktory
pomoze zrozumiec, jak stosowa¢ wymagania standardu w praktyce. Wytyczne sg dostepne na
platformie FSC Brand Hub.

Posiadacze certyfikatow otrzymujg dostep do FSC Brand Hub i platformy e-learningowej za
posrednictwem swojej jednostki certyfikujgcej, akredytowanej przez FSC.
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A.ZAKRES

Niniejszy standard obowigzuje wszystkich posiadaczy certyfikatbw FSC, ktdérzy uzywajg znakéw
towarowych FSC na rynku, w tym certyfikatéw tancucha pochodzenia produktu i gospodarki lesnej.
Standard obejmuje wykorzystanie znakéw towarowych FSC: na produktach z certyfikatem FSC, dla
promoc;ji produktéw z certyfikatem FSC oraz w celu promociji organizacji jako posiadacza certyfikatu FSC.
Ponadto niniejszy standard stanowi rowniez podstawe do oceny i aprobaty wykorzystania znakéw
towarowych FSC przez posiadaczy certyfikatow poprzez jednostki certyfikujgce akredytowane przez FSC
lub poprzez system zarzgdzania znakami towarowymi.

Standard nie ma zastosowania do wykorzystania znakéw towarowych FSC przez posiadaczy certyfikatéw
w kontekscie prywatnym, poza obrotem handlowym.

Niniejszy standard obejmuje takze promocje pozytywnego wptywu na $rodowisko naturalne w oparciu o
oswiadczenia posiadaczy certyfikatdw dotyczgce ustug ekosystemowych. Szczegétowe wymagania
dotyczgce sktadania oswiadczen dotyczgcych ustug ekosystemowych znajdujg sie w dokumencie <FSC-
PRO-30-006 Procedura FSC dla ustug ekosystemowych: Demonstracja wptywu i narzedzia rynkowe>.

Niniejszy dokument nie ma wptywu na wymagania dotyczgce umieszczania oswiadczen FSC na fakturach
i dokumentach dostawy, ktore sg okreslone w dokumencie <FSC-STD-40-004 Certyfikacjia fancucha
pochodzenia produktu>.

Wszystkie elementy niniejszego standardu uwaza sie za normatywne, w tym zakres, daty wejscia w zycie
i waznosci, dokumenty powigzane, pojecia i definicje, przypisy, grafiki, tabele i zatgczniki, chyba ze
okreslono inaczej.

Natomiast uwagi, ramki ze wskazoéwkami i przyktady nie majg charakteru normatywnego.

B.DOKUMENTY POWIAZANE

Znajomosc nizej wymienionych dokumentéw jest niezbedna do stosowania niniejszego dokumentu.

W przypadku dokumentu bez podanego numeru wersji obowigzuje najnowsza wersja dokumentu (wraz z
wszelkimi zmianami), zastepujac wszelkie poprzednie wersje:

FSC-STD-60-004 Ogodlne Wskazniki Miedzynarodowe

FSC-STD-40-004 Certyfikacja tancucha pochodzenia produktu

FSC-STD-40-006 Standard FSC dla certyfikacji projektow

FSC-STD-30-010 Kontrolowana gospodarka lesna

C.POJECIA | DEFINICJE

Na potrzeby niniejszego standardu, zastosowanie majg pojecia i definicje zawarte w standardzie <FSC-
STD-01-002 Stownik Poje¢ FSC> oraz ponizsze.

Wszystkie planowane zastosowania (All intended uses): Odnosi sie do wszelkich planowanych
nowych zastosowan znakéw towarowych FSC przez organizacje. Pojecie to obejmuje wykorzystanie w
dowolnej formie lub na dowolnym nos$niku, w tym na produktach i materiatach promocyjnych, zaréwno
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cyfrowych, jak i fizycznych, ktore nie zostaty wczesniej zatwierdzone przez jednostke certyfikujgcg lub w
ramach systemu zarzgdzania znakami towarowymi. Nie odnosi sie to do doktadnych reprodukcji
(przedrukéw) zastosowan, ktore zostaty juz zatwierdzone.

Jednostka certyfikujgca (Certification body): Jednostka swiadczgca ustugi z zakresu oceny zgodnosci,
mozliwe jest uzyskanie przez nig akredytacji (na podstawie normy ISO/IEC 17011°2017(E)).

Material kontrolowany (Controlled material): Materiat wejsciowy dostarczony bez oswiadczenia FSC,
ktory zostat uznany za spetniajgcy wymagania standardu FSC dotyczgcego drewna kontrolowanego
<FSC-STD-40-005 Wymoqi dla zaopatrzenia w Drewno Kontrolowane FSC>.

Osoba wyznaczona do nadzorowania uzycia znakéw towarowych (Designated trademark
controller): osoba wyznaczona przez organizacje do petnienia funkcji wewnetrznie aprobujgcego
wszystkie przypadki uzycia znakoéw towarowych FSC przy wdrozonym systemie zarzgdzania znakami
towarowymi. Osoba ta jest odpowiedzialna za przeglad i aprobate uzycia znakéw towarowych w ramach
organizaciji.

Platforma e-commerce (E-commerce platform): platforma internetowa umozliwiajagca kupno i sprzedaz
produkiow online. Obejmuje platformy zarzgdzane bezposrednio przez posiadacza certyfikatu w celu
sprzedazy jego produktéw, a takze platformy zarzadzane przez strone trzecig, na ktérych posiadacz
certyfikatu sprzedaje swoje produkty.

E-commerce — opis produktu (E-commerce — Product description): szczegétowy opis produktu
oferowanego na sprzedaz na platformie e-commerce. Zawiera niezbedne informacje o produkcie, jego
cechach, zaletach i wszelkich innych istotnych szczegdtach, ktére umozliwiajg pomoc klientom w podjeciu
decyzji o zakupie.

E-commerce — oferta produktu (E-commerce — Product listing): Strona lub wpis na platformie e-
commerce, na ktérej prezentowany jest konkretny produkt przeznaczony do sprzedazy. Zawiera
szczegotowe informacje o produkcie, aby poméc potencjalnym klientom zrozumie¢, co kupujg. Oferta
produktu zawiera szczegotowe informacje o produkcie w postaci zdje¢ i tekstu. Stuzy potencjalnym
klientom do zrozumienia cech produktu i podjecia decyzji o zakupie. Kazda oferta produktu jest traktowana
jako niezalezny materiat promocyjny.

E-commerce — tytut produktu (E-commerce - Product title): zwiezta i opisowa nazwa identyfikujgca
produkt sprzedawany na platformie e-commerce. Zazwyczaj jest wyswietlana w gornej czesci oferty
produktu i ma na celu przyciggniecie uwagi potencjalnych nabywcéw, dostarczajgc jednoczes$nie
kluczowych informacji o produkcie. Zazwyczaj zawiera marke, nazwe produktu, rozmiar, kolor, model/serie
i inne dodatkowe informacije.

FSC Brand Hub: narzedzie internetowe dostepne dla posiadaczy certyfikatow, umozliwiajgce dostep i
pobieranie znakéw towarowych FSC, etykiet, paneli promocyjnych, wektoréw graficznych, materiatéw
marketingowych i kampanii (w tym obrazéw, materiatdw kreatywnych) oraz materiatdw pomocniczych i
poradnikow.

Produkt z certyfikatem FSC (FSC-certified product): wyrdb spetniajgcy wszystkie wymogi
certyfikacyjne, ktéry moze by¢ sprzedawany z oswiadczeniami FSC i promowany z wykorzystaniem
znakéw towarowych FSC. Drewno Kontrolowane FSC nie jest uznawane za produkt z certyfikatem FSC.

Projekt certyfikowany FSC (FSC-certified project): ukonczony projekt, ktéry spetnia wymagania
dokumentu <FSC-STD-40-006 Standard FSC dla certyfikacji projektow>.

Drewno Kontrolowane FSC (FSC Controlled Wood): materiat lub wyrdb z oswiadczeniem ,FSC
Controlled Wood”.

Logo FSC (FSC logo): ,Graficzny znak wyboru i stylizowane drzewo” z literami ,FSC” ponizej.
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Panel promocyjny FSC (FSC promotional panel): graficzne rozmieszczenie logo FSC i dodatkowych
informaciji stosowanych w okreslonym ukfadzie w materiatach promocyjnych.

Kod licencji FSC (FSC licence code): Kod identyfikacyjny wydawany organizacjom, ktére podpisaty
umowe licencyjng na korzystanie ze znakow towarowych FSC. W przypadku posiadaczy certyfikatow kod
ma nastepujgcag postac: FSC C#HHHHE. Stuzy do identyfikacji organizacji w bazie danych posiadaczy
licencji FSC.

Etykieta produktowa FSC (FSC on-product label): uktad wymaganych informac;ji i elementow stuzacy
do stosowania publicznych oswiadczen FSC o materiatach uzytych w produkcie. Umieszczana na
produkcie, dotgczona do produktu lub jego opakowania.

Etykieta FSC z kodem QR (FSC QR label): Uktad elementow na dwuwymiarowym kodzie kreskowym
typu Quick Response Matrix, stuzgcy do stosowania publicznych oswiadczeh FSC o materiatach uzytych
w produkcie, umieszczany na produkcie, dotgczany do produktu lub jego opakowania.

Czytelny (Legible): Pojecie uzywane do okreslenia przejrzystosci i fatwosci odczytu przez konsumentéw.

Przedstawiciel kierownictwa (Management representative): osoba wyznaczona przez organizacje,
ktéra posiada stosowne uprawnienia i odpowiada w organizacji za wdrozenie systemu zarzgdzania
znakami towarowymi zgodnego z wymaganiami. Osoba ta nadzoruje prawidlowe uzywanie znakow
towarowych FSC, zapewniajgc zgodnos¢ wewnetrznych procesow, komunikacji i aprobat zwigzanych z
uzyciem znaku towarowego z niniejszym standardem.

Wstega Moebiusa (Moebius loop): znak sktadajgcy sie z trzech strzatek tworzgcych wstege. Procentowa
wartos¢ uzyta wraz z wstegg Moebiusa wskazuje udziat materiatbw pochodzgcych z recyklingu
wykorzystanych w produkcie.

Poza obrotem handlowym (Outside the course of trade): Pojecie odnosi sie do wykorzystania znakow
towarowych FSC poza zwyktg dziatalnoscig handlowg lub gospodarczg zwigzang ze sprzedazg towaréw
lub ustug. Takie dziatania niekomercyjne obejmujg miedzy innymi dokumenty wewnetrzne, prezentacje
wewnetrzne lub szkolenia wewnetrzne.

Uzycie znakéw towarowych na produkcie (On product trademark use): Odnosi sie do umieszczania
znakéw towarowych FSC na produktach z certyfikatem FSC.

Rodzaj produktu (Product type): Dla celéw niniejszego standardu, pojecie to oznacza liste opisow
certyfikowanych materiatéw lub elementéw umieszczanych na etykiecie produktowej, takich jak ,drewno”
lub ,korek”. Lista jest dostepna w FSC Brand Hub.

Artykut promocyjny nieprzeznaczony do sprzedazy (Promotional item not-for-sale): wszelkie
artykuty stworzone w celu promowania organizacji jako posiadacza certyfikatu FSC, ale nieprzeznaczone
do sprzedazy w transakcjach miedzy przedsiebiorstwami a konsumentami. To miedzy innymi upominki
eventowe, probki, gadzety, otdwki, kubki, zeszyty, terminarze, koszulki i torby na zakupy.

Materialy promocyjne (Promotional material): wszelkie tresci lub rzeczy stworzone w celu promowania
produktow i/lub materiatow z certyfikatem FSC, statusu posiadacza certyfikatu FSC lub promowania
pozytywnego wptywu na srodowisko w oparciu o deklaracje dotyczace ustug ekosystemowych, dla
posiadaczy certyfikatow, ktdérzy wdrozyli standard <ESC-PRO-30-006 Procedura FSC dla ustug
ekosystemowych: Demonstracja wptywu i narzedzia rynkowe >. To miedzy innymi broszury, katalogi, filmy,
strony internetowe, plakaty, banery, posty w mediach spotecznosciowych i kampanie.

Promocyjne uzycie znakow towarowych (Promotional trademark use): Odnosi sie do umieszczania
znakéw towarowych FSC na materiatach promocyjnych lub artykutach promocyjnych nieprzeznaczonych
do sprzedazy.

Media spotecznosciowe (Social media): platforma cyfrowa lub aplikacja, ktéra umozliwia uzytkownikom
tworzenie i udostepnianie tresci oraz interakcje z tresciami i miedzy uzytkownikami. Takie platformy
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utatwiajg komunikacje, wspotprace i wymiane informacji w réznych formatach, w tym tekstowym,
obrazowym, wideo i audio.

Post w mediach spotecznosciowych (Social media — Post): Tresci publikowane na platformach
medidéw spotecznosciowych, ktére obejmujg wtasny tekst, obrazy, karuzele obrazéw, filmy, linki, relacje,
historie, tresci na zywo lub inne media. Pojecie nie obejmuje informacji ani opisu konta lub profilu w
mediach spotecznosciowych (np. biografii w mediach spotecznosciowych).

System zarzadzania znakami towarowymi (Trademark use management system): Zbior procedur
opisanych w Zatgczniku 1 do niniejszego standardu, stosowany przez posiadacza certyfikatu jako
alternatywa dla zgtaszania wykorzystania znaku towarowego do aprobaty przez odpowiednig jednostke
certyfikujgca.

Dostawca ustug w zakresie znakéw towarowych (Trademark service provider): Krajowe lub
regionalne biuro FSC wyznaczone przez FSC do udzielania licencji na uzywanie znakéw towarowych FSC
na okreslonym terytorium do celéw promocyjnych oraz do $wiadczenia ustug, takich jak zatwierdzanie
uzywania znakow towarowych FSC dla posiadaczy licencji promocyjnych.

Serwis internetowy (Website): zbiér powigzanych stron internetowych, zazwyczaj identyfikowanych
wspolng nazwg domeny, ktére sg dostepne w Internecie. Serwis internetowy obejmuje rézne konkretne
strony lub zasoby pod tym samym adresem URL.

Formy czasownikowe do wyrazania postanowien:

[Na podstawie dyrektyw ISO/IEC cze$¢ 2 Zasady i reguty dotyczgce struktury i redagowania dokumentow
ISO i IEC]

~shall” [nalezy, jest zobowigzany, musi; zaprzeczenie shall not — nie moze]: wskazuje wymagania,
ktorych nalezy bezwzglednie przestrzegaé, by zachowa¢ zgodnos¢ ze standardem.

.should”  [powinien]: wskazuje na te spos$rdd kilku mozliwosci, ktéra jest rekomendowana jako
preferowana, bez wspominania ani wykluczania innych, lub ze jaki$ sposéb postepowania jest
preferowany, ale niekoniecznie wymagany. Wymdg wyrazony czasownikiem ,powinien” moze
by¢ spetniony w rownowazny sposdob, pod warunkiem, ze mozna to wykazaé i uzasadnic.

~may [moze]: wskazuje na sposdb postepowania, ktory jest dopuszczalny w ramach wyznaczonych
przez dokument.

,can [jest mozliwe, umozliwial: stosuje sie do wyrazenia mozliwosci i zdolnosci materialnej,
fizycznej badz przyczynowe;j.

D. SKROTY

FSC Forest Stewardship Council

Mm Milimetr
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CZESC 1: WYMAGANIA OGOLNE

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

Forest Stewardship Council (FSC) jest wiascicielem nastepujgcych znakéw towarowych:
(a) nazwa ,Forest Stewardship Council”
(b) skrot ,FSC”
(c) logo FSC
VA
EFSC

Aby moéc wykorzystywac¢ znaki towarowe FSC, organizacja musi posiada¢ wazng umowe
licencyjng na korzystanie ze znakow towarowych FSC oraz wazny certyfikat.

Organizacja jest zobowigzana etykietowaé i promowaé wytgcznie produkty, ktére sg ujete w
zakresie certyfikacji i spetniajg wymagania dotyczace etykietowania okres$lone w <FSC-STD-40-
004 Certyfikacja tancucha pochodzenia produktu>.

Organizacja jest zobowigzana umieszczac¢ kod licencyjny na korzystanie ze znakéw towarowych
FSC przypisany przez FSC co najmniej raz na kazdym produkcie lub materiale promocyjnym, w
ktérym wykorzystuje znaki towarowe FSC. Wyjatek dotyczgcy promocji w mediach
spotecznosciowych opisano w klauzuli 6.4.

Organizacja jest zobowigzana uzywac¢ symbolu rejestracji znaku towarowego (® lub ™) w
prawym gornym rogu obok znakéw towarowych FSC. Wyjatek dotyczgcy promocji w mediach
spotecznosciowych i e-commerce opisano w klauzulach 6.5 6.8.

Organizacja musi wybra¢ symbol rejestracji na podstawie nastepujgcych warunkow:

1.6.1.  Organizacja musi uzy¢ prawidtowego symbolu rejestracji (® lub ™) przy pierwszym lub
najbardziej widocznym uzyciu nazwy ,Forest Stewardship Council” i skrétu ,FSC”, w
zaleznosci od kraju (krajow) dystrybuciji.

1.6.2. Organizacja musi uzy¢ prawidtowego symbolu rejestracji (° lub ™) przy kazdym uzyciu
logo FSC, etykiet FSC i wzoréw paneli promocyjnych, w zaleznosci od kraju (krajow)
dystrybuciji.

1.6.3. Organizacja musi okresli¢ prawidtowy symbol rejestracji (® lub ™) na liScie rejestraciji
znakoéw towarowych (Trademark Registration List) udostepnionej przez FSC w FSC
Brand Hub.

UWAGA: W przypadku logo FSC, etykiet FSC i wzoréw paneli promocyjnych prawidtowy symbol
rejestracji zostanie automatycznie wybrany podczas pobierania znakéw towarowych FSC z FSC
Brand Hub w oparciu o kraj (kraje) dystrybuciji.

Organizacja musi posiada¢ zatwierdzony system zarzadzania znakami towarowymi lub
przedtozy¢ wszystkie planowane zastosowania znakéw towarowych FSC do aprobaty przez
jednostke certyfikujgca przed ich uzyciem.
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1.8.

1.9.

1.10.

1.11.

UWAGA: Nie jest wymagane uzyskanie aprobaty w przypadku wstepnie zatwierdzonych
formatéw ogdlnych (np. szablonow), kiore majg zastosowanie do szeregu produktow lub
materiatdbw promocyjnych o zmiennych wzorach, pod warunkiem, ze sg spetnione wszystkie
ponizsze warunki:

a) Etykieta FSC jest umieszczana na tym samym rodzaju produktu bez Zadnych modyfikac;ji
(np. tytut etykiety, rodzaj produktu lub rozmiar etykiety pozostajg niezmienione). To samo
dotyczy wzoréw promocyjnych FSC wykorzystywanych w materiatach promocyjnych.

b) Réznorodne wzory nie kolidujg z umieszczeniem etykiety FSC ani wzorow promocyjnych
FSC.

c) We wzorze nie pojawiajg sie zadne dodatkowe znaki towarowe FSC (np. nazwa ,Forest
Stewardship Council”, skrét ,FSC”), z wyjatkiem tych, ktére sg juz zawarte w zatwierdzonym
szablonie.

Organizacja jest zobowigzana zapoznac sie z Zatgcznikiem 1 do niniejszego standardu, w ktérym
okreslono wymagania dotyczgce uzyskania zatwierdzonego systemu zarzadzania znakami
towarowymi.

Organizacja posiadajgca certyfikat grupowy i wielooddziatowy jest zobowigzana zapoznac sie z
Zatgcznikiem 2 do niniejszego standardu, w ktérym okreslono dodatkowe wymagania dotyczace
uzywania znakow towarowych FSC.

Organizacja posiadajgca certyfikat dla projektu jest zobowigzana zapoznac sie z Zatgcznikiem 3
do niniejszego standardu, w ktérym okreslono dodatkowe wymagania dotyczgce uzywania
znakéw towarowych FSC.

Organizacja musi przestrzega¢ wymagan dotyczgcych etykietowania (oznakowania) i przepisow
z zakresu ochrony konsumentow w krajach, w ktorych promuje, dystrybuuje lub sprzedaje
produkty z certyfikatem FSC oraz materiaty promocyjne.

CZESC 2: STOSOWANIE ETYKIET FSC NA PRODUKTACH

Etykieta FSC umozliwia posiadaczom certyfikatdw wykazanie, ze oferowane przez nich produkty
posiadajg certyfikat FSC, co utatwia konsumentom ich zidentyfikowanie i wybranie. Chociaz etykietowanie
jest opcjonalne, pozwala zdoby¢ zaufanie konsumentéw, wzmocni¢ marke posiadaczy certyfikatéw i w
petni wykorzystac¢ wartos¢ certyfikacji FSC.

21. Organizacja jest zobowigzana wybiera¢ i stosowa¢ odpowiednig etykiete FSC na produktach z
certyfikatem FSC, odpowiadajgcg danemu o$wiadczeniu FSC:
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FSC 100% FSC MIESZANY FSC RECYKLING

FSC FSC FSC

www.fsc.org www.fsc.org www.fsc.org

100% MIESZANY RECYKLING

Drewno Papier | Wspieranie
z prawidtowo odpowiedzialnego Tektura z surowca
zarzadzanych lasow lesnictwa z recyklingu

FSC®C000000 FSC*® C000000 FSC*® C000000

2.2. Organizacja jest zobowigzana uzywac etykiet FSC pobranych z portalu FSC Brand Hub.

UWAGA: Lista rodzajow produktéw (np. ,papier”, ,drewno”) znajduje sie na portalu FSC Brand
Hub. Kategorie celowo sg szerokie, a lista nie jest wyczerpujgca. Jest mozliwe skontaktowanie
sie organizacji z FSC za posrednictwem jednostki certyfikujgcej z prosbg o dodanie nowego
rodzaju produktu.

3. Wybor elementow etykiety FSC

3.1. Organizacja jest zobowigzana umieszczaé¢ nastepujgce elementy na etykiecie FSC:

L Wstega Moebiusa

-+ Logo FSC*

Adres strony
internetowej FSC*

MIESZANY Tytut etykiety*
Rodzaj produktu*

Papier | Wspieranie
odpowiedzialnego Tres¢ etykiety
lesnictwa

FSC® C000000 --1 Kod licencji FSC*

*element obowigzkowy

3.2. Organizacja moze umie$ci¢ na etykiecie FSC maksymalnie trzy rézne rodzaje produktow, jesli
produkt zawiera kilka rodzajow materiatow z certyfikatem FSC.

3.3. Organizacja musi dotgczy¢ dodatkowe oswiadczenie wyjasniajgce, kiore elementy posiadajg
certyfikat FSC, jezeli nie jest to jednoznaczne na podstawie rodzaju produktu podanego na
etykiecie.

3.4. Organizacja nie moze uzywac nazw produktéw do okreslenia rodzaju produktu.

3.5. Organizacja moze uzywaé wstegi Moebiusa na etykietach FSC MIESZANY i FSC RECYKLING.

3.6. W przypadku uzycia wstegi Moebiusa zawsze nalezy podawaé wartos¢ procentowg. Podana
wartos¢ musi odzwierciedlaé sume zawartosci odpowiednich materiatdw odzyskanych, co jest
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mozliwe do potwierdzenia za pomocg systeméw kontroli taricucha pochodzenia produktu FSC
okreslonych w <FSC-STD-40-004 Certyfikacja ftarncucha pochodzenia produktu>.

Etykieta FSC z kodem QR

3.7.

3.8.

41.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

Organizacja moze stosowac etykiete FSC z kodem QR jako alternatywe dla etykiet FSC
wskazanych w klauzulach 2.1.

Organizacja musi umieszczac nastepujgce elementy na etykiecie FSC z kodem QR:

Logo FSC*

Kod QR*

Rodzaj produktu*

*element obowigzkowy

UWAGA: Elementy etykiety wskazane w klauzuli 3.1 sg wySwietlane na stronie internetowej FSC,
do ktérej mozna uzyskaé dostep po zeskanowaniu etykiety FSC z kodem QR.

Organizacja jest zobowigzana stosowaé etykiete FSC wytgcznie w przypadku, gdy wszystkie
czedci produktu pochodzenia leSnego sg objete zakresem certyfikacji FSC, zgodnie ze
standardem <ESC-STD-40-004 Certyfikacja tancucha pochodzenia produktu>.

UWAGA: Etykieta FSC moze odnosi¢ sie do produktu, opakowania lub obu tych elementéw.
Opakowanie wykonane z materiatbw pochodzenia lesnego jest traktowane jako oddzielny
produkt.

Organizacja powinna umieszczac etykiete FSC w widocznym miejscu na produkcie, jego
opakowaniu lub na obu tych elementach.

Organizacja moze umieszcza¢ dodatkowe znaki towarowe FSC lub dodatkowe odniesienia do
FSC na produkcie tylko wtedy, gdy etykieta produktowa jest widoczna dla konsumenta w miejscu
sprzedazy (ij. etykieta jest dostepna bez koniecznosci uszkodzenia opakowania sprzedazowego).

Organizacja musi umiesécic¢ kod licencyjny FSC obok kazdego dodatkowego znaku towarowego
FSC umieszczonego bezposrednio na produkcie, gdy etykieta FSC znajduje sie na opakowaniu.

Organizacja moze zawrze¢ umowy dotyczace etykietowania z jednym lub wieloma posiadaczami
certyfikatébw. Na podstawie umowy wskazany w niej posiadacz certyfikatu moze etykietowaé
produkty etykieta z kodem licencyjnym organizacji. Organizacja i inni posiadacze certyfikatow
muszg spetnia¢ nastepujgce warunki, aby zawrze¢ umowe dotyczgca etykietowania:

a) produkty, ktére majg by¢ etykietowane, muszg by¢ objete zakresem certyfikacji organizacji
i wskazanych w umowie posiadaczy certyfikatu;

b)  wszystkie organizacje muszg poinformowaé swoje jednostki certyfikujgce na pismie o
umowie przed jej zastosowaniem;

C) informacje przekazane jednostkom certyfikujgcym obejmuja:
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i) grupe produktéw;
ii) kod licencyjny objety umowg dotyczgca etykietowania;

iii) wskazanego w umowie posiadacza certyfikatu, ktory bedzie stosowat etykiete FSC z kodem
licencyjnym objetym umowg dotyczaca etykietowania;

iv) jednostke certyfikujgcg, ktdéra bedzie aprobowata uzycie znaku towarowego;

d) wskazany w umowie posiadacz certyfikatu jest zobowigzany stosowac¢ kod licencyjny
organizacji wytgcznie na produktach objetych umowag dotyczgcy etykietowania.

UWAGA 1: Jezeli stosowany jest system zarzadzania znakami towarowymi, informacje
przekazywane jednostkom certyfikujgcym muszg obejmowac nazwe posiadacza certyfikatu, ktory
bedzie aprobowat wykorzystanie znaku towarowego.

UWAGA 2: Wskazany w umowie posiadacz certyfikatu moze korzysta¢ z ustug wykonawcéw w
zakresie etykietowania, zgodnie ze standardem <FSC-STD-40-004 Certyfikacja tancucha
pochodzenia produktu>.

CZESC 3. PROMOWANIE PRODUKTOW Z CERTYFIKATEM
FSC | CERTYFIKACJI FSC

Posiadacze certyfikatbw mogg uzywac¢ znakéw towarowych FSC do promowania swoich produktow z
certyfikatem FSC oraz faktu, ze posiadajg certyfikat, za posrednictwem réznych kanatéw, takich jak strony
internetowe, media spotecznosciowe, platformy e-commerce, katalogi i artykuty promocyjne
nieprzeznaczone do sprzedazy. Zacheca sie rowniez zarzgdcow laséw do promowania swoich lasow z
certyfikatem FSC i statusu certyfikacji za posrednictwem stron internetowych, oznakowania w terenie i
innych odpowiednich srodkow.

51. Organizacja moze promowacC swoje produkty z certyfikatem FSC oraz status posiadacza
certyfikatu FSC za pomocg znakéw towarowych FSC.

UWAGA 1: Wymagania dotyczgce promowania pozytywnego wptywu na srodowisko w oparciu o
oswiadczenia dotyczgce ustug ekosystemowych zamieszczono w dokumencie <FSC-PRO-30-
006 Procedura FSC dla ustug ekosystemowych: Demonstracja wptywu i narzedzia rynkowe>.

UWAGA 2: Przyktady oswiadczen promocyjnych mozna znalez¢ w dokumencie <ESC-STD-50-
001a O$wiadczenia promocyjne dla posiadaczy certyfikatow>.

5.2. Organizacja jest zobowigzana uwzgledni¢ nastepujgce elementy podczas promocji z
wykorzystaniem wzoru panelu promocyjnego FSC:
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5.3.

5.4.

6.1.

6.2.

6.3.

Logo FSC*

FSC

Yol el0[0[0[0) o)) JEEEE - Kod licencji FSC*

Adres strony
internetowej FSC*

Spytaj o nasz y X
[produkt/materiaf] Tres¢ panelu
z certyfikatem FSC

*element obowigzkowy

UWAGA: Inne przyktady tresci panelu mozna znalez¢ na platformie FSC Brand Hub.

Organizacja jest zobowigzana uzywaé wzordéw paneli promocyjnych pobranych z platformy FSC
Brand Hub.

Organizacja jest zobowigzana umiesci¢ kod licencyjny FSC i oswiadczenie promocyjne co
najmniej raz w kazdym materiale promocyjnym, gdy uzywa samodzielnych znakoéw towarowych
FSC poza wzorem panelu promocyjnego.

Organizacja jest zobowigzana wskazac produkty z certyfikatem FSC, gdy w tym samym materiale
promocyjnym wymienia zarowno produkty z certyfikatem FSC, jak i niecertyfikowane.

UWAGA: Organizacja moze wskazaé, ze niektore produkty sg dostepne jako produkty z
certyfikatem FSC na zgdanie, pod warunkiem, ze sg one dostepne w ramach waznego certyfikatu
i jasno zaznaczono, iz bedg one dostarczane jako produkty z certyfikatem FSC tylko na zgdanie
klienta.

Organizacja powinna rozprowadzaé¢ artykuly promocyjne nieprzeznaczone do sprzedazy,
opatrzone znakami towarowymi FSC, wykonane w catosci lub czesciowo z materiatdw
pochodzenia lesnego, tylko jezeli spetniajg odpowiednie wymagania dotyczace etykietowania
okreslone w <FSC-STD-40-004 Certyfikacja tancucha pochodzenia produktu>.

W celu promowania sprzedazy lub pozyskiwania materiatdw kontrolowanych lub Drewna
Kontrolowanego FSC organizacja jest zobowigzana uzywa¢ wytacznie oswiadczen
przedstawionych w <FSC-STD-50-001a O$wiadczenia promocyjne dla posiadaczy certyfikatow>.

Promocja w mediach spotecznosciowych

6.4.

6.5.

Organizacja moze poming¢ elementy promocyjne wymienione w klauzuli 5.4 realizujgc dziatania
promocyjne z wykorzystaniem skrétu ,FSC” i nazwy ,Forest Stewardship Council” w mediach
spotecznosciowych, jesli post w mediach spotecznosciowych zawiera adres zewnetrznej strony
internetowej, na ktérej widoczne sg elementy obowigzkowe.

Organizacja moze poming¢ symbol rejestracji podczas promowania za pomocg znakéw
towarowych ,FSC” i ,Forest Stewardship Council” w postach w mediach spotecznosciowych.
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Promocja na platformach e-commerce

6.6. Organizacja musi uwzglednia¢ elementy promocyjne wymienione w klauzuli 5.4 w ofercie
produktu w przypadku promowania swoich produktéow z certyfikatem FSC za pomocg znakdéw
towarowych FSC na platformach e-commerce.

6.7. Organizacja musi wskazag, ze produkt jest ,z certyfikatem FSC”, jezeli w tytule produktu w ofercie
e-commerce uzywany jest skrét ,FSC” lub nazwa ,Forest Stewardship Council”.

6.8. Organizacja moze poming¢ symbol rejestracji, gdy uzywa skrétu ,FSC” lub nazwy ,Forest
Stewardship Council” na platformach e-commerce.
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CZESC 4: ZASADY GRAFICZNE DOTYCZACE
ETYKIETOWANIA | PROMOCJI

71. Organizacja powinna stosowac¢ etykiety FSC i logo FSC w nastepujgcych wariantach
kolorystycznych:
. . Czarno- Czarno-
Zielony Zielony - .
negatyw ozytyw bialy bialy
gaty pozyty negatyw pozytyw
FSC FSC FSC FSC
100% 100% 100% 100%
Pl rcaszanych lson e “ircsosaryen asow
FSC*® C000000 FSC*® C000000 FSC* C000000 FSC® C000000
Zielony Czarny Bialy
I I
FSC FSC
7.2. Organizacja moze uzywac etykiety FSC i logo FSC w dowolnym kolorze, pod warunkiem, ze
zapewniony jest czytelny kontrast z ttem.
UWAGA: Przezroczyste etykiety produktowe mogg by¢ uzywane, o ile tto nie zaktéca czytelnosci
obowigzkowych elementow.
7.3. Organizacja moze uzywac etykiet FSC w uktadzie pionowym lub poziomym.
7.4. Organizacja jest zobowigzana uzywac etykiety FSC w rozmiarze zapewniajgcym czytelnos¢
wszystkich elementéw. Minimalny rozmiar etykiety FSC musi wynies¢:
a) w uktadzie pionowym: 8 mm szerokosci;
b) w uktadzie poziomym: 5 mm wysokosci.
7.5. Organizacja moze zastosowac¢ uktad elementéw etykiety FSC w jednej linii, jesli drukowanie
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wzoru etykiety w wielu liniach jest technicznie niemozliwe. Organizacja musi dopilnowa¢, aby
wszystkie elementy byly czytelne i wyréwnane wzgledem logo FSC.

UWAGA: Okreslenie ,technicznie niemozliwe” oznacza, ze ze wzgledu na ograniczong
powierzchnie drukowania nie jest mozliwe zastosowanie standardowego wzoru etykiety FSC bez
pogorszenia czytelnosci lub umozliwienia wykonalnosci produkc;ji.
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7.6. Organizacja jest zobowigzana stosowaé¢ logo FSC w rozmiarze zapewniajgcym czytelno$é
wszystkich elementéow. Minimalny rozmiar logo FSC musi wynies¢ 4 mm wysokosci. Dotyczy to
réwniez sytuacji, gdy logo FSC jest stosowane jako czes¢ wzoru panelu promocyjnego lub uktadu
jednowierszowego.

UWAGA: W przypadku wykorzystania na platformach cyfrowych logo FSC musi by¢ wyraznie
czytelne i niezamazane na wszystkich platformach, urzgdzeniach i rozdzielczo$ciach ekranu przy
100% rozmiarze wyswietlania.

7.7. Organizacja jest zobowigzana zapewni¢, aby nie dochodzito do naktadania sie lub stykania
etykiety FSC, panelu promocyjnego lub logo FSC z sgsiednimi elementami graficznymi lub
tekstowymi, zachowujgc ich wizualng odrebnosc.

7.8. Organizacja moze uzywac ramki wokot etykiety FSC. W przypadku gdy ramka nie jest stosowana,
elementy etykiety nie mogg by¢ zmieniane ani rozdzielane.

8.1. Organizacja powinna stosowa¢ etykiete FSC z kodem QR w nastepujgcych wariantach
kolorystycznych:

Zielony Zielony Czarno-biaty Czarno-biaty
negatyw pozytyw negatyw pozytyw

@"-'.'-@ YOk=10,

oy
FSC @ﬁﬁ] FSC EEJ FSC (EJ FSC@

Papier Papier Papier Papier

8.2. Organizacja moze stosowac¢ etykiete FSC z kodem QR w uktadzie pionowym lub poziomym.

8.3. Organizacja jest zobowigzana uzywac etykiety FSC z kodem QR w rozmiarze zapewniajgcym
czytelno$¢ przez urzgdzenia skanujgce. Minimalny rozmiar etykiety FSC z kodem QR musi
wyniesc:

a) w uktadzie pionowym: 12 mm szerokosci;
b) w uktadzie poziomym: 15 mm wysokosci.

8.4. Organizacja nie moze uzywac etykiety FSC z kodem QR na tle lub powierzchni, ktéra sprawia,
ze etykieta jest nieczytelna dla urzgdzenia skanujgcego.

8.5. Organizacja musi umiesci¢ etykiete FSC z kodem QR na ptaskich powierzchniach, ktére
zapewniajg jej czytelnosc¢ dla urzgdzen skanujgcych.

8.6. Organizacja musi zapewni¢ wystarczajgcg ilos¢ przestrzeni wokot etykiety FSC z kodem QR
wolnej od wszelkich innych elementow w ramach tego samego projektu, tak aby kod byt
czytelny dla urzagdzenia skanujgcego.
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8.7. Organizacja moze zastosowac ramke wokét etykiety FSC z kodem QR. W przypadku gdy ramka
nie jest stosowana, elementy etykiety nie mogag by¢ zmieniane ani rozdzielane.

8.8. Organizacja moze umiesci¢ dodatkowe oswiadczenia promocyjne obok etykiety FSC z kodem
QR, np. ,Zeskanuj ten kod, aby dowiedzie¢ sie wiecej o0 naszym [produkcie] z certyfikatem
FSC”.
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CZESC 5: OGRANICZENIA DOTYCZACE UZYWANIA
ZNAKOW TOWAROWYCH

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

Organizacja nie moze uzywac znakow towarowych FSC:

a) w sposéb sugerujgcy, ze FSC popiera dziatania realizowane przez organizacje poza zakresem
certyfikacji, uczestniczy w nich lub ponosi za nie odpowiedzialnos¢;

b) w sposdb, ktéry mogtby budzié¢ watpliwosci, prowadzi¢ do btednej interpretacji lub utraty
wiarygodnosci systemu certyfikacji FSC;

¢) w celu promowania cech jako$ciowych produktu, ktére nie sg objete zakresem certyfikacji FSC;
d) w markach produktéw, nazwach firm lub nazwach domen internetowych;

e) jako czasownikéw;

f) jako czesci slogandw wiasnych organizacii;

g) jako nazwy kont w mediach spotecznosciowych;

h) w sposdb sugerujacy, ze FSC jest producentem lub sprzedawca produktu.

Organizacja nie moze zastepowa¢ nazwy ,Forest Stewardship Council” tlumaczeniem.
Ttlumaczenie mozna umiesci¢ w nawiasach po nazwie:

Forest Stewardship Council® (tumaczenie).

Organizacja nie moze uzywac logo FSC do promowania materiatéw kontrolowanych lub Drewna
Kontrolowanego FSC.

Organizacja nie moze uzywac¢ znakow towarowych FSC na produkcie bez umieszczenia na
produkcie lub jego opakowaniu etykiety produktowej FSC.

Organizacja nie moze uzywac innych znakéw certyfikacji le$nej wraz ze znakami towarowymi
FSC, jesli sg one przedstawione w sposoéb, ktéry:

a) stawia FSC w niekorzystnej pozycji pod wzgledem wielkosci lub umiejscowienia obok znakéw
innych systeméw certyfikacji le$nej;

b) sugeruje, ze FSC popiera badz zatwierdza inne systemy certyfikacji laséw lub jest z nimi
formalnie powigzane;

C) sugeruje, ze inne systemy certyfikacji leSnej spetniajg te same standardy i wymagania co FSC.
Organizacja nie moze:

a) zmienia¢ proporcji jakichkolwiek wzordw;

b) zmienia¢ ani dodawac tresci do jakichkolwiek wzoréw poza okreslonymi elementami;

c¢) sprawiac, aby FSC wydawato sie czescig innych informacji, takich jak oswiadczenia dotyczgce
ochrony srodowiska, ktére nie majg zwigzku z certyfikacjg FSC;

d) zmienia¢ ksztattu obramowania lub tta etykiety FSC lub etykiety FSC z kodem QR;

e) tgczy¢ znakow towarowych FSC lub wzoréw FSC z innymi znakami towarowymi w sposéb
sugerujgcy powigzanie;
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f) naktada¢ sasiednich elementoéw graficznych lub tekstowych na etykiete FSC lub logo FSC

(patrz klauzula 7.7);

g) umieszcza¢ etykiety FSC lub innych wzoréw na tle, ktére utrudnia czytelnosé elementéw

obowigzkowych.

h) umieszcza¢ znakéw towarowych FSC w sposob wprowadzajagcy w btgd co do tego, do czego

sie odnosza.

Organizacja nie moze:

A
MIX

. FSC
Envelope | Supporting www.fsc.org
responsible forest
FSC ™ . OUR PURE 100% 3
www.fsc.org FSC COOOOOO Wood from well-
managed forests
FSC® C000000 FSC

www.fsc.org

100%

Paper from well-
managed forests

FSC®C000000

MIX

Envelope | Supporting

FSC®C000000

Forestry united

FSC

www.fsc.org
FSC*C000000

Look for our
FSC-certified
products

Strona 21 z 26 Korzystanie ze znakéw towarowych FSC® przez posiadaczy certyfikatu
FSC-STD-50-001 V3-0

ESC text text

www.fsc.org text text

responsible forestry
FSC text text
wwiscos  FSC®C000000 ‘ text text
www.fec.org Green Planet LCLLRIGHRTE B x t text text

LELEGELELTCHERb Xt text text

pxt text text

FSC*® C000000 SeEsREs



1. Organizacja moze wdrozy¢ system zarzgdzania znakami towarowymi, spetniajgcy wszystkie warunki
okreslone w niniejszym Zatgczniku.

2. Organizacja musi uzyska¢ zgode swojej jednostki certyfikujgcej na uzycie systemu zarzgdzania
znakami towarowymi, zanim bedzie mogta zaczg¢ go stosowac, wykazujgc zgodnos¢ z wymaganiami
okreslonymi w klauzuli 3 niniejszego Zatgcznika.

UWAGA: Wdrozenie systemu zarzgdzania znakami towarowymi nie zwalnia jednostki certyfikujgcej
z obowigzku weryfikacji prawidlowego wykorzystania znakéw towarowych FSC. W
niejednoznacznych lub ztozonych przypadkach organizacja moze nadal zwracac sie o wskazowki do
swojej jednostki certyfikujgcej lub prosi¢ jg o aprobaty na uzycia znaku towarowego.

3. Organizacja musi wdrozy¢ i utrzymywac system zarzgdzania znakami towarowymi odpowiedni do
wielkosci i ztozonos$ci organizacji, obejmujgcy nastepujgce elementy:

a) wyznaczenie co najmniej jednego przedstawiciela kierownictwa, ktory bedzie ponosi¢
0go6lng odpowiedzialno$¢ i posiada¢ stosowne uprawnienia, aby moc zapewnic, ze
organizacja przestrzega wszystkich obowigzujgcych wymagan dotyczgcych znakdéw
towarowych;

b) wdrozenie i biezgca aktualizacja udokumentowanej procedury kontroli znakéw towarowych
W organizaciji;

c) wskazanie personelu odpowiedzialnego za wdrozenie kazdej procedury;

d) przeszkolenie wskazanych pracownikow w zakresie aktualnej wersji procedur organizacji,
tak aby zapewni¢ im kompetencje w odniesieniu do wdrazania systemu zarzadzania
znakami towarowymi;

e) wskazanie co najmniej jednej osoby wyznaczonej do nadzorowania uzycia znakéw
towarowych FSC, petnigcej funkcje wewnetrznego aprobujgcego wykorzystanie znakéw
towarowych FSC

f) zapewnienie, ze osoba wyznaczona do nadzorowania uzycia znakoéw towarowych
pomysinie ukonczyta kurs online ,FSC Trademark Training Course for Certificate Holders”
(dostepny na stronie etraining.fsc.org). Jesli osoba wyznaczona do nadzorowania uzycia
znakoéw towarowych nie zna zadnego z jezykow, w ktérych dostepny jest kurs online FSC,
moze ukonczy¢ podobny kurs dotyczacy uzywania znakéw towarowych FSC, ktéry
obejmuje co najmniej te samg tres¢, oraz zda¢ egzamin lub uzyska¢ certyfikat
potwierdzajgcy ukonczenie kursu.

g) prowadzenie kompletnej i aktualnej dokumentacji aprobat uzycia znakéw towarowych,
ktorg nalezy przechowywac przez co najmniej piec lat.

4. Organizacja jest zobowigzana zrezygnowa¢ z Kkorzystania z systemu zarzadzania znakami
towarowymi, jesli systematycznie nieprawidtowo sprawuje nadzér nad stosowaniem znaku
towarowego FSC, co przejawia sie potwierdzonymi przypadkami niezgodnos$ci zwigzanych ze
stosowaniem znakow towarowych, ktére stwierdzita jednostka certyfikujgca podczas audytéw lub na
podstawie ustalen audytu wewnetrznego.

5. Organizacja moze dobrowolnie zawiesi¢ stosowanie systemu zarzgdzania znakami towarowymi,
powiadamiajgc o tym swojg jednostke certyfikujgcg. Organizacja jest zobowigzana poinformowaé
swojg jednostke certyfikujacg przed rozpoczeciem okresu zawieszenia i wskazac czas jego trwania
(tymczasowe lub state). W okresie zawieszenia systemu zarzgdzania znakami towarowymi
organizacja jest zobowigzana przedktada¢ swojej jednostce certyfikujgcej wszystkie nowe
zamierzone zastosowania znakéw towarowych FSC.
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6. Organizacja moze wznowi¢ stosowanie systemu zarzgdzania znakami towarowymi po zakonczeniu
okresu zawieszenia, pod warunkiem uzyskania zgody jednostki certyfikujgcej i dostarczenia
dodatkowych informaciji, zgodnie z rodzajem zawieszenia okreslonym ponizej:

a) W przypadku zawieszenia przez jednostke certyfikujgcg w wyniku ustalen audytowych
organizacja musi wykazaC zastosowanie dziatan korygujgcych i przedstawi¢ przykiad
(przyktady) prawidtowego uzycia znakoéw towarowych FSC przed wznowieniem ich uzywania.

b) W przypadku zawieszenia dobrowolnego organizacja moze wznowi¢ stosowanie systemu
zarzgdzania znakami towarowymi, jezeli wykaze, ze zachowuje zgodnos¢ z wymaganiami
okreslonymi w klauzuli 3 niniejszego Zatacznika.
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1. Podmiot grupowy (lub kierownik, biuro centralne bgdz oddziat) jest zobowigzany dopilnowaé, aby
wszelkie przypadki uzycia znakoéw towarowych FSC przez podmiot grupowy lub jego poszczegdlnych
cztonkdéw zostaty zaaprobowane przez jednostke certyfikujgcg przed uzyciem lub Zze grupa i jej
cztonkowie posiadajg zatwierdzony system zarzadzania znakami towarowymi.

2. Mozliwe jest uzgodnienie miedzy organizacjg a odpowiednig jednostkg certyfikujgcg najbardziej
odpowiedniej metody sktadania wnioskow o aprobaty uzycia znaku towarowego.

Wskazéwki informacyjne dotyczace systemu zarzadzania znakami towarowymi dla
posiadaczy certyfikatow grupowych i wielooddzialowych

Wszystkie wymagania dotyczgce systemu zarzgdzania znakami towarowymi zawarte w
Zatgczniku 1  majg zastosowanie do posiadaczy certyfikatbw grupowych i
wielooddziatowych. Kierownik odpowiedzialny za certyfikat moze wyznaczy¢ role
przedstawiciela kierownictwa i osoby nadzorujgcej uzycie znakow towarowych w systemie
zarzgdzania znakami towarowymi w oparciu o wielkosc i ztozono$¢ organizacji. Role te
moga by¢ petnione w réznych konfiguracjach, np.:

o Kierownik odpowiedzialny za certyfikat petni funkcje zaréwno przedstawiciela
kierownictwa, jak i osoby nadzorujgcej uzycie znakow towarowych, aprobujgcej
wykorzystanie znakow towarowych dla wszystkich cztonkow grupy.

¢ Kierownik odpowiedzialny za certyfikat petni funkcje przedstawiciela kierownictwa,
natomiast osoby nadzorujgce uzycie znakéw towarowych sg wskazywane na
poziomie cztonkow.

e Kierownik odpowiedzialny za certyfikat petni funkcje zaréwno przedstawiciela
kierownictwa, jak i osoby nadzorujgcej uzycia znakéw towarowych dla cztonkow,
ktérzy nie majg wskazanej takiej osoby. Jednocze$nie dla poszczegdlnych
cztonkdw moga by¢ wskazane inne osoby nadzorujgce uzycia znakow towarowych.

o Przedstawiciel kierownictwa jest wyznaczany niezaleznie od roli kierownika
odpowiedzialnego za certyfikat a na poziomie cztonkéw grupy wskazuje sie wiele
o0s6b nadzorujgcych uzycia znakéw towarowych.

3. Do obowigzkéw podmiotu grupowego (lub kierownika bgdz biura centralnego) nalezy dopilnowanie,
aby cztonkowie grupy prowadzili rejestr aprobat uzycia znaku towarowego.

4. Podmiot grupowy (lub kierownik badz biuro centralne) moze tworzy¢ materiaty promocyjne dla swoich
cztonkdéw lub zaktadéw, potwierdzajgce, ze sg objete certyfikacjg grupowa lub wielozaktadows.

UWAGA: Definicje podmiotu grupowego, kierownika odpowiedzialnego za certyfikat, biura
centralnego, czionkdéw grupy i oddziatbw zamieszczono w dokumentach <EFSC-STD-30-005
Standard FSC dla grupowej certyfikacji gospodarki leSnej> oraz <FSC-STD-40-003 Wielozaktadowa
certyfikacja fancucha kontroli pochodzenia produktu>.
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https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/294

Organizacja moze promowac swoj projekt certyfikowany FSC oraz status posiadacza certyfikatu FSC
za pomocg znakow towarowych FSC.

Organizacja moze wykorzystywac znaki towarowe FSC do promowania certyfikacji swoich projektow
w materiatach promocyjnych.

UWAGA: Oproécz serwisow internetowych, katalogow itp., w tym przypadku materiaty promocyjne
obejmujg réwniez promocje na miejscu, oznakowanie, rusztowania lub podobnego rodzaju
ekspozycje.

Organizacja jest zobowigzana uwzgledni¢ nastepujgce elementy w przypadku promocji z
wykorzystaniem znakow towarowych FSC:
a) Co najmniej jeden ze znakéw towarowych FSC: nazwe ,Forest Stewardship Council”, skrot
,FSC” lub logo FSC, patrz klauzula 1.1
b) Kod licencji FSC
c) Oswiadczenie promocyjne

UWAGA: Oswiadczenia promocyjne sg dostepne w dokumencie <FSC-STD-50-001a Oswiadczenia
promocyijne dla posiadaczy certyfikatow>.

Ograniczenia

4.

Organizacja nie moze wykorzystywaé¢ znakéw towarowych FSC do promowania innych podmiotow
(np. cztonkdw projektu) zaangazowanych w projekt.

UWAGA: Definicje cztonka projektu okreslono w dokumencie <FSC-STD-40-006 Standard FSC dla
certyfikacji projektéw>.

Organizacja posiadajgca jednorazowy certyfikat dla projektu nie moze promowaé projektu
certyfikowanego FSC przed jego zakonczeniem.

Organizacja nie moze promowac projektéw certyfikowanych FSC za pomocg znakéw towarowych
FSC po wygasnieciu certyfikacji projektu zgodnie z dokumentem <FESC-STD-40-006 Standard FSC
dla certyfikacji projektéw> lub po sprzedazy projektu. Organizacja moze skontaktowac sie z dostawcag
ustug w zakresie znakéw towarowych FSC w celu uzyskania licencji na promocje, aby kontynuowac
promocje za pomocg znakow towarowych FSC po wygasnieciu certyfikacji projektu.

Zgodnie ze standardem <ESC-STD-40-006 Standard FSC dla certyfikacji projektéw> organizacja
moze uzywac logo FSC, nazwy ,Forest Stewardship Council” lub skrétu ,FSC” w odniesieniu do
wartosci procentowych tylko wtedy, gdy warto$¢ ta wynosi 50% lub wiecej. W przypadku wartosci
procentowych nizszych niz 50% promocja moze by¢ realizowana w formie tekstowej przy uzyciu
skrotu ,FSC” i nazwy ,Forest Stewardship Council”.

Organizacja nie moze umieszczac¢ etykiet produktowych FSC na projektach certyfikowanych FSC.
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