ar info

zrewidowanego stande

dot. korzystania ze zn¢
towarowych FSC =

Krajowi Reprezenta
FSC w Polsce

16 kwietnia 2026 r.
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Zespol FSC w Polsce

Karolina Tymorek

Dyrektorka Krajowa
FSC w Polsce
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Koordynator FSC ds.
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Jakub Wicher
Koordynator FSC ds.
zrownowazonego
tancucha dostaw
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Michat Kotarski
Menedzer ds.
komunikacji
| rozwoju rynku



PLAN WEBINARU Ly

FSC FOREVER

1 Dyrektywa Empowering Consumers — jakie obowiqzki wprowadza

2 /rewidowany standard dot. korzystania ze znakoéw towarowych FSC

1.  Najwazniejsze zapisy zrewidowanego standardu

2. Wymogi dotyczgce umieszczania etykiet na produktach
3. Promowanie certyfikowanych produktow

4. QOkres przejsciowy

3 Platforma FSC Brand Hub — podstawowe funkcje i dostep

4 Wyniki badania konsumenckiego wykonanego przez Ipsos dla FSC




NIZACVINEG / }ron:srs’”
: FOR ALL

FSC FOREVER

Mikrofony i kamery uczestnikow sq wytgczone.

/ .Prosimy o zadawanie pytan przez funkcje Q&A. Dokument z
odpowiedziami na pytania zostanie opublikowany na stronie FSC.
Bedziemy o tym informowac¢ w naszych kanatach komunikacji.

3. Webinar nie jest nagrywany — po wydarzeniu udostepnimy
prezentacje wszystkim zarejestrowanym uczestnikom mailowo.

/achecamy do wypeftnienia ankiety koncowej — link zostanie
wystany razem z prezentacjaq.

2.W razie problemoéw technicznych sprébuj ponownie dotgczyé do
spotkania.



DYREKTYWA (UE) 2024/825
+wEMPOWERING CONSUMERS”



Dyrektywa (UE) 2024/825
“Empowering Consumers”
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2024/825 6.3.2024

DYREKTYWA PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO 1 RADY (UE) 2024/825
z dnia 28 lutego 2024 r.

W sprawie zmiany dyrehyw 2005(29/WE i 2011/83{UE w odniesieniu do wzmocnienia poxyl:p
konsumentéw w procesie transformacji ekologicznej poprzez lepsza ochrong przed nieuczciwymi
prakiykami oraz lepsze informowanie

(Tekst majgcy znaczenie dla EOG)

PARLAMENT EURQPEJSKI 1 RADA UNI EUROPE]SKIE],

uwzgledniajge Trakiat o funkej iu Unii Europejskiej, w szczegdlnoded jego art. 114,

uwzgledniajge wniosek Komisji Europejskiej,

po przekazaniu projekiu akiu ustawodawczego parlamentom narodowym,
uwzgledniajac opini¢ Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spolecznego (),
stanowige zgodnie ze zwykly procedurg ustawodaweza (9,

a takie majgc na uwadze, co nastgpuje:

(1) Aby prayezynic sie do whadciwego funkcjonowania rynku wewnetrznego, w oparciu o wysoki poziom ochrony kon-
sumentéw i srodowiska, oraz aby poczyni postepy w transformacdji ekologicznej, nalezy umozliwic konsumentom
podejmowanie swiadomych decyzji o zakupie, a tym samym wspierac bardziej zrownowazone wzorce konsumpcji.
Oznacza to, e przedsighiorcy odpowiadajg za dostarczanie jasnych, istotnych { wiarygodnych informacii. W zwigzku
z tym do unijnego prawa ochrony k.m:sumemuw nalezy whyczyd preepisy szczegblowe w celu zwalczania nieuczci-
wwh prakeyk handlowych, krdre wp wow blad i tliwiajg im dokonywanie zedwnowa-
mn}th wyboriw Lonsumpuquvch takich ]AL. prakiyki 1w14zane z przedwczesnvm slarzeniem si¢ towarow, wpro-

vadzajace w b d dotyezgce kol ‘,'eul:l.id
uﬂ’omuLJe na temat spolecznych Lmh produkidw lub dzu}alnosu przedsiebiorcdw hub umprze]rzvste i niewiary-
ne oznak ia dotyczgee 26 o charaktern Przepisy te umnz]nw14 whadciwym organom Lra;mwm
skuteczne przeciwdziatanie takim prakeyk Drzigki zap iu, by twierdzenia dotyezace ekologicznosci byly
uczciwe, zrozumiale i wiarygodne, prztdsugl:mn_v beda mieli réwne warunki dziakania, a konsumenci beds mogli
wybierad produkty, kidre sy rzeczywiscie lepsze dla srodowiska niz produkty konkurencyjne. Zwigkszy to konku-
reucj;a i spowoduje, ze produkey b¢d4 bardziej zrownowazone pod wzgledem érodowiskowym, ograniczajac tym
samym negatywny wplyw na Srodowisko.

(2] Tenowe praepisy nalezy wprowadzic poprzez zmmng art. 61 7 dyrekiywy 2005/29/WE Parlamentu Europejskiego
i Rady () w odni iu do prakiyk handlowych, keore sg uznawane za wprouadzance w blad. a zatem zakazane,
na podstau ie md)'widua]ne] oceny katdego przypadku. jak réwniez poprzez zmiane zalacznika I do 1ej dyrekiywy
poprzez dodanie konkretnych prakiyk wprowadzajacych w blad, kedre we wszystkich okolicznodciach uznaje sig za
nieuczciwe, a zatem zakazane. Jak jui okreSlono w dyrekiywie 2005/29/WE, nadal powinna istnieé modliwodé
uznania, e dana prakiyka handlowa jest nieuczeiwa na podstawie art. 5-9 tej dyrekiywy. nawet jesli nie wymie-
niono jej w wykazie nieuczciwych prakiyk handlowych w zalaczniku [ do niej.

(3)  Aby konsumenci mogli podejmowac bardziej éwiadome decyzje, a tym samym stymulowad popyt na bardziej zrow-
nowazone towary oraz ich podaz, nie powinni by¢ oni wprowadzani w blad — poprzez opdlng prezentacie produkiu
- co do jego cech rodowiskowych lub spolecznych lub aspekiow zwigzanych 2 obiegiem zamknigtym, 1akich jak

FORESTS
FOR ALL
FSC FOREVER
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Urzad Ochrony Konkurencji Konsumentéw

Stronagtéwna / BIP / Projekty aktéw prawnych
/ Implementacja dyrektywy 2024/825 dotyczacej wzmochienia pozycji konsumentéw w procesie transformacji ekologicznej
poprzez lepsza ochrone przed nieuczciwymi praktykami oraz lepsze informowanie

“bip

'Implementacja dyrektywy 2024/825 dotyczacej

wzmochienia pozycji konsumentédw w procesie
transformacji ekologicznej poprzez lepsza ochrone
przed nieuczciwymi praktykami oraz lepsze
informowanie

B 07.11.2024

Urzad Ochrony Konkurengji i Konsumentow prowadzi prace zmierzajace do implementacji dyrektywy Parlamentu Europejskiego
iRady (UE) 2024/825 z dnia 28 lutego 2024 . w sprawie zmiany dyrektyw 2005129/WE i 2011183/UE w odniesieniu do
wzmocnienia pozycji konsumentéw w procesie transformacji ekologicznej poprzez lepsza ochrone przed nieuczciwymi
praktykami oraz lepsze informowanie.

Celem dyrektywy 2024/825 jest wktad w rozwoj unijnej gospodarki o obiegu zamknigtym i zielonej gospodarki poprzez
umozliwienie konsumentom podejmowania swiadomych decyzji o nabywaniu produktéw w ramach zréwnowazonej konsumpcji.
Jej celem jest réwniez wyeliminowanie nieuczciwych praktyk handlowych, ktére wprowadzaja konsumentéw w btad, odwodzac
ich od zréwnowazonych wyboréw konsumpcyjnych. Ponadto, dyrektywa 2024/825 zapewnia lepsze i bardziej spojne stosowanie
przepiséw UE.

W ramach trwajacych wstepnych konsultacji prosimy, aby ewentualne uwagi lub propozycje dotyczace procesu implementacji
dyrektywy 2024/825 przekazac do UOKiK w terminie do 6 grudnia 2024 r. droga elektroniczna (wwersji edytowalnej) na adres:
dozik@uokik.gov.pl (tel. kontaktowy 22 55 60 424).

DL Aa meahramia



Dyrektywa (UE) 2024/825 “Empowering Consumers” VAY:

2024/825

FSC FOREVER

DYREKTYWA PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO I RADY (UE) 2024/825

Z dnia 28 lutego 2024 r.

W sprawie zmiany d}rrektyw 2005/29/WE i 2011/83/UE w odniesieniu do wzmocnienia pozydji
konsumentéw w procesie transformacji ekologicznej poprzez lepszg ochrong przed nieuczciwymi
praktykami oraz lepsze informowanie

Cel dyrektywy

Umozliwienie konsumentom podejmowania

sSwiadomych decyzji zakupowych poprzez lepszqg
ochrone przed nieuczciwymi praktykamiilepsze

informowanie o;:

Cechach srodowiskowych i spotecznych
produktow

Trwatosci i mozliwosci naprawy towarow
Twierdzeniach dotyczgcych ekologicznosci

Kluczowe zmiany

Zakaz greenwashingu (pseudoekologicznego
marketingu)

Nowe wymogi dotyczqgce twierdzen klimatycznych

Obowiqgzek informowania o trwatosci i aktualizacjach
oprogramowania

Walka z przedwczesnym starzeniem sie produktow

Dyrektywa UE 2024/825 “Empowering

Consumers”



https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2024/825/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2024/825/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2024/825/oj/eng

Harmonogram zmian L ronesrs

FOR ALL
FSC FOREVER

28 lutego 2024 r. 27 marca 2026 . 27 wrzes$nia 2026rr.

Publikacja dyrektywy UE Rzady krajowe sg Panstwa cztonkowskie

Empowering Consumers zobowigzane opracowad i rozpoczng stosowanie

(EmpCo) opublikowaé przepisy przepiséw krajowych
krajowe w zakresie w zakresie EmpCo
EmpCo

Analizy i przygotowanie 1stycznia 2026
FSC do zmian Publikacja nowego
standardu dot. znakow
towarowych FSC



Projekt z 16 grudnia 2025 r. wdrazajgcy EmpCo zmienia dwie
Istniejgce ustawy:

« ustawe z 23 sierpnia 2007/ r. o przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom rynkowym (UPNPR),

* ustawe z30 maja 2014 r. o prawach konsumenta (UPK).

Organem nadzorujacym i kontrolujgacym bedzie Urzad Ochrony
Konkurencijii Konsumentow (UOKIK)

W polskim uzasadnieniu do projektu ustawy FSC wymieniane jest
jako przyktad obok unijnego Eko-znaku:

,Oznakowania dotyczqce zrownowazonego charakteru to rézne
znaki i deklaracje, ktore majg informowac o pozytywnym wptywie
produktu lub firmy na srodowisko, jak np. ,Eko-znak”, oznakowanie
FSC, ale rowniez oznakowanie dotyczgce zrbwnowazonego
rozwoju ma na celu wyrozniac¢ dany produkt lub firme ze wzgledu
na szczegolng dbatosc o aspekty spoteczne.”

& c % uokik.gov.pl/bip/implementacja-dyrektywy-20... & Yr 3

Urzqd Ochrony Konkurencji i Konsumentéw

Strona gtéwna / BIP / Projekty aktow prawnych
/ Implementacja dyrektywy 2024/825 dotyczacej wzmocnienia pozycji konsumentow w procesie transformacji ekologicznej
poprzez lepsza ochrone przed nieuczciwymi praktykami oraz lepsze informowanie

' \bip

Implementacja dyrektywy 2024/825 dotyczacej

wzmochienia pozycji konsumentéw w procesie
transformacji ekologicznej poprzez lepszg ochrone
przed nieuczciwymi praktykami oraz lepsze
informowanie

B 07.11.2024

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw prowadzi prace zmierzajace do implementacji dyrektywy Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2024/825 z dnia 28 lutego 2024 r. w sprawie zmiany dyrektyw 2005129/WE i 2011183/UE w odniesieniu do
wzmocnienia pozycji konsumentdw w procesie transformacji ekologicznej poprzez lepsza ochrone przed nieuczciwymi
praktykami oraz lepsze informowanie.

Celem dyrektywy 2024/825 jest wktad w rozwé] unijnej gospodarki o obiegu zamknietym i zielonej gospodarki poprzez
umozliwienie konsumentom podejmowania $wiadomych decyzji o nabywaniu produktéw w ramach zréwnowazonej konsumpcji.
Jej celem jest réwniez wyeliminowanie nisuczciwych praktyk handlowych, ktére wprowadzaja konsumentéw w btad, odwodzac
ich od zréwnowazonych wyboréw konsumpcyjnych. Ponadto, dyrektywa 2024/825 zapewnia lepsze i bardziej spéjne stosowanie
przepisow UE.

W ramach trwajacych wstepnych konsultacji prosimy, aby ewentualne uwagi lub propozycje dotyczace procesu implementacji
dyrektywy 2024/825 przekazac do UOKIK w terminie do 6 grudnia 2024 r. droga elektroniczna (w wersji edytowalnej) na adres:
dozik@uokik.gov.pl (tel. kontaktowy 22 55 60 424).

Pliki do pobrania

o Tresc dyrektywy



https://legislacja.rcl.gov.pl/projekt/12405605/katalog/13177938
https://legislacja.rcl.gov.pl/projekt/12405605/katalog/13177938
https://legislacja.rcl.gov.pl/projekt/12405605/katalog/13177938

FSC zgodne zEmpCo

FSC wprowadzito wazne, systemowe zmiany, aby
posiadacze licencji FSC byli gotowi na stosowanie
nowych zasad od 27 wrzesnia 2026 .

Badz gotowy na EmpCo zFSC

Zachecamy do wdrozenia nowych wymogow
znakow towarowych FSC

Greenhushing

25 fsc.org/en/stop-greenwashing

- >

FSC

Credible claims with FSC

Combatting greenwashing: Rigorous standards,
established safeguards, and engagement with new
legislation

Jump to: Empowering Consumers —

Greenwashing:
FSC’s position and
safeguards

The Forest Stewardship Council (FSC)is a
global NGO dedicated to responsible
forestry. Our multi-stakeholder system,
grounded in third-party verification,



https://fsc.org/en/stop-greenwashing
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Kluczowe
zmiany w
standardzie

dot. znakow

towarowych
FSC

FSC-STD-50-001V3-0
FSC-STD-50-001a V1-0
FSC-GUI-50-001 VI-0




Harmonogram wdrozenia o romsmy

FSC FOREVER

, : _ Po 1stycznia 2029
22 paz, 2025 czerwiec 2026 1 |Ip 2026 — 31 gru. 2028 obowiy Suie tvlko
Zatwierdzenie : Czas na przygotowanie qzuje ty
dostep do szkolen : : wersia V3-0
przez Rade online si¢ przez posiadaczy J
Dyrektoréw FSC certyfikatu

2026-2028 2029

2025 2026
1sty. 2026 1lip. 2026 1lip. 2026 — 31gru. 2028 31gru.2028
Publikacja Wejscie w zycie Obowigzek przejscia Koniec okresu
audytu po wdrozeniu przej$ciowego

nowego standardu


https://academy.fsc.org/
https://academy.fsc.org/
https://academy.fsc.org/
https://academy.fsc.org/

NOWY Standard @ FORESTS

FOR ALL
FSC FOREVER

Use of the FSC® Trademarks by
Certificate Holders

FSC-STD-50-001V3-0

Pobierz polskie ttumaczenie:

Korzystanie ze znakéw
towarowych FSC® przez

posiadaczy certyfikatow
FSC-STD-50-001V3-0

FSC-STD-50-001 V3-0 / 3 FORESTS 4 oo .
FOR ALL Tlumaczenie jest dokumentem pomocniczym,
FSC FOREVER : . .
nadrzedna jest wersja angielska standardu



https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225

Nowy standard - zmiany /) e

FSC FOREVER

W odpowiedzi na zgdania naszych interesariuszy:
usprawnienie istniejgcych wymagan

dostosowanie do nowych trendow rynkowych
(e-commerce, media spotecznosciowe)

dostosowanie do najwazniejszych wymogow
prawnych dotyczqcych stosowania etykiet
sSrodowiskowych (m.in. dyrektywa Empowering
Consumers).

Wylgczenie oswiadczen promocyjnych w

FSC-STD-50-001 V3-0 FORESTS ' .
‘[1.3 FOR ALL nowy, osobny zalgcznik
FSC FOREVER




Nowy standard — wytyczne
Pomoc na praktycznych przykiadach FOR AlL

FSC FOREVER

WYTYCZNE DLA STANDAR \
KORZYSTAN1A ZE ZNAKOW o ——

ktérych prezentowana jest |
kolekeja produktéw z
certyfikatem FSC, nalezy
:"";:m sta dciing ns CZYM JEST APROBOWANIE PARTII?
Moina uzyé panelu zazwyczs] kaide pojedyncze uycis znaku towarowege wymags indywiduzinego aprobowania znaky towzrowsge
lub istnieia jednzk wyiatki od te] sytuzcli, w keérych aprobats moie zosta udzielone jednoczedniz di catej partii
zamieicic je oddzielnie. . projektow graficznych. Partia prommw graficznych produktow lub wzoréw promocyjnych moze charakteryzowac sig
Produity z certyfikatem FSC Sp—— zmiennym wzornictwem, 3 nawet roinymi rozmiarami produktdw, pod warunkiem, ie speinione s3 wszystkie
PR ponizsze warunki:
umieszczajac w tytule
SR et * Etykieta FSC jest umieszczana na tym samym radzsju produktu bez Zadnych madyfikacji (np. tytut etykiety, rodzaj
. FSc” 1l produkeu lub rozmiar etykisty pozostajg niszmienione]. To samo dotyczy w2oréw promacyinych wykarzystywanych w
. e materiaiach promacyinych
e m (e, * zréinicowane waory nie kolidujg z umieszczenizm stykisty FSC ani w

We wzorze nie pojawiajs sis zadne dodatkowe znaki towarows FSC
FSC”), 2 wyjgekiem tych, kedre 53 jui zawarte w aprobowznym szabl

34 Katalogi produktow

Klauzula 6.6 standardu FSC-STD-50-001 m

Organizacja_musi iad elementy iienione w klau
swoich p FSC za pomocq znakéw Klauzula 6.1 standardu FSC-STO-50-001 V3-0
Organizacja jest zabowigzana wskazaé produkty z certyfikatem FSC, gdy w tym samym materiale promocyjnym wymienia
/ zaréwno pradukty 2 certyfikatem FSC, jak | niecertyfikawane.
Klauzula 6.7 standardu FSC-STD-50-001 V3-0 W TAK UWAGA: Organizacjs moie wskazat, 12 niektére produkty 53 dostepne jaka produkty z certyfikatem FSC na tadanie, pod

Organizacja musi wskazaé, se produkt jest .z certyfikatem FSC', jezeliw
Coupell”.

warunkiem, ie 53 one dostgpne w ramach wainego certyfikatu i jasno zaznaczono, iz bedg one dostarczane jako produkty z
uzywany jest skrét ,FSC” lub nazwa ,Eorest Staxwacdshio

certyfikatem FSC tylko na i3danie klienta.

[r— NAJLEPSZE PRAKTYKI DOTYCZACE
a T w KATALOGOW PRODUKTOWYCH
0 1190 ¢ (DRUKOWANYCH | INTERNETOWYCH)
¥ic
Dodajwzér panelu promacyjnego lub znaki
e y towarawe FSC obok produktu lub w
opisie praduktu jako identyfikator.
e znaki Fsc
Drowniany umieszczone w celach identyfikacyjnych s3
f. wyrainie powigzane  produktem, do ktorego sig
= - 14,50 ¢ L 3 J odnosz3, i nie powodujg niejasnosci co do tego,
@ . n P A e et e ktére produkty posiadaja certyfikat FSC, 2 ktdre
L nie.
329 EUR C ‘
3 NIE
Strona21
Kosta v
Seria praduktéw ma rozne oiwiadczenia F5C 790 ¢
(RECYKLING, 100%], wige nie kwalifikuje sig &
jako .
tasama partia. e
[

3.5 Materialy audiowizualne
FOR ALL ruwy
00 Dpcja 1: Umieé¢ wszystkie obowigzkowe elementy promocyjne w opisie filmu
FSC FOREVER P s e R
Opcja 3: Umiest wszystkie obowigzkowe elementy promocyjne zaréwno w opisie filmu, jak i
w samym _filmie

PODCAST
Umieé wszystkie obowiazkowe elementy promocyine w opisie padcast.

(| ) Polskie ttumaczenie juz wkrotcel




STOSOWANIE ETYKIET FSC
NA PRODUKTACH



Nowe elementy obowigzkowe etykiety FSC VATV

.. Wstega Moebiusa

Logo FSC*

FSC

Adres strony
internetowej FSC*

MIESZANY Tytut etykiety*
--1 Rodzaj produktu*

www.fsc.org - .

Papier | Wspieranie
odpowiedzialnego Tresé etykiety
lesnictwa

FSC® C000000 Kod licencji FSC*

*element obowigzkowy

FSC FOREVER

Standardowa etykieta
produktowa FSC

Wymagane elementy:

1. Logo FSC

2. www.fsc.org

3. Tytutetykiety (oSwiadczenie 100% Mieszany,
Mix)

4. Rodzajproduktu

5. Kodlicencji FSC

Elementy opcjonalne:
1. Wstega Moebiusa
2. Tresc etykiety

Klauzula 3.1FSC-STD-50-001V3-0



Nowy format etykiety FSC — z kodem GR o rnesr

@50
ﬁ-_;l:l‘:l'l'. 4

FSC @i
Papier

“-- Logo FSC*

Kod QR*

Rodzaj produktu*

*element obowigzkowy

FSC FOREVER

Etykieta FSC zkodem QR

Wymagane elementy:
1. Logo FSC, rodzaj produktu i kod QR

2. Pozostate elementy ze standardowe
etykiety FSC wyswietlajq sie na stronie
docelowej kodu QR (landing page)

Klauzula 3.8 FSC-STD-50-001V3-0



Strona docelowa kodu QR -
dodatkowa warstwa
informacji

Informacje o
oznakowanym produkcie:

1. Standardowe oznakowanie FSC
zawierajqgce wszystkie elementy etykiety
(logo FSC, adres fsc.org, oswiadczenie
FSC/tytut etykiety, rodzaj produktu, tresc¢
etykiety, kod licencji FSC).

2. Opis tekstowy oswiadczenia FSC (100%,
Mieszany, Recykling).

3. Filmowe objasnienie deklaracji FSC (100%,
Mieszany, Recykling).

4. Stronainternetowa FSC (fsc.org).

EFSC

www.fsc.org

100%

Wood from weli-
managed forests

FSC*®* C178787

Standardowa  Wyjasnienie
etykieta FSC etykiety

What does FSC 100% mean?

Wideo
wyjasniajgce

Link do fsc.org



O o Advarced Search [] Sowved Enghh
FSC

Strona docelowa kodu QR -
dodatkowa warstwa
informacji =

FSC-certified product

Informacje o producencie

1. Identyfikatory posiadacza certyfikatu (kod
licencji, kod certyfikatu, status certyfikacji)

About this product Company information

Certificate details

I€

2. Adres i dane podmiotu -
3. Cztonkowie grupy / oddziaty o d © o
4. Produkty

5. Dokumenty

Main Address Certificate Data

CHANGZHOU GINGYUN COLOR PRINTING COLTD

YROANIZATION LOCAL NAN
Wit R R

Kddy Ad}es Cz*oﬁkowie
i dane grupy /
oddziaty

20
Produkty Zatgczniki



Elastyczne wymagania VAY:
graficzne

FSC FOREVER

ZREDUKOWANE ROZMIARY ETYKIETY
8mm szerokosci w uktadzie pionowym
5mm wysokosci w uktadzie poziomym

ZREDUKOWANA WOLNA PRZESTRZEN
Etykieta, logo i panel nie mogaq stykac sie lub naktadac
z innymi elementami graficznymilub tekstowymi

MOZNA STOSOWAC ROZNE KOLORY
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FSC

100%

From well-managed
forests of small or
community producers

FSC® C000000

Decyzja o usunieciu zostata podyktowana niskim

wykorzystaniem oraz zmianami w systemie FSC

Praktycznie nieuzywany — niska liczba pobran
z Trademark Portal

Niezgodny z aktualnymi koncepcjami SLIMF |
lasow wspolnotowych

Rozmycie rozpoznawalnosci trzech etykiet FSC

f } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER



Umieszczanie innych oznakowan lesnych o rmeery

23

FSC FOREVER

Wspdlny slogan

Wspadlne tto

Los Pomniejszenie logo FSC w

MIX

rrssjsmee stosunku do innych logo

FSC*®C000000

—p \NSpOIna ramka

Zjednoczeni w gospodarce lesné€ Wspolny opis

Klauzula 9.5 FSC-STD-50-001V3-0
Organizacja nie moze uzywac innych znakéw certyfikacji lesnej wraz ze znakami towarowymi FSC, jesli sq one przedstawione w sposob, ktory:

a) stawia FSC w niekorzystnej pozycji pod wzgledem wielkosci lub umiejscowienia obok znakdéw innych systemow certyfikacji lesnej;
b) sugeruje, ze FSC popiera bqgdz zatwierdza inne systemy certyfikacji laséw lub jest z nimi formalnie powigzane;
c) sugeruje, ze inne systemy certyfikacjilesnej spetniajag te same standardy i wymagania co FSC.




Jedna czy wiele etykiet? o romes

24

FSC FOREVER

Klauzula 4.1FSC-STD-50-001V3-0
Organizacja jest zobowiqgzana stosowac etykiete FSC wylqcznie w przypadku, gdy wszystkie czesci produktu
pochodzenia lesnego sq objete zakresem certyfikacji FSC, zgodnie ze standardem <FSC-STD-40-004 Certyfikacja

tancucha pochodzenia produktu>.
UWAGA: Etykieta FSC moze odnosic sie do produktu, opakowania lub obu tych elementéw. Opakowanie wykonane z
materiatdow pochodzenia lesnego jest traktowane jako oddzielny produkt.

CERTYFIKOWANY
PRODUKT
+
CERTYFIKOWANE
OPAKOWANIE

Rodzaj produktu = ‘Drewno’
Kod licencji = posiadacz
certyfikatu produkujqgcy klocki

Rodzaj produktu = ‘Opakowanie’
Kod licencji = posiadacz certyfikatu
produkujqgcy opakowanie



f } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

Opcja 1:
. | Etykiety dla kazdego
FSC FSC _Y e~ < produktu osobno,

www.fsc.org www.fsc.org

100% MIX S gl umieszczone na opakowaniu

Wood from well- Packaging | Supporting
managed forests responsible forestry

FSC® C000000 FSC*® C000000

Opcja 2:
Dwie etykiety dla kazdego
produktu osobno,

umieszczone na produktach
FSC i FSC

www.fsc.org % 5 www.fsc.org

100% MIX

Wood from well- A Packaging | Supporting
managed forests responsible forestry

FSC*® C000000 FSC*® C000000




FORESTS
FOR ALL
FOREVER

CONSEIL
DE LEUROPE




Rézne materialy w produkcie, jedna etykieta 2 ronssrs

27

FOR ALL
FSC FOREVER

Klauzula 3.2 FSC-STD-50-001V3-0
Organizacja moze umiesci¢ na etykiecie FSC maksymalnie trzy rozne rodzaje produktow, jesli produkt zawiera kilka
rodzajow materiatdw z certyfikatem FSC.

Przypadek 1:

Przyktad z ilustracji pokazuje krzesto zrobione z
drewna oraz rattanu.
W tej sytuacji 2 rodzaje produktéw mogag byc g e FSC

umieszczone na tej samej etykiecie: ,.Drewno” i LAl s e oy
) : RE— 100%
,Rattan”. :

Wood | Rattan
FSC® C000000




Rézne materialy w produkcie, jedna etykieta 2 ronssrs

28

FOR ALL
FSC FOREVER

Klauzula 3.2 FSC-STD-50-001V3-0
Organizacja moze umiesci¢ na etykiecie FSC maksymalnie trzy rézne rodzaje produktow, jesli produkt zawiera kilka
rodzajow materiatdow z certyfikatem FSC.

Przypadek 2:

Zestaw produktéw z certyfikatem FSC
Produkty umieszczone na tej etykiecie, zgodnie z

» ¢« » ¢«

llustracja, to “Papier”, “Drewno”, “Koperta”.

A
FSC

www.fsc.org

MIX

Paper | Wood
| Envelope

FSC® C000000




Dodatkowe znaki towarowe FSC na produkcie VAY:

FSC FOREVER

Klauzula 4.3 FSC-STD-50-001V3-0
Organizacja moze umieszczac¢ dodatkowe znaki towarowe FSC lub dodatkowe odniesienia do FSC na produkcie tylko

wtedy, gdy etykieta produktowa jest widoczna dla konsumenta w miejscu sprzedazy (tj. etykieta jest dostepna bez
koniecznosci uszkodzenia opakowania sprzedazowego).

Etykieta produktowa jest obecna i widoczna bez Etykieta produktowa nie jest widoczna bez
uszkadzania opakowania sprzedazowego uszkadzania opakowania sprzedazowego
W tym przypadku opakowanie sprzedazowe nie W tym przypadku produkt jest owiniety w plastikowe
wystepuje. opakowanie, a etykieta znajduje sie wewnaqtrz.
Dodatkowe znaki towarowe FSC mogqg by¢ uzyte — w Dodatkowe znaki towarowe FSC nie mogqg by¢ uzyte
tym przypadku logo FSC. —w tym przypadku logo FSC.

R\
|

29



Dodatkowe znaki towarowe FSC na produkcie AL

Etykieta produktowa jest umieszczona na
produkcie i widoczna bez koniecznosci
uszkodzenia opakowania sprzedazowego

Dodatkowe znaki towarowe FSC mogq byc¢
uzyte —w tym przypadku logo FSC

F’T“\ P
'\. ’b — s)t_ -

30

meou SOFTNESS & STRENGTH
-~ '
\ — ‘L ‘3 &

’N

Etykieta produktowa jest umieszczona na
produkcie i widoczna bez koniecznosci
uszkodzenia opakowania sprzedazowego

Dodatkowe znaki towarowe FSC mogq by¢
uzyte — w tym przypadku skrot FSC

o

l FSC supports %
{ | responsible
K forestry i

s

‘IMII
— .4_!& &

N

\ "

FSC FOREVER

-OFT

SUPERIOR SOFTNESS & STRENGTH
i »
" N3
u BT ,'P .b‘.
Etykieta produktowa NIE jest umieszczona
na produkcie i/lub nie jest widoczna bez
koniecznosciuszkodzenia opakowania
sprzedazowego

Dodatkowe znaki towarowe FSC (skrétu
,FSC”, petnej nazwy ,Forest Stewardship
Council” lub logo FSC)

NIE MOGA byc uzyte
na produkcie




Dodatkowe uzycie znaku towarowego na produkcie VAT

FSC FOREVER

Klauzula 4.4 FSC-STD-50-001V3-0
Organizacja musi umiesci¢ kod licencyjny FSC obok kazdego dodatkowego znaku towarowego FSC umieszczonego
bezposrednio na produkcie, gdy etykieta FSC znajduje sie na opakowaniu.

Opakowanie produktu Opakowanie produktu
FSC zawiera etykiete zawiera etykiete ESC
s produktowq FSC. produktowq FSC. N
ok rom i Mozesz dodac Mozesz dodac Paper | Supporin
i dodatkowe znaki dodatkowe znaki B s oorans
towarowe FSC. towarowe FSC.

Kod licencji FSC jest
obecny

Kod licencji FSC jest
nieobecny

31
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FSC FOREVER

PROMOWANIE PRODUKTOW
Z CERTYFIKATEM FSC
| CERTYFIKACJIFSC
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Decyzja o wycofaniu podyktowana obowigzujgcymi

obecnie przepisami dotyczgcymi greenwashingu

Ogodlne, niesprecyzowane twierdzenie srodowiskowe
Obietnica przysztej poprawy wynikow srodowiskowych

Szczegolne znaczenie w UE — dyrektywa ,Wzmacnianie
pozycji konsumentdw na rzecz zielonej transformacji”

Dodatkowa analiza w nastepujgcych jurysdykcjach: USA, AU,
CN, CA, CO, UK, SG

f } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER



Promocja ze standardowym panelem promocyjnym FSC /) rguesrs

Logo FSC*

ESC

www.fsc.org

FSC®C000000 Kod licenciji FSC*

Adres strony
internetowej FSC*

Ask about our FSC-certified

RTINS eeese Tresc panelu*
[product/material]

*element obowigzkowy

34

FSC FOREVER

Wszystkie elementy

obowigzkowe zatgczone

W generowanym znaku

Klauzula 5.2 FSC-STD-50-001V3-0

R6zne tresci dostepne na FSC Brand Hub



/ } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

Promocja ze standardowym panelem
promocyjnym FSC

Zatgcz wszystkie
obowigzkowe elementy
osobno:

1. Znak towarowy FSC (FSC lub peing
nazwe, logo FSC)

2. Adres strony internetowej FSC
3. Kod licenc;ji FSC

FSC

4. Oswiadczenie promocyjne 9

W

Klauzula 5.4 FSC-STD-50-001V3-0

fsc_international « Look for the FSC label on our products
Our FSC-certified products support responsible forestry,

Klauzula 1.5 FSC-STD-50-001V3-0 an Q ® @

35




Katalog produktow

Klauzula 6.1FSC-STD-50-001V3-0

Organizacja jest zobowigzana wskazac¢ produkty z certyfikatem FSC,
gdy w tym samym materiale promocyjnym wymienia zarowno produkty
z certyfikatem FSC, jak i niecertyfikowane.

Bamboo Rainbow
Stacker

€11.90

UWAGA: Organizacja moze wskazac, ze niektore produkty sq /-6‘
dostepne jako produkty z certyfikatem FSC na zqdanie, pod I 5 .
warunkiem, ze sq one dostepne w ramach waznego certyfikatu i jasno A‘.“!?,‘;"E‘iz ':,u"' Y l v
zAzNACzono, iz bedq one dostarczane jako produkty z certyfikatem FSC €14 ;(;m |
tylko na zqgdanie klienta. ’ —sd( " @
NAJLEPSZE PRAKTYKIDLA KATALOGOW _
PRODUKTOWYCH (DRUKOWANYCH | ONLINE) e o oy

Dodaj wzor panelu promocyjnego lub znak towarowy
FSC obok produktu lub w opisie produktu, jako
wskazanie certyfikatu.

Rubik’s Cube

€7.90

By choosing these Fs
C-certified produ

an cts, you sh X

d those that depend on them, | Fsce C%";gg‘o‘a‘i‘:'vﬂv:’mhfnent to forests

w.fsc.org

36



Niekomercyjne produkty promocyjne

Klauzula 6.2 FSC-STD-50-001 V3-0

Organizacja powinna rozprowadzac artykuty promocyjne
nieprzeznaczone do sprzedazy, opatrzone znakami towarowymi FSC,
wykonane w catosci lub czesciowo z materiatow pochodzenia lesnego,
tylko jezeli spetniajg odpowiednie  wymagania  dotyczqce
etykietowania okreslone w <FSC-STD-40-004 Certyfikacja tancucha
pochodzenia produktu>.

PRZY POZYSKIWANIU ARTYKULOW PROMOCYJNYCH
NIEPRZEZNACZONYCH DO SPRZEDAZY:

« Szukaj dostawcow z certyfikatem FSC
* Preferuj artykuly z certyfikatem FSC i oznakowane
etykietq FSC
* Unikaj przedstawiania artykulow jako
certyfikowanych, jezeli nie ma dostepnej
certyfikowanej opcji

37
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YeaVle e Y-V [ Talad XN = alacrInNnace B o™ 3 "4 / SFORESTSW
11 @ |6 , S WUMIUUS SN VIE @i WVOGLIWY ) FOR ALL

= = FSC FOREVER

Jesliuzywasz logo FSC jako grafiki,
musisz rowniez zamiesci¢
obowigzkowe elementy promocgji.

Jesli uzywasz wylqgcznie skrétu ,,FSC”

PN e lub nazwy ,,Forest Stewardship
Council” w tekscie,

mozesz zamiesci¢ obowigzkowe
elementy promocji w tresci posta albo
poprzez hipertgcze do swojej strony

O 8o Q 3 V 6 . [
fsc_international <& Look for the FSC label on our products. I n te r n etowej °

Our FSC-certified products support responsible foresiry,

A Qa @ & e




Promocja na platformach e-commerce

Na stronie oferty produktu umiesc
obowigzkowe elementy promocji —
albo w formie panelu promocyjnego,
albo prezentujqc je oddzielnie.

Jesli w tytule oferty produktu
uzywasz skrotu ,FSC” lub petnej
nazwy ,Forest Stewardship Council’,
dodaj okreslenie ,z certyfikatem
FSC”.

/ } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

-

@

B

FSC

OKRAGLY DREWNIANY STOLIK KAWOWY

Ten elegancki i minimalistyczny okragty stolik kawowy
zostat wykonany z drewna orzechowego z certyfikatem
FSC® i ma naturalne wykoriczenie, ktére podkresla
wyjatkowq fakture stojow. Jego solidna konstrukcja i
zwezajace sie nogi nadajg ciepta i rbwnowagi kazdej
przestrzeni — idealnie nadaje sie do salonéw, poczekalni
lub przytulnych kawiarni.

FSC® CO00000 |

Wiegcej informacji na stronie fsc.org fj )

Wymiary produktu: @ 90 x45cm

Zalecana maksymalna waga: 50 funtéw

Kolor: orzech

Instrukcje dotyczace pielegnacji produktu: Wycierac

suchg szmatka
popaspokoszvka L 4

329 EUR



Nowy standard - oswiadczenia
promocyjne

Zatqgcznik C z wersji v2-1
standardu o znakach
towarowych , Jak opisywac
FSC, wyroby z oSwiadczeniem
FSC, 1jak opisywac drewno

kontrolowane” zostal

przeniesiony do nowego

dokumentu Py

FSC-STD-50-001 V3-0

OR Al
FSC FOREVER

FSC-STD-50-001a V1-0

: : o oo - FORESTS
Pobierz polskie ttumaczenie: Oswiadczenia /.,) FORALL

promocyjne dla posiadaczy certyfikatéw FSC FOREVER

= .



https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001a-V1-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001a-V1-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001a-V1-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001a-V1-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001a-V1-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001a-V1-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001a-V1-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001a-V1-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001a-V1-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001a-V1-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001a-V1-0-PL
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FSC-STD-50-001A = NOWY DOKUMENT NORMATYWNY AT

OSWIADCZENIA PROMOCYJNE

FOR ALL
FSC FOREVER

Zatqcznik zawiera liste gotowych oswiadczen promocyjnych, ktore posiadacze certyfikatow

FSC mogq wykorzystywac w celu opisania:

e organizacji FSC
« certyfikacjigospodarkilesne) FSC

« certyfikacji FSC fancucha pochodzenia
produktu

 etykiet FSC

« certyfikacji FSC dla projektu

e drewna kontrolowanego

* kontrolowanejgospodarkilesnej

Przyktad oswiadczenia promocyjnego
skroconego, dla gospodarki lesnej:

Nasz certyfikat gospodarkilesnej FSC
oznacza, ze obszary o szczegolnej
wartosci ochronnej[nazwa lasu] sq
chronione. Standardy FSC zabraniajqg
wszelkich dziatan zwigzanych z
przeksztatcaniem terenow, ktore
mogtyby spowodowac zniszczenie tych
obszarow. www.fsc.org
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FSC-STD-50-001A - NOWY DOKUMENT NORMATYWNY
OWIADCZENIA PROMOCYJNE

Zatgcznik ten pomaga zapewnic, aby wszystkie oswiadczenia dotyczqce FSC byty
uzasadnione, poprawne i zweryfikowane.

Doktadne

 Oswiadczenia mozna dostosowywac do swoich potrzeb:
-tqczyc
- zmieniac
- skracac

 Muszq pozostac oparte na faktach i doktadne

* Nie mogqg wprowadzac¢ w btqgd

/ } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER



Jak lgczy¢ oswiadczenia promocyjne?

Wybierz 1. oswiadczenie

Ten [produkt] jest
wykonany z [materiatu
pochodzenia le$nego] z

certyfikatem FSC.

[Materiat pochodzenia
lesnego] w tym [produkcie]
pochodzi z lasow
certyfikowanych w
systemie FSC.

Caty [materiat
pochodzenia lesnego] w
tym [produkcie] pochodzi z
lasow certyfikowanych w
systemie FSC.

Wybierz 2. oswiadczenie

Oznaczenie etykietg FSC100%
oznacza, ze [produkt(y)][jest/sq]
wykonany/wykonane z
[materiatu pochodzenialesnego]
pochodzqgcego wytqcznie z
lasow posiadajgcych certyfikat
FSC. Zgodnosc ze standardami
jest sprawdzana poprzez
niezalezne oceny wykonywane
przez podmioty trzecie.

Etykieta FSC100% oznacza, ze do
wytworzenia tego [produktu]
wykorzystano [materiat
pochodzenia lesnego] wytqcznie
z laséw posiadajgcych certyfikat
FSC, co zostato potwierdzone
poprzez niezalezne oceny
wykonywane przez podmioty
trzecie.

Wybierz 3. oswiadczenie

Standardy gospodarkilesne]
FSC ograniczajg
przeksztatcanie terenow
lesnych.

Standardy gospodarkilesnej
FSC zabraniajg wszelkich
przeksztatcen terenow, ktore
mogtyby spowodowac
zniszczenie obszaréw o
szczegolnych wartosciach
ochronnych.

Standardy gospodarkilesnej
FSC pomagajq chronic
bioréznorodnosc.

Standardy gospodarkilesnej
FSC naoktadajg obowigzek
zapewnienia godziwych
wynagrodzen i bezpiecznych
warunkow pracy.

FORESTS

s

FSC FOREVER

REZULTAT

Ten produkt jest wykonany z
drewna z certyfikatem FSC.
Oznaczenie etykietq FSC
100% oznacza, ze ten stot jest
wykonany z materiatu
pochodzgcego wytqcznie z
lasow posiadajgcych
certyfikat FSC. Zgodnosc¢ ze
standardami jest
sprawdzana poprzez
niezalezne oceny
wykonywane przez
podmioty trzecie. Standardy
gospodarkilesnej FSC
ograniczajq przeksztatcanie
terenow lesnych i pomagajq
chroni¢ bioréznorodnosc.
Aby dowiedziec sie wiecej,
odwiedz strone
www.fsc.org.




f } FORESTS "
FOR ALL
FSC FOREVER
Nawiasy zastepcze ,[]” sq uzywane po to, aby wyjasni¢ rodzaj wymaganej tresci, a nie
doktadne brzmienie, ktore ma zostac uzyte w oswiadczeniu promocyjnym

[produkt] Nazwa opisywanego produktu, np. stot,
krzesto, notes itp.

Nazwa firmy lub organizacji posiadacza
certyfikatu. Jezeli nazwa firmy zostata
juz uzyta w tekscie, mozna jg réwniez
zastgpic sformutowaniem ,NASZa
(firma)”.

[Organizacjal

. Wybierz opcje, ktéra najlepiej opisuje

[i/lub] Twoj produkt. Jesli nie masz pewnosci,

[odzysk/recykling] wybierz opcje najbardziej 0gdlng
(zwykle ,lub”).




f } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

Pelne oswiadczenie } Skrécone oswiadczenie

Wszystkie [materiaty pochodzenia Wszystkie [materiaty pochodzenia
le$énego] w tym [produkcie] pochodzq z leSnego] w tym [produkcie] pochodzq z
odzysku lub recyklingu, co zmniejsza odzysku lub recyklingu, co—zmniejsza
zapotrzebowanie na materiat zapotrzebowanie—he 0 nie materiatow
pierwotny pochodzenia leénego i pieryvotnych pochodzenia Ieénegp i
wspiera gospodarke o obiegu wWsplere——gospoaarke——o——oniegy
zamknietym poprzez diuzsze
wykorzystywanie raz pozyskanych
widkien. Etykieta FSC RECYKLING
oznhacza, ze potwierdzity to niezalezne
oceny wykonywane przez podmioty

, trzecte. www.fsc.org
trzecle. www.fsc.org



http://www.fsc.org/
http://www.fsc.org/
http://www.fsc.org/
http://www.fsc.org/
http://www.fsc.org/
http://www.fsc.org/

Oswiadczenia muszq odzwierciedlac to,

co certyfikacja FSC faktycznie weryfikuje.
Unikaj wyolbrzymien (np. bezwzglednych
korzysci srodowiskowych). Oswiadczenia
muszq byc¢ uzasadnione certyfikacjqg FSC.

Brak sugestii wykraczajacych poza:

* pozyskiwanie materiatu z
certyfikowanych zrodet

» zweryfikowany tancuch dostaw

f } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

Certyfikacja FSC tarnicucha pochodzenia
produktu oznacza, ze w przypadku
naszych produktow z certyfikatem FSC
taricuch dostaw produktow lesnych
[organizacji] jest nieprzerwany i wspiera

odpowiedzialng gospodarke lesna.

Certyfikacja FSC oznacza, ze Twagj
produkt jest dobry dla srodowiska.




* Unikaj ogdlnych okreslen, takich jak:
.przyjazny dla srodowiska®, ,ekologiczny”,
LZielony”

Stosuj konkretne, zrozumiate
sformutowania

Zapewnij, aby konsument jednoznacznie
rozumiaf: co jest certyfikowane i do czego
odnosi sie oSwiadczenie

f } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

Etykieta FSC 100% na tym [produkcie]
oznacza, ze jest wykonany z [materiatu
pochodzenia lesnego] pochodzqgcego
wytqgcznie z lasdw posiadajgcych certyfikat
FSC. Zgodnosc¢ ze standardami jest
weryfikowana poprzez niezalezne oceny
wykonywane przez podmioty trzecie.

Standardy gospodarkilesne) FSC promujg
ochrone bioréznorodnosci.

srodowisku i zrobiony z eko X
materiatow wspierajqc

zrownowazony rozwoj I cate srodowisko.

Ten produkt FSC jest przyjazny




« Oswiadczenia powinny byc¢
bezposrednio zwiqzane z produktem lub
organizacjq

* Unikaj ogdinych komunikatéw o
zroOwnowazonym rozwoju, ktore nie sq
powiqzane z certyfikacjg FSC

« Zapewnlj, aby oswiadczenie
odzwierciedlato rzeczywiste, majqce
zastosowanie cechy

f } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

Certyfikacja FSC tancucha pochodzenia
produktu oznacza, ze w przypadku naszych
produktow z certyfikatem FSC tancuch
dostaw produktow lesnych [organizacji] jest
nieprzerwany i wspiera odpowiedzialng
gospodarke lesng. Odpowiednie dla CoC.

Certyfikacja FSC jest sprawdzonym
rozwigzaniem na kryzys klimatyczny.

Lasy certyfikowane w Afryce
magazynujq 17% wiecej CO2 w
cyklu gospodarczym.

Nieodpowiednie dla CoC




Nie!

Nie zmieniaj znaczenia zatwierdzonych oswiadczen FSC

Oswiadczenia nie powinny pomijac istotnych informacji,
ktore mogtyby zmienic¢ sposob ich rozumienia

Unikaj ,potprawd” (np. podkreslania korzysci bez
wskazania ograniczen)

Unikaj wypowiedzi w kategoriach absolutnych

Unikaj sktadania gwarancji lub obietnic

Unikaj sugerowania, ze produkty z certyfikatem FSC sa:
lepsze od wszystkich alternatyw, ,lepsze” bez wyraznego,
udokumentowanego uzasadnienia

Nie formutuj domysinych poréwnan bez dowodow

f } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

Praktyczne zalecenia.

Kiedy to mozliwe, wybieraqj
oswiadczenia uzupetniajgce

Zwracaj uwage naréznice miedzy
zrownowazonymi produktamia
zrownowazonym pozyskiwaniem

Zachowaj ostroznosc przy uzyciu
pojec ,nadajqcy sie do recyklingu”
a ,mozliwosc recyklingu”




APROBATY NA UZYCIE
ZNAKU TOWAROWEGO FSC



Czy aprobata jest potrzebna? VAY:

5]

FSC FOREVER

Klauzula 1.7 FSC-STD-50-001 V3-0

Organizacja musi posiada¢ zatwierdzony system zarzgdzania znakami towarowymi lub przedlozyé wszystkie
planowane zastosowania znakéw towarowych FSC do aprobaty przez jednostke certyfikujgcq przed ich uzyciem.
UWAGA: Nie jest wymagane uzyskanie aprobaty w przypadku wstepnie zatwierdzonych formatéw ogéinych (np.
szablondw), ktére majq zastosowanie do szeregu produktow lub materiatdw promocyjnych o zmiennych wzorach

Pojecia i definicje FSC-STD-50-001V3-0

Wszystkie planowane zastosowania (All intended uses): Odnosi sie do wszelkich planowanych nowych zastosowan
znakow towarowych FSC przez organizacje. Pojecie to obejmuje wykorzystanie w dowolnej formie lub na dowolnym
nos$niku, w tym na produktach i materiatach promocyjnych, zarowno cyfrowych, jak i fizycznych, ktére nie zostaty
wczesniej zatwierdzone przez jednostke certyfikujacq lub w ramach systemu zarzgdzania znakami towarowymi. Nie
odnosi sie to do dokladnych reprodukcji (przedrukéw) zastosowan, ktére zostaly juz zatwierdzone.



Formaty ogolne? AT
FSC FOREVER
» FEtykieta FSC jest stosowana na tym samym rodzaju produktu bez jakichkolwiek modyfikacji (np. tytut
etykiety, rodzaj produktu ani rozmiar etykiety nie ulegajg zmianie). To samo dotyczy wzorow
promocyjnych uzywanych w materiatach promocyjnych.
* /mienne wzory nie kolidujg zumieszczeniem etykiety FSC ani wzordw promocyjnych.
* W projekcie nie pojawiajq sie zadne dodatkowe uzycia znakdéw towarowych FSC (np. nazwa ,Forest
Stewardship Council”, skrét ,FSC”) inne niz te, ktére sq juz zawarte w zatwierdzonym szablonie.

(. "3 100%
paper from well-
maFr’\aged forests : : o

I\:‘w%cncm FSC®°C000000

Envelope | Supporting
responsible forestry
FMSrC1 FSC®C000000
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Formaty ogélne? o rnesr

FSC FOREVER

‘ ! 100% A ':;.,':-- 0 A ; ..NH @ Paper from well-

Paper from well- o managed forests
E%Sf; FSC e | 100% wa‘:vaCg FSC®C000000
RECYCLED www.fsc.org FSCn COOOOOO ks Paper from well-

managed forests
FSC
Fecyeiad metanal wwiwss FSC*C000000

FSC® C000000 7 3 sl |‘

Seria produktowa ma rézne oswiadczenia Seria produktowa ma rézne przypadkiuzycia
FSC (RECYCLED, 100%), wiec nie kwalifikuje znakow towarowych na kazdym produkcie
sie jako ta sama partia. (tylko etykieta FSC vs etykieta FSC +

oswiadczenie promocyjne).
53
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System zarzgdzania znakami towarowymi, alternatywa o rnesr

dla wysylania projektéow do jednostki certyfikujgcej

Wewnetrzny system wydawania
aprobat uzycia znakow
towarowych FSC

Wspiera jednostki certyfikujgce
w ograniczaniu liczby aprobat,
zmniejsza koszty dla firmy

Dowiedz sie wiecej, w zatqgczniku 1/ A
FSC-STD-50-001

Zapewnia spojne, zgodne |
mozliwe do przesledzenia uzycie
znakow towarowych

Zmniejsza ogolne obciqzenie
administracyjne

FSC FOREVER

Wspiera posiadaczy certyfikatu
jako kluczowe narzedzie
utrzymania integralnosci i
wiarygodnosci marki przy

czestym uzywaniu znakéw
towarowych FSC

Nie zastepuje catkowicie
aprobaty jednostki certyfikujqcej
— posiadacze certyfikatu mogq
zwrocic sie o aprobate jednostki
certyfikujgcej w przypadku
trudnosci interpretacyjnych



- T Tk Ve
Czy to dokument wewnetrzny, kt.or’y be.d2|e widoczny wytgcznie dla aprobata nie jest FSC FOREVER
pracownikow firmy? wymagana

¥ e

Tak
Czy to projekt graficzny, ktéry zostal juz zatwierdzony i chcesz go o
tylko dodrukowaé? » aprobata nie jest

wymagana
¥ Nie
Tak

Czy projekt jest czesciq serii, ktora juz otrzymata aprobate znakéw aprobata nie jest
towarowych? wymagana

& nie

Czy aprobata
jest potrzebna?




UMOWY DOTYCZACE
ETYKIETOWANIA



Umowy dotyczqgce etykietowania AT
— kiedy ich potrzebuje?

FOR ALL
FSC FOREVER

A. Zlecaszdruk etykiety drukarni posiadajgcej certyfikat FSC lub nieposiadajgcej
certyfikatu:

Nie, nie potrzebujesz umowy dotyczqgcej etykietowania.

Prosisz swoich dostawcow opakowan posiadajgcych certyfikat FSC, aby oprécz Twojej
etykiety umiescilina opakowaniu rowniez swojq etykiete:
Nie, nie potrzebujesz umowy dotyczqgcej etykietowania.

Masz jednego lub kilku dostawcow, ktérzy w Twoim imieniu wytwarzajqg ten sam
produkt, ale chcesz, aby na etykiecie widniat Twdj wlasny kod licencyjny:
Tak, to typowy przypadek, w ktorym potrzebna jest umowa dotyczgca etykietowania.




v
Umowa dotyczgca etykietowania
z udzialem wielu stron, w ktorej

wszystkie strony sie znajg

Rekomendacja:

Jedna umowa dotyczqca etykietowania,
podpisana przez wszystkie strony, z
odpowiednim poinformowaniem
wszystkich jednostek certyfikujqcych.

58
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Umowa dotyczgca etykietowania,

w ktorej podwykonawca musi
pozosta¢ anonimowy

Rekomendacja:
Umowa dotyczqgca etykietowania miedzy
A1 B, z outsourcingiem do C zgodnie ze
standardem FSC-STD-40-004.



DODATKOWE INFORMACJE



Co z zapasami produktow i materiatéw promocyjnych? 2 ronsrs’

FOR ALL
FSC FOREVER

Data wejscia w zycie: 1lipca 2026 .

Ramy czasowe: Data zakonczenia okresu / \
przejsciowego: 1stycznia 2029 r. UWAGA: Nalezy poddac¢
analizie zapasy
produktéow zgodnych ze

W okresie przejsciowym i po jego zakonczeniu:
 Nadalmozna sprzedawac i dystrybuowac aktualne
zapasy produktow oraz aktualne zapasy materiatow

starg wersjqg standardu

40-005 aby upewnic sie,

ze etykiety oraz

oswiadczenia

promocyjne sq zgodne z

prawem np. dyrektywqg

e ,ZApasy’ nie obejmujq urzqadzenisprzetu uzywanego do Empowering Consumers
nanoszenia znaku FSC, takiego jak sprzet do \ /
drukowania, grawerowania, wytrawiania, szyciaq,
tfoczenia i wyttaczania.

 Powyzsze dotyczy tylko zapasdw wyprodukowanych
wczesnie] zgodnie z wersjq 2.1 niniejszego standardu.
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Czy musze aprobowaé uzycia promocyjne znakow
towarowych online po wdrozeniu nowego standard?

.
ABOUT US WORK WITHUS NEWS & PERSPECTIVES

SUSTAINABILITY

PAGE - Our
certifications

-

FSC® Chain of Custody Certification means that the forest supply
chain is unbroken for our FSC-certified products and supports
responsible forestry. By choosing FSC-certified products you
support transparency and accountability in forest supply chains.
Read more on fsc.org (FSC® CO00000). @
Fsy

TAK — jesliuzycie ma charakter staty (strony internetowe,

NIE — jesliuzycie jest ograniczone w czasie (informacja prasowa, post
w mediach spotecznosciowych, raport zrbwnowazonego rozwoju)

bio w mediach spotecznosciowych)

/ } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER



Co stanie sie z mojq “specjalng aprobatqg “ w starym VALYl
Stdnda rdZie? FSC FOREVER

 Aprobata, ktdéra nie jest zgodna z nowymi
wymaganiami, zostanie cofnieta.

® ™
« /bedne aprobaty zostanq cofniete — dozwolone @ \Q

uzycia zgodnie z wersjq V3-0. FSC EFSC
- | | L 100% o
W przysztosci FSC bedzie analizowac wnioski o Packaging
szczegolng aprobate  jako  odstepstwa FSC® C000000 FSC™ C110304
(Derogations) dla wyjagtkowych i uzasadnionych Juz nie bedzie Bedzie dozwolona

zastosowan niezgodnych z wersjqg 3-0. dozwolona w wersji V3-0
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Szukamy chetnych firm do testowania
naszych nowych etykiet zkodem QR

63

Wiecej informacji
udzielimy w kwietniu /
maiju.

Zeskanuj kod aby sie
zapisac.

/

/ } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER



PLATFORMA
FSC BRAND HUB



FSC Brand Hub - https://brandhub.fsc.or Lo

\O Trademark Designs Assets Campaigns Guidelines Q A
FSC

Welcome to the FSC Brand Hub

Funkcje | zasoby

Trademark Portaly Funkcje i zasoby portalu Marketing Toolkit

Trademark Design Asset Library + Campaigns Overview
Generator &

In need of an FSC Trademark design to label Ready to promote with FSC? Search our full ' . Want to participate in one of our current
and promote your products? Try out the asset library and download what you need. CS campaigns? Head over to our campaign
Trademark Design Generator here. collection and find content you can use rigl

@ away.


https://brandhub.fsc.org/

FSC

FSC Brand Hub - generowanie etykiet i paneli g
promocyjnych

Trademark Designs v Assets Campaigns Guidelines

Promote with FSC

Label your product
®
Here you will find our on-product label FORESTS To'create promotional designs for your
generator to help you create your FSC- J g FOR AlLL products or certification with our famous
certified product labels quickly and easily. FSC FOREVER ‘check tree’ logo or the ‘Forests For All
Forever’ (FFAF) marks, follow the buttons

FSC below.
www.fsc.org
100% FFAF mark

From well-
managed forests

FSC® C000000




FSC Brand Hub — generowanie etykiet

Label type*

Product type*

Trademark symbol selection*

Trademark symbol for logo

Trademark symbol for licence code

Language®

Orientation®

Color*

ESC

www.fsc.org

100%

Opakowanie
z prawidtowo
zarzgdzanych iasow

FSC®C000000

/ } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

Mandatory label elements:

. FSC . Label . FSClicence
1] 1] 1]

— logo — title — code

Please select the desired label elements:

FSC website address Label text

File format

Add FFAF mark Add FSClogo

® Newto generating labels?



FSC Brand Hub - dostepne narzedzia i zasoby VATV

FSC FOREVER

Assets Asset customization

Key Visual Social assets (visuals & copy) Digital & Print assets Communication materials Campaign Guide

Here you can preview and customize your chosen asset

38 Assets found

Select format A
Customizable
:HT
Background W
K forestK
\ 3 we
D KAMPANII = e
Custom logo v
26w snic 2025
Y VISUAL :
ZEWODNIK B Assetlanguage A 3 rzecz
Campaign Guide PL FSCFW25 Digital background_FSCFW25 Key Visual Guide PL FSCFW25 y
Polish Ml  ktdrelasy
Tz il Lasdrwe FSC D016 - bl o misdiden - roblq dIO
S Customizable Trademark symbol selection v kl,lma'[u
s 4. . Trademark symbol for logo v
e | Znajdz swojg Y s
—————— “jednq rzecZz” .
ot mmrmn———— Trademark symbol for licence v

dla lasow

imri e brmantonn’

e

Social Copy - Core Campaign - Day7 Core Campaign Post 49x16R _PL_ Printable banner _FSCFW25
-PL-FSCFW25 FSCFW25

« £ 1 ofs > ¥

68



Aktualizacje platformy FSC Brand Hub

69

2026

Styczen

Informowanie
uzytkownikow o
wycofaniu znaku FFAF

Marzec
Trademark Portal
zostat wygaszony

Kwiecien
Udostepnienie etykiet
z wieloma rodzajami
produktow

Lipiec
Udostepnienie
etykiet zkodem QR

O

s@ Trademark Designs Campaigns Guidelines

/ } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

Welcome to the FSC Brand Hub

How to get started

Trademark Design Asset Library

Generator

In need of an FSC Trademark design for your Ready to promote with FSC? Search our asset

products? Try out the Trademark Design

Generator here.

library and download what you need.

Campaigns Overview

Want to participate in one of our current

! campaigns? Head over to our campaign

collection and find content you can use right
away.

Zacznij korzystaé z FSC Brand Hub juz dzis!

Prze|dz do strony z instrukcjq.



https://www.pl.fsc.org/pl-pl/newsfeed/zacznij-korzystac-z-fsc-brand-hub-juz-dzis
https://www.pl.fsc.org/pl-pl/newsfeed/zacznij-korzystac-z-fsc-brand-hub-juz-dzis

FSC Brand Hub - jak uzyskaé dostep VAT

FSC FOREVER

KROK1 KROK 2
Sprawdz swojqg skrzynke mailowaq. Skontaktuj sie ze swojg
Zaproszenie do FSC Brand Hub zostato wystane z adresu jed nostkg certyfikujch.

notification@fsc.org na przelomie kwietnia i maja 2025r.
(moze by¢ w folderze ze spamem). Aby uzyska¢ dostep
potrzebne jest konto FSC Connect.

Jednostka certyfikujgca moze zweryfikowac
status certyfikatu, potwierdzi¢ gtowny
kontakt i w razie potrzeby wystac nowe
1. Jesli masz juz konto FSC Connect, link do Brand Hub nie zaproszenie.

wygasa. Nowe zaproszenie mozna otrzymac piszqc na

Jednostka certyfikujaca lub posiadacz
adres connect@fsc.org.

certyfikatu mogq rowniez poprosi¢ o nowe
2. Jeslinie masz konta FSC Connect, musisz najpierw zaproszenie, wysytajqgc wiadomosc
otrzymac zaproszenie do jego utworzenia. W tym celu bezposrednio na adres connect@fsc.org.
skontaktuj sie ze swojq jednostkq certyfikujacq.
Przypomnienie: Link zaproszenia do FSC Connect wygasa
po 14 dniach.

W przypadku gdy nie udato sie uzyskac dostepu do FSC
Brand Hub zgodnie z instrukcjg w kroku 1., przejdz do kroku 2.
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BADANIE KONSUMENCKIE
WYKONANE PRZEZ IPSOS DLA FSC



konsumentéw z 50 krajéw wziglo udzial w jednymz 3 s
najwiekszych na swiecie badan konsumenckich nt. laséw

Jest to juz druga edycja
naszego globalnego badania.
Poprzednie zostato wykonane
w 2022 r., ajego wyniki zostaty
opublikowane w 2023 .

Q Kraje objete badaniem

Argentyna Australia Austria Belgia

Boliwia Brazylia Kanada (o, 1113)

(o, 1111V Kolumbia Chorwacja Czechy
Dania Ekwador Egipt Estonia
Finlandia Francja Niemcy Gwatemala
Honduras Indie Indonezja Wiochy
Japonia Kenia totwa Litwa
Malezja Meksyk Holandia Nowa Zelandia

Norwegia Peru Polska Portugalia
Rumunia Stowenia RPA Korea Pid.

Hiszpania Szwecja Szwajcaria Tajlandia

Turcja ZEA WIk. Brytania Ukraina =
USA Wietnam el Ankiety online zostaty przeprowadzone od maja do lipca 2025 roku. Proby S>> ZCI oznai si
- ) zostaty dobrane tak, aby byty reprezentatywne na poziomie krajowym tak bad
| SRR dalece jak to realnie mozliwe przy wykorzystaniu panelionline. raportem z badania ania



https://pl.fsc.org/pl-pl/ipsos2025
https://pl.fsc.org/pl-pl/ipsos2025

FSC JESTNAJBARDZIEJ JLY romests”
ROZPOZNAWALNYM SYSTEMEM
CERTYFIKACJILASOW NA SWIECIE

EFSC

konsumentéw na swiecie przypomina

sobie, ze widziato logo FSC.

1 Zaden inny system certyfikacji laséw uwzgledniony
w badaniu nie osiggnagtlepszego wyniku we

Czesto wszystkich 50 krajach objetych badaniem.

@ Okazjonalnie
@ Nigdy
@ Brok pewnosci

Rozpoznawalnosc FSC jest
najwyzsza wsrod konsumentow w
wieku 18-24 |lat, a nastepnie wsrod
0s6b w wieku 25-44 |at.

Pytanie 3. Czy widziates kiedys ponizsze logo lub etykiete? (skala 4-punktowa)

Podstawa: Catkowita proba globalna (n=40 802)

Suma nie wynosi 100% ze wzgledu na zaokrgglenie do najblizszej liczby catkowitej

(Widziatem/am czesto = 20,9%; Widziatem/am okazjonalnie = 30,6%:; Nigdy nie widziatem/am = 35,8%; Nie jestem 2Wynika to z poréwnania wynikow w 32 krajach, ktére byty badane
pewny/a-12,7%) zarowno w 2022, jak i 2025 roku. FSC odnotowato wzrost
rozpoznawalnosci w 23 z 32 krajow zbadanych w 2022 r.




W Europie badanie objelo 19 200
respondentow z 24 krajow

FSC jest szczegdlnie dobrze rozpoznawane
w Holandii, Szwajcarii, Wielkiej Brytqnii,tj_.“

Niemczech, Danii, Austrii i WIoszech'.gj,«,-" | l

g : : Szwecja 66%

ﬂE Norwegia 46%

1B pania 69% ¥, § “
Eor
i - Jdia

mm Polska 56% ¢
———

== Holandia 86%

%

=

£ Szwaijcaria 81%

. \v* 'lRumunio 54% °
' I ) Wiochy 67% g Turcia 41% 2

Pytanie 3. Czy widziates kiedy$ ponizsze logo lub etykiete? (skala 4-punktowa)
BasePodstawa: Catkowita préba globalna (n=40 802); 24 kraje objete badaniem w Europie, n=800 na rynek,
co daje fqgcznie 19 200 konsumentow)

/ }rom-:srs”
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ROZPOZNAWALNOSC FSC

SREDNIA EUROPEJSKA

Holandia
Szwajcaria
WIk. Brytania
Niemcy
Dania
Austria
Wiochy
Belgia
Szwecja
Finlandia
Francja

Stowenia

Polska
Rumunia
Chorwacja
Hiszpania
Portugalia
Norwegia
Lotwa
Estonia
Litwa
Turcja
Czechy

Ukraina



FSC coraz bardziej rozpoznawalne ) ronesrs
wsrod konsumentow w Polsce

EFSC

konsumentéw w Polsce przypomina
sobie, ze widziato logo FSC.

Czesto
' Okazjonalnie 70%
@ Nigdy 60% o 56%
50% ;
‘ Brak pewnosci 50% I
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Pytanie 3. Czy widziates kiedys ponizsze logo lub etykiete? (skala 4-punktowa)
Podstawa: Catkowita proba dia Polski (n-800) 2022 2025
(Widziatem/am czesto = 25,5%; Widziatem/am okazjonalnie = 30,3%; Nigdy nie widziatem/am = 28,7%;
Nie jestem pewny/a—15,4%) 2Wynika to z poréwnania wynikow badania wykonanego w 2022 . z

badaniem z 2025 .




Konsumenci ufajg markom, ktére promujqg lub oferujg VATV
produkty certyfikowane FSC

FSC FOREVER

SREDNIE REGIONALNE":

EUROPA 66%
N 6 «‘
~ s L. - A AZJA-PACYFIK 74%
AFRYKA 84%

AMERYKA LACINSKA 86%

\\,

Kenia 94% \ #‘F -~

MR | jonezja 86%

AMERYKA POENOCNA 63%

@ Brazylia 86%

B= RPA 87%

Wplyw FSC na zaufanie do marki (,,Bardzo pozytywny wpltyw” + ,Pozytywny wplyw”)

Pytanie 9. Jesli dowiedzial{a)bys sie, ze dana marka promuje, wspiera lub oferuje produkty certyfikowane przez FSC, jaki wptyw miatoby to na Twoje zaufanie do tej marki? (skala 5-punktowa)
Podstawa: Wszystkie 29 krajow objetych petnym badaniem (n=24,002; n=800 na kraj, z wyjatkiem Australii o prébie n=802, Chin o prébie n=1,200 i USA o prébie n=1,200)

1) Wyltgcznie na podstawie danych z krajow objetych badaniem w kazdym regionie w tym badaniu.



Wplyw FSC na zaufanie Polakéw do marek VAY

FSC FOREVER
Prawie dwie trzecie Polakow deklaruje, ze gdy dana marka promuje produkty certyfikowane
FSC lub je sprzedaje, ma to pozytywny wplyw na postrzeganie tej marki. Wsrod oséb
znajgcych FSC ten wptyw jest jeszcze wiekszy - deklarujq to 3 na 4 osoby.

Zaufanie do marek dzieki FSC

@ Bardzo pozytywny wptyw
® Pozytywny wptyw

@ Brak wptywu

64% — 759 Negatywny wptyw

Bardzo negatywny wptyw

Ogodlnie Osoby znajgce FSC
(widziaty znak FSC czesto
lub okazjonalnie)

Pytanie 9. Jesli dowiedziak(a)bys sie, ze dana marka promuje, wspiera lub oferuje produkty certyfikowane przez FSC, jaki wptyw miatoby to na Twoje zaufanie do tej marki? (2022/23 bez stowa ,wspiera”)
Podstawa: Catkowita proba, n=800; Osoby rozpoznajqce FSC (widziane czesto i widziane sporadycznie, zgodnie z pytaniem 3), n=445
77



Znak FSC na produkcie ma silny wplyw na VALY Vil
decyzje zakupowe o0sdb, ktore go znajg FSC FOREVER

59%

’ . Zaplacitloby wiecej za produkt z certyfikatem
Polecitoby produkty z certyfikatem FSC Wybratoby produkt z certyfikatem FSC zamiast FSC w poréwnaniu z zamiennikiem bez

znajomym i rodzinie (w Polsce: 50%) niecertyfikowanego zamiennika (w Polsce: 52%) certyfikatu (w Polsce: 37%)

Pytanie 6. Kiedy myslisz o FSC, jak prawdopodobne jest, ze wykonasz nastepujgce czynnosci?
Podstawa: Catkowita proba globalna, wszyscy respondenci, ktorzy widzielilogo FSC czesto lub okazjonalnie (n=21,013)



Konsumenci postrzegajq lasy jako pierwszg
linie frontu w walce ze zmiang klimatu

AP

Lasy sq miejscem, gdzie
ludzie najbardziej
odczuwajqg skutki

zmiany klimatu.

2

FSC jest zdecydowanym
Swiatowym liderem
jako najbardziej
rozpoznawalny system
certyfikacji laséw

w

Konsumenci nadal
podejmujq decyzje
uwzgledniajgc temat
zmiany klimatu

Konsumenci ufajg FSC
bardziej nizrzgdom
lub prywatnym
firmom w kwestii
ochrony laséw

E]

Niezalezne systemy
certyfikacji sg uwazane
za kluczowe
instrumenty
napedzajgce zmiany

&

W oczach
konsumentow marki
kojarzone z FSC majq
wyraznq przewage

rynkowq

N

Jedno z najwiekszych
na Swiecie badan
konsumenckich
dotyczqcych lasow, w
kKtorym wzieto udziat
40 802 konsumentow z
50 krajoéw, zostalo
przeprowadzone przez
renomowang agencje
badawczg IPSOS na
zlecenie FSC.
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Krajowi Reprezentanci FSC w Polsce
Budynek Lumen Ztote Tarasy

ul. Ztota 59

00-120 Warszawa

E: fsc
W:

Zachecamy do kontaktu z naszym zespotem:

/ } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

Forest Stewardship Council®
FSC® Global Development

www.fsc.org
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