ar info

zrewidowanego stande

dot. korzystania ze zn¢
towarowych FSC =

Krajowi Reprezenta
FSC w Polsce

16 kwietnia 2026 r.
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Zespol FSC w Polsce

Karolina Tymorek

Dyrektorka Krajowa
FSC w Polsce

dr inz. Marek Rzonca
Koordynator FSC ds.
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Jakub Wicher
Koordynator FSC ds.
zrownowazonego
tancucha dostaw
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Michat Kotarski
Menedzer ds.
komunikacji
| rozwoju rynku



PLAN WEBINARU Ly

FSC FOREVER

1 Dyrektywa Empowering Consumers — jakie obowiqzki wprowadza

2 /rewidowany standard dot. korzystania ze znakoéw towarowych FSC

1.  Najwazniejsze zapisy zrewidowanego standardu

2. Wymogi dotyczgce umieszczania etykiet na produktach
3. Promowanie certyfikowanych produktow

4. QOkres przejsciowy

3 Platforma FSC Brand Hub — podstawowe funkcje i dostep

4 Wyniki badania konsumenckiego wykonanego przez Ipsos dla FSC




NIZACVINEG / }ron:srs’”
: FOR ALL

FSC FOREVER

Mikrofony i kamery uczestnikow sq wytgczone.

/ .Prosimy o zadawanie pytan przez funkcje Q&A. Dokument z
odpowiedziami na pytania zostanie opublikowany na stronie FSC.
Bedziemy o tym informowac¢ w naszych kanatach komunikacji.

3. Webinar nie jest nagrywany — po wydarzeniu udostepnimy
prezentacje wszystkim zarejestrowanym uczestnikom mailowo.

/achecamy do wypeftnienia ankiety koncowej — link zostanie
wystany razem z prezentacjaq.

2.W razie problemoéw technicznych sprébuj ponownie dotgczyé do
spotkania.



DYREKTYWA (UE) 2024/825
+wEMPOWERING CONSUMERS”



Dyrektywa (UE) 2024/825
“Empowering Consumers”
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DYREKTYWA PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO 1 RADY (UE) 2024/825
z dnia 28 lutego 2024 r.

W sprawie zmiany dyrehyw 2005(29/WE i 2011/83{UE w odniesieniu do wzmocnienia poxyl:p
konsumentéw w procesie transformacji ekologicznej poprzez lepsza ochrong przed nieuczciwymi
prakiykami oraz lepsze informowanie

(Tekst majgcy znaczenie dla EOG)

PARLAMENT EURQPEJSKI 1 RADA UNI EUROPE]SKIE],

uwzgledniajge Trakiat o funkej iu Unii Europejskiej, w szczegdlnoded jego art. 114,

uwzgledniajge wniosek Komisji Europejskiej,

po przekazaniu projekiu akiu ustawodawczego parlamentom narodowym,
uwzgledniajac opini¢ Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spolecznego (),
stanowige zgodnie ze zwykly procedurg ustawodaweza (9,

a takie majgc na uwadze, co nastgpuje:

(1) Aby prayezynic sie do whadciwego funkcjonowania rynku wewnetrznego, w oparciu o wysoki poziom ochrony kon-
sumentéw i srodowiska, oraz aby poczyni postepy w transformacdji ekologicznej, nalezy umozliwic konsumentom
podejmowanie swiadomych decyzji o zakupie, a tym samym wspierac bardziej zrownowazone wzorce konsumpcji.
Oznacza to, e przedsighiorcy odpowiadajg za dostarczanie jasnych, istotnych { wiarygodnych informacii. W zwigzku
z tym do unijnego prawa ochrony k.m:sumemuw nalezy whyczyd preepisy szczegblowe w celu zwalczania nieuczci-
wwh prakeyk handlowych, krdre wp wow blad i tliwiajg im dokonywanie zedwnowa-
mn}th wyboriw Lonsumpuquvch takich ]AL. prakiyki 1w14zane z przedwczesnvm slarzeniem si¢ towarow, wpro-

vadzajace w b d dotyezgce kol ‘,'eul:l.id
uﬂ’omuLJe na temat spolecznych Lmh produkidw lub dzu}alnosu przedsiebiorcdw hub umprze]rzvste i niewiary-
ne oznak ia dotyczgee 26 o charaktern Przepisy te umnz]nw14 whadciwym organom Lra;mwm
skuteczne przeciwdziatanie takim prakeyk Drzigki zap iu, by twierdzenia dotyezace ekologicznosci byly
uczciwe, zrozumiale i wiarygodne, prztdsugl:mn_v beda mieli réwne warunki dziakania, a konsumenci beds mogli
wybierad produkty, kidre sy rzeczywiscie lepsze dla srodowiska niz produkty konkurencyjne. Zwigkszy to konku-
reucj;a i spowoduje, ze produkey b¢d4 bardziej zrownowazone pod wzgledem érodowiskowym, ograniczajac tym
samym negatywny wplyw na Srodowisko.

(2] Tenowe praepisy nalezy wprowadzic poprzez zmmng art. 61 7 dyrekiywy 2005/29/WE Parlamentu Europejskiego
i Rady () w odni iu do prakiyk handlowych, keore sg uznawane za wprouadzance w blad. a zatem zakazane,
na podstau ie md)'widua]ne] oceny katdego przypadku. jak réwniez poprzez zmiane zalacznika I do 1ej dyrekiywy
poprzez dodanie konkretnych prakiyk wprowadzajacych w blad, kedre we wszystkich okolicznodciach uznaje sig za
nieuczciwe, a zatem zakazane. Jak jui okreSlono w dyrekiywie 2005/29/WE, nadal powinna istnieé modliwodé
uznania, e dana prakiyka handlowa jest nieuczeiwa na podstawie art. 5-9 tej dyrekiywy. nawet jesli nie wymie-
niono jej w wykazie nieuczciwych prakiyk handlowych w zalaczniku [ do niej.

(3)  Aby konsumenci mogli podejmowac bardziej éwiadome decyzje, a tym samym stymulowad popyt na bardziej zrow-
nowazone towary oraz ich podaz, nie powinni by¢ oni wprowadzani w blad — poprzez opdlng prezentacie produkiu
- co do jego cech rodowiskowych lub spolecznych lub aspekiow zwigzanych 2 obiegiem zamknigtym, 1akich jak
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Urzad Ochrony Konkurencji Konsumentéw

Stronagtéwna / BIP / Projekty aktéw prawnych
/ Implementacja dyrektywy 2024/825 dotyczacej wzmochienia pozycji konsumentéw w procesie transformacji ekologicznej
poprzez lepsza ochrone przed nieuczciwymi praktykami oraz lepsze informowanie

“bip

'Implementacja dyrektywy 2024/825 dotyczacej

wzmochienia pozycji konsumentédw w procesie
transformacji ekologicznej poprzez lepsza ochrone
przed nieuczciwymi praktykami oraz lepsze
informowanie

B 07.11.2024

Urzad Ochrony Konkurengji i Konsumentow prowadzi prace zmierzajace do implementacji dyrektywy Parlamentu Europejskiego
iRady (UE) 2024/825 z dnia 28 lutego 2024 . w sprawie zmiany dyrektyw 2005129/WE i 2011183/UE w odniesieniu do
wzmocnienia pozycji konsumentéw w procesie transformacji ekologicznej poprzez lepsza ochrone przed nieuczciwymi
praktykami oraz lepsze informowanie.

Celem dyrektywy 2024/825 jest wktad w rozwoj unijnej gospodarki o obiegu zamknigtym i zielonej gospodarki poprzez
umozliwienie konsumentom podejmowania swiadomych decyzji o nabywaniu produktéw w ramach zréwnowazonej konsumpcji.
Jej celem jest réwniez wyeliminowanie nieuczciwych praktyk handlowych, ktére wprowadzaja konsumentéw w btad, odwodzac
ich od zréwnowazonych wyboréw konsumpcyjnych. Ponadto, dyrektywa 2024/825 zapewnia lepsze i bardziej spojne stosowanie
przepiséw UE.

W ramach trwajacych wstepnych konsultacji prosimy, aby ewentualne uwagi lub propozycje dotyczace procesu implementacji
dyrektywy 2024/825 przekazac do UOKiK w terminie do 6 grudnia 2024 r. droga elektroniczna (wwersji edytowalnej) na adres:
dozik@uokik.gov.pl (tel. kontaktowy 22 55 60 424).

DL Aa meahramia



Dyrektywa (UE) 2024/825 “Empowering Consumers” VAY:

2024/825

FSC FOREVER

DYREKTYWA PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO I RADY (UE) 2024/825

Z dnia 28 lutego 2024 r.

W sprawie zmiany d}rrektyw 2005/29/WE i 2011/83/UE w odniesieniu do wzmocnienia pozydji
konsumentéw w procesie transformacji ekologicznej poprzez lepszg ochrong przed nieuczciwymi
praktykami oraz lepsze informowanie

Cel dyrektywy

Umozliwienie konsumentom podejmowania
sSwiadomych decyzji zakupowych poprzez lepszqg
ochrone przed nieuczciwymi praktykamiilepsze
informowanie o:

A Cechach srodowiskowych i spotecznych
produktow

A Trwatoécii mozliwosci naprawy towarow
A Twierdzeniach dotyczgcych ekologicznosci

Kluczowe zmiany

Zakaz greenwashingu (pseudoekologicznego
marketingu)

Nowe wymogi dotyczqgce twierdzen klimatycznych

Obowiqgzek informowania o trwatosci i aktualizacjach
oprogramowania

Walka z przedwczesnym starzeniem sie produktow

Dyrektywa UE 2024/825 “Empowering

Consumers”



https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2024/825/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2024/825/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2024/825/oj/eng

Harmonogram zmian L ronesrs

FOR ALL
FSC FOREVER

28 lutego 2024 r. 27 marca 2026 . 27 wrzes$nia 2026rr.

Publikacja dyrektywy UE Rzady krajowe sg Panstwa cztonkowskie

Empowering Consumers zobowigzane opracowad i rozpoczng stosowanie

(EmpCo) opublikowaé przepisy przepiséw krajowych
krajowe w zakresie w zakresie EmpCo
EmpCo

Analizy i przygotowanie 1stycznia 2026
FSC do zmian Publikacja nowego
standardu dot. znakow
towarowych FSC



Projekt z 16 grudnia 2025 r. wdrazajgcy EmpCo zmienia dwie
Istniejgce ustawy:

A ustawe z 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom rynkowym (UPNPR),

A ustawe z 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta (UPK).

Organem nadzorujacym i kontrolujgacym bedzie Urzad Ochrony
Konkurencijii Konsumentow (UOKIK)

W polskim uzasadnieniu do projektu ustawy FSC wymieniane jest
jako przyktad obok unijnego Eko-znaku:

,Oznakowania dotyczqce zrownowazonego charakteru to rézne
znaki i deklaracje, ktore majg informowac o pozytywnym wptywie
produktu lub firmy na srodowisko, jak np. ,Eko-znak”, oznakowanie
FSC, ale rowniez oznakowanie dotyczgce zrbwnowazonego
rozwoju ma na celu wyrozniac¢ dany produkt lub firme ze wzgledu
na szczegolng dbatosc o aspekty spoteczne.”

& c % uokik.gov.pl/bip/implementacja-dyrektywy-20... & Yr 3

Urzqd Ochrony Konkurencji i Konsumentéw

Strona gtéwna / BIP / Projekty aktow prawnych
/ Implementacja dyrektywy 2024/825 dotyczacej wzmocnienia pozycji konsumentow w procesie transformacji ekologicznej
poprzez lepsza ochrone przed nieuczciwymi praktykami oraz lepsze informowanie

' \bip

Implementacja dyrektywy 2024/825 dotyczacej

wzmochienia pozycji konsumentéw w procesie
transformacji ekologicznej poprzez lepszg ochrone
przed nieuczciwymi praktykami oraz lepsze
informowanie

B 07.11.2024

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw prowadzi prace zmierzajace do implementacji dyrektywy Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2024/825 z dnia 28 lutego 2024 r. w sprawie zmiany dyrektyw 2005129/WE i 2011183/UE w odniesieniu do
wzmocnienia pozycji konsumentdw w procesie transformacji ekologicznej poprzez lepsza ochrone przed nieuczciwymi
praktykami oraz lepsze informowanie.

Celem dyrektywy 2024/825 jest wktad w rozwé] unijnej gospodarki o obiegu zamknietym i zielonej gospodarki poprzez
umozliwienie konsumentom podejmowania $wiadomych decyzji o nabywaniu produktéw w ramach zréwnowazonej konsumpcji.
Jej celem jest réwniez wyeliminowanie nisuczciwych praktyk handlowych, ktére wprowadzaja konsumentéw w btad, odwodzac
ich od zréwnowazonych wyboréw konsumpcyjnych. Ponadto, dyrektywa 2024/825 zapewnia lepsze i bardziej spéjne stosowanie
przepisow UE.

W ramach trwajacych wstepnych konsultacji prosimy, aby ewentualne uwagi lub propozycje dotyczace procesu implementacji
dyrektywy 2024/825 przekazac do UOKIK w terminie do 6 grudnia 2024 r. droga elektroniczna (w wersji edytowalnej) na adres:
dozik@uokik.gov.pl (tel. kontaktowy 22 55 60 424).

Pliki do pobrania

o Tresc dyrektywy



https://legislacja.rcl.gov.pl/projekt/12405605/katalog/13177938
https://legislacja.rcl.gov.pl/projekt/12405605/katalog/13177938
https://legislacja.rcl.gov.pl/projekt/12405605/katalog/13177938

FSC zgodne zEmpCo

FSC wprowadzito wazne, systemowe zmiany, aby
posiadacze licencji FSC byli gotowi na stosowanie
nowych zasad od 27 wrzesnia 2026 .

Badz gotowy na EmpCo zFSC

Zachecamy do wdrozenia nowych wymogow
znakow towarowych FSC

Greenhushing

25 fsc.org/en/stop-greenwashing

- >

FSC

Credible claims with FSC

Combatting greenwashing: Rigorous standards,
established safeguards, and engagement with new
legislation

Jump to: Empowering Consumers —

Greenwashing:
FSC’s position and
safeguards

The Forest Stewardship Council (FSC)is a
global NGO dedicated to responsible
forestry. Our multi-stakeholder system,
grounded in third-party verification,



https://fsc.org/en/stop-greenwashing
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Kluczowe
zmiany w
standardzie

dot. znakow

towarowych
FSC

FSC-STD-50-001V3-0
FSC-STD-50-001a V1-0
FSC-GUI-50-001 VI-0




Harmonogram wdrozenia o romsmy

FSC FOREVER

, : _ Po 1stycznia 2029
22 paz, 2025 czerwiec 2026 1 |Ip 2026 — 31 gru. 2028 obowiy Suie tvlko
Zatwierdzenie : Czas na przygotowanie qzuje ty
dostep do szkolen : : wersia V3-0
przez Rade online si¢ przez posiadaczy J
Dyrektoréw FSC certyfikatu

2026-2028 2029

2025 2026
1sty. 2026 1lip. 2026 1lip. 2026 — 31gru. 2028 31gru.2028
Publikacja Wejscie w zycie Obowigzek przejscia Koniec okresu
audytu po wdrozeniu przej$ciowego

nowego standardu


https://academy.fsc.org/
https://academy.fsc.org/
https://academy.fsc.org/
https://academy.fsc.org/

NOWY Standard @ FORESTS

FOR ALL
FSC FOREVER

Use of the FSC® Trademarks by
Certificate Holders

FSC-STD-50-001V3-0

Pobierz polskie ttumaczenie:

Korzystanie ze znakéw
towarowych FSC® przez

posiadaczy certyfikatow
FSC-STD-50-001V3-0

FSC-STD-50-001 V3-0 / 3 FORESTS 4 oo .
FOR ALL Tlumaczenie jest dokumentem pomocniczym,
FSC FOREVER : . .
nadrzedna jest wersja angielska standardu



https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://pl.fsc.org/pl-pl/FSC-STD-50-001-V3-0-PL
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225
https://connect.fsc.org/document-centre/documents/resource/225

FSC-STD-50-001 V3-0

Nowy standard - zmiany /) e

FSC FOREVER

W odpowiedzi na zgdania naszych interesariuszy:

A usprawnienie istniejgcych wymagan

A dostosowanie do nowych trendéw rynkowych
(e-commerce, media spotecznosciowe)

dostosowanie do najwazniejszych wymogow
prawnych dotyczqcych stosowania etykiet
sSrodowiskowych (m.in. dyrektywa Empowering
Consumers).

Wylgczenie oswiadczen promocyjnych w
(.} roRests” nowy, osobny zalgcznik

FOR ALL
FSC FOREVER



Nowy standard — wytyczne
Pomoc na praktycznych przykiadach FOR AlL

FSC FOREVER

WYTYCZNE DLA STANDAR \
KORZYSTAN1A ZE ZNAKOW o ——

ktérych prezentowana jest |
kolekeja produktéw z
certyfikatem FSC, nalezy
:"";:m sta dciing ns CZYM JEST APROBOWANIE PARTII?
Moina uzyé panelu zazwyczs] kaide pojedyncze uycis znaku towarowege wymags indywiduzinego aprobowania znaky towzrowsge
lub istnieia jednzk wyiatki od te] sytuzcli, w keérych aprobats moie zosta udzielone jednoczedniz di catej partii
zamieicic je oddzielnie. . projektow graficznych. Partia prommw graficznych produktow lub wzoréw promocyjnych moze charakteryzowac sig
Produity z certyfikatem FSC Sp—— zmiennym wzornictwem, 3 nawet roinymi rozmiarami produktdw, pod warunkiem, ie speinione s3 wszystkie
PR ponizsze warunki:
umieszczajac w tytule
SR et * Etykieta FSC jest umieszczana na tym samym radzsju produktu bez Zadnych madyfikacji (np. tytut etykiety, rodzaj
. FSc” 1l produkeu lub rozmiar etykisty pozostajg niszmienione]. To samo dotyczy w2oréw promacyinych wykarzystywanych w
. e materiaiach promacyinych
e m (e, * zréinicowane waory nie kolidujg z umieszczenizm stykisty FSC ani w

We wzorze nie pojawiajs sis zadne dodatkowe znaki towarows FSC
FSC”), 2 wyjgekiem tych, kedre 53 jui zawarte w aprobowznym szabl

34 Katalogi produktow

Klauzula 6.6 standardu FSC-STD-50-001 m

Organizacja_musi iad elementy iienione w klau
swoich p FSC za pomocq znakéw Klauzula 6.1 standardu FSC-STO-50-001 V3-0
Organizacja jest zabowigzana wskazaé produkty z certyfikatem FSC, gdy w tym samym materiale promocyjnym wymienia
/ zaréwno pradukty 2 certyfikatem FSC, jak | niecertyfikawane.
Klauzula 6.7 standardu FSC-STD-50-001 V3-0 W TAK UWAGA: Organizacjs moie wskazat, 12 niektére produkty 53 dostepne jaka produkty z certyfikatem FSC na tadanie, pod

Organizacja musi wskazaé, se produkt jest .z certyfikatem FSC', jezeliw
Coupell”.

warunkiem, ie 53 one dostgpne w ramach wainego certyfikatu i jasno zaznaczono, iz bedg one dostarczane jako produkty z
uzywany jest skrét ,FSC” lub nazwa ,Eorest Staxwacdshio

certyfikatem FSC tylko na i3danie klienta.

[r— NAJLEPSZE PRAKTYKI DOTYCZACE
a T w KATALOGOW PRODUKTOWYCH
0 1190 ¢ (DRUKOWANYCH | INTERNETOWYCH)
¥ic
Dodajwzér panelu promacyjnego lub znaki
e y towarawe FSC obok produktu lub w
opisie praduktu jako identyfikator.
e znaki Fsc
Drowniany umieszczone w celach identyfikacyjnych s3
f. wyrainie powigzane  produktem, do ktorego sig
= - 14,50 ¢ L 3 J odnosz3, i nie powodujg niejasnosci co do tego,
@ . n P A e et e ktére produkty posiadaja certyfikat FSC, 2 ktdre
L nie.
329 EUR C ‘
3 NIE
Strona21
Kosta v
Seria praduktéw ma rozne oiwiadczenia F5C 790 ¢
(RECYKLING, 100%], wige nie kwalifikuje sig &
jako .
tasama partia. e
[

3.5 Materialy audiowizualne
FOR ALL ruwy
00 Dpcja 1: Umieé¢ wszystkie obowigzkowe elementy promocyjne w opisie filmu
FSC FOREVER P s e R
Opcja 3: Umiest wszystkie obowigzkowe elementy promocyjne zaréwno w opisie filmu, jak i
w samym _filmie

PODCAST
Umieé wszystkie obowiazkowe elementy promocyine w opisie padcast.

(| ) Polskie ttumaczenie juz wkrotcel




STOSOWANIE ETYKIET FSC
NA PRODUKTACH



Nowe elementy obowigzkowe etykiety FSC VATV

.. Wstega Moebiusa

Logo FSC*

FSC

Adres strony
internetowej FSC*

MIESZANY Tytut etykiety*
--1 Rodzaj produktu*

www.fsc.org - .

Papier | Wspieranie
odpowiedzialnego Tresé etykiety
lesnictwa

FSC® C000000 Kod licencji FSC*

*element obowigzkowy

FSC FOREVER

Standardowa etykieta
produktowa FSC

Wymagane elementy:

1. Logo FSC

2. www.fsc.org

3. Tytutetykiety (oSwiadczenie 100% Mieszany,
Mix)

4. Rodzajproduktu

5. Kodlicencji FSC

Elementy opcjonalne:
1. Wstega Moebiusa
2. Tresc etykiety

Klauzula 3.1FSC-STD-50-001V3-0



Nowy format etykiety FSC — z kodem GR o rnesr

@50
ﬁ-_;l:l‘:l'l'. 4

FSC @i
Papier

“-- Logo FSC*

Kod QR*

Rodzaj produktu*

*element obowigzkowy

FSC FOREVER

Etykieta FSC zkodem QR

Wymagane elementy:
1. Logo FSC, rodzaj produktu i kod QR

2. Pozostate elementy ze standardowe
etykiety FSC wyswietlajq sie na stronie
docelowej kodu QR (landing page)

Klauzula 3.8 FSC-STD-50-001V3-0



Strona docelowa kodu QR -
dodatkowa warstwa
informacji

Informacje o
oznakowanym produkcie:

1. Standardowe oznakowanie FSC
zawierajqgce wszystkie elementy etykiety
(logo FSC, adres fsc.org, oswiadczenie
FSC/tytut etykiety, rodzaj produktu, tresc¢
etykiety, kod licencji FSC).

2. Opis tekstowy oswiadczenia FSC (100%,
Mieszany, Recykling).

3. Filmowe objasnienie deklaracji FSC (100%,
Mieszany, Recykling).

4. Stronainternetowa FSC (fsc.org).

EFSC

www.fsc.org

100%

Wood from weli-
managed forests

FSC*®* C178787

Standardowa  Wyjasnienie
etykieta FSC etykiety

What does FSC 100% mean?

Wideo
wyjasniajgce

Link do fsc.org



O o Advarced Search [] Sowved Enghh
FSC

Strona docelowa kodu QR -
dodatkowa warstwa
informacji =

FSC-certified product

Informacje o producencie

1. Identyfikatory posiadacza certyfikatu (kod
licencji, kod certyfikatu, status certyfikacji)

About this product Company information

Certificate details

I€

2. Adres i dane podmiotu -
3. Cztonkowie grupy / oddziaty o d © o
4. Produkty

5. Dokumenty

Main Address Certificate Data

CHANGZHOU GINGYUN COLOR PRINTING COLTD

YROANIZATION LOCAL NAN
Wit R R

Kddy Ad}es Cz*oﬁkowie
i dane grupy /
oddziaty

20
Produkty Zatgczniki



Elastyczne wymagania VAY:
graficzne

FSC FOREVER

ZREDUKOWANE ROZMIARY ETYKIETY
8mm szerokosci w uktadzie pionowym
5mm wysokosci w uktadzie poziomym

ZREDUKOWANA WOLNA PRZESTRZEN
Etykieta, logo i panel nie mogaq stykac sie lub naktadac
z innymi elementami graficznymilub tekstowymi

MOZNA STOSOWAC ROZNE KOLORY




FSC

100%

From well-managed
forests of small or
community producers

FSC® C000000

22

Decyzja o usunieciu zostata podyktowana niskim

wykorzystaniem oraz zmianami w systemie FSC

Praktycznie nieuzywany — niska liczba pobran
z Trademark Portal

Niezgodny z aktualnymi koncepcjami SLIMF |
lasow wspolnotowych

Rozmycie rozpoznawalnosci trzech etykiet FSC

f } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER



Umieszczanie innych oznakowan lesnych o rmeery

23

FSC FOREVER

2 3L tye &f23ly

2 3LItyS (02

Pomniejszenie logo FSC w
stosunku do innych logo

FSC*®C000000

—- - \\/SpPOINa ramka

Wspolny opis

Klauzula 9.5 FSC-STD-50-001V3-0
Organizacja nie moze uzywac innych znakéw certyfikacji lesnej wraz ze znakami towarowymi FSC, jesli sq one przedstawione w sposob, ktory:

a) stawia FSC w niekorzystnej pozycji pod wzgledem wielkosci lub umiejscowienia obok znakdéw innych systemow certyfikacji lesnej;
b) sugeruje, ze FSC popiera bqgdz zatwierdza inne systemy certyfikacji laséw lub jest z nimi formalnie powigzane;
c) sugeruje, ze inne systemy certyfikacjilesnej spetniajag te same standardy i wymagania co FSC.




Jedna czy wiele etykiet? o romes

24

FSC FOREVER

Klauzula 4.1FSC-STD-50-001V3-0
Organizacja jest zobowiqgzana stosowac etykiete FSC wylqcznie w przypadku, gdy wszystkie czesci produktu
pochodzenia lesnego sq objete zakresem certyfikacji FSC, zgodnie ze standardem <FSC-STD-40-004 Certyfikacja

tancucha pochodzenia produktu>.
UWAGA: Etykieta FSC moze odnosic sie do produktu, opakowania lub obu tych elementéw. Opakowanie wykonane z
materiatdow pochodzenia lesnego jest traktowane jako oddzielny produkt.

CERTYFIKOWANY
PRODUKT
+
CERTYFIKOWANE
OPAKOWANIE

Rodzaj produktu = ‘Drewno’
Kod licencji = posiadacz
certyfikatu produkujqgcy klocki

Rodzaj produktu = ‘Opakowanie’
Kod licencji = posiadacz certyfikatu
produkujqgcy opakowanie



f } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

Opcja 1:
. | Etykiety dla kazdego
FSC FSC _Y e~ < produktu osobno,

www.fsc.org www.fsc.org

100% MIX S gl umieszczone na opakowaniu

Wood from well- Packaging | Supporting
managed forests responsible forestry

FSC® C000000 FSC*® C000000

Opcja 2:
Dwie etykiety dla kazdego
produktu osobno,

umieszczone na produktach
FSC i FSC

www.fsc.org % 5 www.fsc.org

100% MIX

Wood from well- A Packaging | Supporting
managed forests responsible forestry

FSC*® C000000 FSC*® C000000




FORESTS
FOR ALL
FOREVER

CONSEIL
DE LEUROPE




Rézne materialy w produkcie, jedna etykieta 2 ronssrs
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FOR ALL
FSC FOREVER

Klauzula 3.2 FSC-STD-50-001V3-0
Organizacja moze umiesci¢ na etykiecie FSC maksymalnie trzy rozne rodzaje produktow, jesli produkt zawiera kilka
rodzajow materiatdw z certyfikatem FSC.

Przypadek 1:

Przyktad z ilustracji pokazuje krzesto zrobione z
drewna oraz rattanu.
W tej sytuacji 2 rodzaje produktéw mogag byc g e FSC

umieszczone na tej samej etykiecie: ,.Drewno” i LAl s e oy
) : RE— 100%
,Rattan”. :

Wood | Rattan
FSC® C000000




Rézne materialy w produkcie, jedna etykieta 2 ronssrs
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FOR ALL
FSC FOREVER

Klauzula 3.2 FSC-STD-50-001V3-0
Organizacja moze umiesci¢ na etykiecie FSC maksymalnie trzy rézne rodzaje produktow, jesli produkt zawiera kilka
rodzajow materiatdow z certyfikatem FSC.

Przypadek 2:

Zestaw produktéw z certyfikatem FSC
Produkty umieszczone na tej etykiecie, zgodnie z

» ¢« » ¢«

llustracja, to “Papier”, “Drewno”, “Koperta”.

A
FSC

www.fsc.org

MIX

Paper | Wood
| Envelope

FSC® C000000




Dodatkowe znaki towarowe FSC na produkcie VAY:

FSC FOREVER

Klauzula 4.3 FSC-STD-50-001V3-0
Organizacja moze umieszczac¢ dodatkowe znaki towarowe FSC lub dodatkowe odniesienia do FSC na produkcie tylko

wtedy, gdy etykieta produktowa jest widoczna dla konsumenta w miejscu sprzedazy (tj. etykieta jest dostepna bez
koniecznosci uszkodzenia opakowania sprzedazowego).

Etykieta produktowa jest obecna i widoczna bez Etykieta produktowa nie jest widoczna bez
uszkadzania opakowania sprzedazowego uszkadzania opakowania sprzedazowego
W tym przypadku opakowanie sprzedazowe nie W tym przypadku produkt jest owiniety w plastikowe
wystepuje. opakowanie, a etykieta znajduje sie wewnaqtrz.
Dodatkowe znaki towarowe FSC mogqg by¢ uzyte — w Dodatkowe znaki towarowe FSC nie mogqg by¢ uzyte
tym przypadku logo FSC. —w tym przypadku logo FSC.

R\
|
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Dodatkowe znaki towarowe FSC na produkcie VAY:

FSC FOREVER

Etykieta produktowa jest umieszczona na Etykieta produktowa jest umieszczona na
produkcie i widoczna bez koniecznosci produkcie i widoczna bez koniecznosci
uszkodzenia opakowania sprzedazowego uszkodzenia opakowania sprzedazowego
Dodatkowe znaki towarowe FSC mogq byc¢ Dodatkowe znaki towarowe FSC mogq by¢
uzyte —w tym przypadku logo FSC uzyte — w tym przypadku skrot FSC

W

\
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