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Wstep do badania 3 e

FSC zlecito Ipsos, jednej z najwiekszych firm zajmujqcych sie badaniamirynku na Swiecie, przeprowadzenie
globalnego badania konsumenckiego w celu zrozumienia postaw konsumentow wobec kwestii zwigzanych
z lesSnictwem, wplywu zrownowazonego rozwoju na decyzje zakupowe oraz postrzegania FSC.

Jest to juz druga edycja naszego globalnego badania. Poprzednie zostato wykonane w 2022 r., a jego wynikKi
zostaty opublikowane w 2023 r. Dowiedz sie wiecej na naszej stronie.

W raporcie z badania zawarto nastepujgce obszary:

KWESTIE POS ZAUFANIE
e FSC DO FSC
OBAWY

Uwaga: Czesc¢ zinformacji zawartych w raporcie dotyczy wytqcznie respondentdéw w Polsce. Strony
te sq wyraznie oznaczone w tytule strony oraz za pomocaq polskiej flagi w prawym goérnym rogu.



https://pl.fsc.org/pl-pl/newsfeed/konsumenci-chcieliby-kupowac-odpowiedzialnie
https://pl.fsc.org/pl-pl/newsfeed/konsumenci-chcieliby-kupowac-odpowiedzialnie
https://pl.fsc.org/pl-pl/newsfeed/konsumenci-chcieliby-kupowac-odpowiedzialnie
https://pl.fsc.org/pl-pl/newsfeed/konsumenci-chcieliby-kupowac-odpowiedzialnie
https://pl.fsc.org/pl-pl/newsfeed/konsumenci-chcieliby-kupowac-odpowiedzialnie
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I Czeséciowe badanie

FORESTS

METODOLOGIA: @
FOR ALL

FSC FOREVER

konsumentow z 50U krajow wzieto
udziat w jednym z najwiekszych na swiecie
badan konsumenckich dotyczgcych lasow

Q Kraje objete badaniem

Ankiety online zostaty przeprowadzone od maja do lipca 2025 roku. Proby zostaty dobrane tak, aby byty
reprezentatywne na poziomie krajowym tak dalece jak to realnie mozliwe przy wykorzystaniu paneli online.
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KWESTIE BUDZACE OBAWY =
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Obawy dotyczqgce zmiany klimatu utrzymujg sie, ale VAT

zostaly przyémione przez biezgce kryzysy

FSC FOREVER

Pomimo coraz wyrazniejszych skutkdw zmiany klimatu na catym swiecie, zainteresowanie opinii publicznej nie ulega wiekszym
zmianom. Obawy zwiqgzane ze zmiang klimatu pozostajqg na czwartym miejscu, pozostajqc w cieniu rosnqcych obaw zwigzanych z
aktualnymi kryzysami, takimi jak wojna i kwestie zdrowotne.

Odsetek oséb wskazujgcych dang kwestie jako jednqg z trzech
najwiekszych obaw

Wojny, konflikty, terroryzm

Kwestie zdrowotne

Trudnosci gospodarcze

ZMIANA KLIMATU 31%

Bezrobocie 30%

Zanieczyszczenie srodowiska 17%

Nierownosci 15%

Niedobory zywnosci 14%

Utrata gatunkow roslin i zwierzgt 12%

Wylesianie - 9%

Pytanie 1. Na poczatek, ktore z ponizszych kwestii budzg Twoje najwieksze obawy? Prosze wybra¢ maksymalnie trzy kwestie z listy. (10 kwestii)

Podstawa: Catkowita proba globalna (n=40 802)
Uwaga: Jasnozielone stupki oznaczajg wazne kwestie zwigzane z lasami.

45%

44%

52%

Globalne obawy dotyczgce wojen, konfliktéw i terroryzmu, a
takze kwestii zdrowotnych znacznie wzrosty od 2022 roku, a
trudnosci gospodarcze pozostajq jednym z gtownych problemow.

Chociaz obawy dotyczgce zmiany klimatu utrzymaty sie na

podobnym poziomie, to luka w tym zakresie znacznie sie

powiekszyta od 2022 roku.
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2022

16 pp.

2025

‘ Wojny, konflikty, terroryzm
. Zmiana klimatu

Uwaga: Poréwnanie opiera sie
na wynikach z 32 krajow
objetych badaniem zaréwno
w 2022, jak i 2025 roku



v

padek biorozi

Wazne kwestie
zwiqgzane z lasami

W kwestiach lesSnych najwiekszymi
problemami sq spadek liczby
gatunkow roslin i zwierzqt, wptyw
utraty lasow na zmiane klimatu oraz
wylesianie.

Wylesianie jest najczesciej
uznawane za najwazniejszy
problem zwigzany z lasami.

Pytanie 11. Istnieje wiele potencjalnych zagrozen dla laséw na $wiecie, "f x
zyjqcych w nich zwierzqgt oraz ludzi, ktérzy tam mieszkajq i pracujq. _—
Ktore z tych potencjalnych probleméw niepokojg Cie najbardziej? ~ Y
Prosze wybrac trzy kwestie, ktére budzgq Twoje najwigksze obawy, w ‘ ". ‘

kolejnosci od najwazniejszej obawy. (13 kwestii) ~
Podstawa: tqgcznie 29 krajéw objetych petnym badaniem (n=24 002)
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Najwieksze obawy zwigzane z lasami na swiecie

oy .

Spadek bioréznorodnosci

jest najbardziej niepokojgcy dla konsumentow w krajach

potnocnejizachodniej Europy (takich jak Wielka Brytania,
Francja, Szwecja i Dania) oraz w Australii, RPA i Kanadzie.

Wplyw utraty laséw

na zmiane klimatu

Najwieksza obawa w Japonii,
Chorwacji, Korei Potudniowej, Chinach

Pozary lasow » daciaaleb N
W Kanadzie i USA pozary lasow sqg N 9gr°k ac]‘;g eby 2 ‘
d) gtowng obawq, a od 2022 r. ten ajwieksza obawa ,

w Chinach

wskaznik znacznie wzrost.

Utrata naturalnej
dzikiej przyrody
Najwieksza obawa
w Korei Potudniowe;.

v

Wylesianie .
Najwieksza obawa wsrod
respondentéw w Brazylii, \ f
Chorwacji, Francji i Kenii.

Utrata laséw tropikalnych
Szczegdlnie wysoki wynik
w Europie Pétnocneji
Srodkowej, w tym w
krajach takich jak Austria,
Niemcy i Szwecja.
Natomiast w krajach
afrykanskich kwestia ta ma
stosunkowo mniejsze
znaczenie.

\- J

Susze i powodzie
Najwieksza obawa w
Wietnamie, Indonezji i Kenii.

Pytanie 11. Istnieje wiele potencjalnych zagrozen dla laséw na $wiecie, zyjgcych w nich zwierzqgt oraz ludzi, ktérzy tam mieszkajq i pracujq. Ktére z tych potencjalnych
probleméw niepokojq Cie najbardziej? Prosze wybrac trzy kwestie, ktére budzq Twoje najwieksze obawy, w kolejnosci od najwazniejszej obawy. (13 kwestii)
8 Podstawa: t qcznie 29 krajéw objetych badaniem (n=24 002)

/ } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

Utrata gatunkéow
roslini zwierzqt

ﬂ'): Wplyw na zmiane klimatu

Wylesianie

Utrata tropikalnych
laséw deszczowych

ﬁ Nielegalna wycinka
Pozary laséw
Susze i powodzie

Qg Degradacjagleby



Obawy konsumentéw w Polsce

Wojny, konflikty i terroryzm sq najwiekszq obawaq, a nastepnie kwestie zdrowotne i trudnosci gospodarcze.
Najwazniejszqg kwestiq zwigzang z lesnictwem jest spadek liczby gatunkow roslin i zwierzagt, a nastepnie pozary
lasow, ktdre najczescie] zajmujq pierwsze miejsce.

&

Wazne kwestie na swiecie

Respondenci mogli wybrac¢ 3 najwazniejsze kwestie

Woijny, konflikty, terroryzm

Kwestie zwigzane ze
zdrowiem

Trudnosci gospodarcze

Zmiana klimatu

Bezrobocie

Zanieczyszczenie
Srodowiska

Nierownosci

Spadek liczby gatunkéw
roslin i zwierzqt

Niedobory zywnosci

Wylesianie

47%

42% v

27%

20%
- 18%
TR
- 15%
. 10% w
. 7%

66%

p Znaczny wzrost od 2022/2023r.
g Znaczny spadek od 2022/2023r.

Wazne kwestie zwigzane z lasami

Respondenci mogli wybra¢ 3 najwazniejsze kwestie

Spadek liczby gatunkow roslini zwierzgt

Pozary

Susze i powodzie spowodowane przez wylesianie
Wylesianie

Utrata naturalnej dzikiej przyrody

Nielegalna wycinka drzew

Utrata /niszczenie lasow tropikalnych

Wptyw utraty lasow na zmiane klimatu

Degradacja gleby

Zagrozenia dla dostepu do czystej wody
pochodzgcej z lasow

Zagrozenia dla ludnoscirdzennej

Utrata dostepu do lasow jako przestrzeni
rekreacyjnej

Warunki pracy pracownikéw lesnych

Pytanie 11. Ktore z tych potencjalnych probleméw najbardziej Cie martwig?
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Najczesciej wybierane

jako numer 1: Pozary







Konsumenci nadal troszczq sie o klimat L ronssrs

FOR ALL

W 50 krajach 31% respondentéw twierdzi, ze zmiany klimatyczne sq najwazniejszym problemem. R

Z kolei w 29 krajach objetych petnym badaniem, 72% respondentow preferuje produkty, ktore nie
szkodzq roslinom i zwierzetom.

ZACHOWANIA
KONSUMENTOW

12%

Konsumentow woli wybierac¢ produkty,
ktore nie szkodzqg roslinom i zwierzetom.

62%
o
Stara sie kupowac produkty zapakowane w

materiaty z surowcow odnawialnych, takie jak
papier, zamiast plastiku.

667

Konsumentow oczekuje, ze firmy dopilnujq, by
sprzedawane przez nie produkty i opakowania z k;
drewna lub papieru nie przyczyniaty sie do Wylisicmid.

65%

Informacje o zrbwnowazonym rozwoju na .\ 1\ ‘ “
produktach powinny by¢ potwierdzone \RARLY ,fﬂ VAR
certyfikatem przez niezalezng organizacje. . e el ‘ ‘”/ AR 6"0/
’W. SOMY: .
Uwaza, ze moze pomaoc chronic lasy,

kupujgc produkty certyfikowane

orzez nlezoleznq organizdacje.
Pytanie 10. W jakim stopniu ponizsze stwierdzenia odzwierciedlajqg Twojq
opinie? (Skala 7-punktowa: 1= w ogdle nie odzwierciedla mojej opinii, 7 =
bardzo dobrze odzwierciedla mojq opinie)

Podstawa: tgcznie 29 krajéw objetych badaniem (n =24 002)




Postawy konsumentéw w Polsce e ALY
FSC FOREVER
Dwie trzecie polskich konsumentow twierdzi, ze woli wybierac¢ produkty, ktére nie szkodzq roslinom i zwierzetom,

a 3 na 5 o0séb oczekuje od firm, ze nie bedq przyczyniac sie do wylesiania. ]
Motywacje zakupowe

Pytanie 10. W jakim stopniu ponizsze stwierdzenia odzwierciedlajg Twojq opinie? Opisz
swoje motywacje zakupowe, wybierz 3 najwazniejsze i ocen je w 7-punktowej skali

Wole wybierac¢ produkty, ktére nie szkodzq roslinom i zwierzetom. _ 67%
Oczekuje, ze firmy nie bedq przyczyniac sie do wylesiania 60%
Wole wybierac produkty, ktére nie przyczyniajq sie do zmiany klimatu 59%

Informacja dotyczgca zrownowazonego rozwoju na produktach powinna

by¢ potwierdzona certyfikatem przez niezaleznq organizacje 6%

Staram sie kupowac produkty zapakowane 562
w materiaty odnawialne, np. papier. °

Moge chroni¢ lasy, kupujgc produkty certyfikowane 559,
przez niezalezng organizacje ¢

Jestem sktonny kupi¢ drewno tropikalne, jesli jest 46°%
ono pozyskiwane w sposoéb odpowiedzialny ¢
Jestem gotowy do zaptacenia wiecej za produkt pochodzqcy

od drobnych wtascicieli laséw lub producentow lesnych e

36%

D Dbam o to skqad pochodzi drewno w produktach/ opakowaniach






FSC JESTNAJBARDZIEJ JLY romests”
ROZPOZNAWALNYM SYSTEMEM
CERTYFIKACJILASOW NA SWIECIE

EFSC

konsumentéw na swiecie przypomina

sobie, ze widziato logo FSC.

1 Zaden inny system certyfikacji laséw uwzgledniony
w badaniu nie osiggnagtlepszego wyniku we

Czesto wszystkich 50 krajach objetych badaniem.

@ Okazjonalnie
@ Nigdy
@ Brok pewnosci

Rozpoznawalnosc FSC jest
najwyzsza wsrod konsumentow w
wieku 18-24 |lat, a nastepnie wsrod
0s6b w wieku 25-44 |at.

Pytanie 3. Czy widziates kiedys ponizsze logo lub etykiete? (skala 4-punktowa)

Podstawa: Catkowita proba globalna (n=40 802)

Suma nie wynosi 100% ze wzgledu na zaokrgglenie do najblizszej liczby catkowitej

(Widziatem/am czesto = 20,9%; Widziatem/am okazjonalnie = 30,6%:; Nigdy nie widziatem/am = 35,8%; Nie jestem 2Wynika to z poréwnania wynikow w 32 krajach, ktére byty badane
pewny/a-12,7%) zarowno w 2022, jak i 2025 roku. FSC odnotowato wzrost
rozpoznawalnosci w 23 z 32 krajow zbadanych w 2022 r.
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Catkowita préoba globalna (n=40 802)



