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Wstep do badania 3 e

FSC zlecito Ipsos, jednej z najwiekszych firm zajmujqcych sie badaniamirynku na Swiecie, przeprowadzenie
globalnego badania konsumenckiego w celu zrozumienia postaw konsumentow wobec kwestii zwigzanych
z lesSnictwem, wplywu zrownowazonego rozwoju na decyzje zakupowe oraz postrzegania FSC.

Jest to juz druga edycja naszego globalnego badania. Poprzednie zostato wykonane w 2022 r., a jego wynikKi
zostaty opublikowane w 2023 r. Dowiedz sie wiecej na naszej stronie.

W raporcie z badania zawarto nastepujgce obszary:

KWESTIE POS ZAUFANIE
e FSC DO FSC
OBAWY

Uwaga: Czesc¢ zinformacji zawartych w raporcie dotyczy wytqcznie respondentdéw w Polsce. Strony
te sq wyraznie oznaczone w tytule strony oraz za pomocaq polskiej flagi w prawym goérnym rogu.



https://pl.fsc.org/pl-pl/newsfeed/konsumenci-chcieliby-kupowac-odpowiedzialnie
https://pl.fsc.org/pl-pl/newsfeed/konsumenci-chcieliby-kupowac-odpowiedzialnie
https://pl.fsc.org/pl-pl/newsfeed/konsumenci-chcieliby-kupowac-odpowiedzialnie
https://pl.fsc.org/pl-pl/newsfeed/konsumenci-chcieliby-kupowac-odpowiedzialnie
https://pl.fsc.org/pl-pl/newsfeed/konsumenci-chcieliby-kupowac-odpowiedzialnie
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_ Rumunia | Siowenia | RPA | KoreaPld.
n=800 n=800 n=800 n=800

_Hiszpania | Szwecja | Szwajearia | Tajlandia
n=800 n=800 n=800 n=800
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n=800 n=800 n=800 n=800

_ USA | Wietnam |RNSESSERRN
n=1200 n=800

I Czeséciowe badanie

FORESTS

METODOLOGIA: @
FOR ALL

FSC FOREVER

konsumentow z 50U krajow wzieto
udziat w jednym z najwiekszych na swiecie
badan konsumenckich dotyczgcych lasow

Q Kraje objete badaniem

Ankiety online zostaty przeprowadzone od maja do lipca 2025 roku. Proby zostaty dobrane tak, aby byty
reprezentatywne na poziomie krajowym tak dalece jak to realnie mozliwe przy wykorzystaniu paneli online.



¥

KWESTIE BUDZACE OBAWY =

¥



Obawy dotyczqgce zmiany klimatu utrzymujg sie, ale VAT

zostaly przyémione przez biezgce kryzysy

FSC FOREVER

Pomimo coraz wyrazniejszych skutkdw zmiany klimatu na catym swiecie, zainteresowanie opinii publicznej nie ulega wiekszym
zmianom. Obawy zwiqgzane ze zmiang klimatu pozostajqg na czwartym miejscu, pozostajqc w cieniu rosnqcych obaw zwigzanych z
aktualnymi kryzysami, takimi jak wojna i kwestie zdrowotne.

Odsetek oséb wskazujgcych dang kwestie jako jednqg z trzech
najwiekszych obaw

Wojny, konflikty, terroryzm

Kwestie zdrowotne

Trudnosci gospodarcze

ZMIANA KLIMATU 31%

Bezrobocie 30%

Zanieczyszczenie srodowiska 17%

Nierownosci 15%

Niedobory zywnosci 14%

Utrata gatunkow roslin i zwierzgt 12%

Wylesianie - 9%

Pytanie 1. Na poczatek, ktore z ponizszych kwestii budzg Twoje najwieksze obawy? Prosze wybra¢ maksymalnie trzy kwestie z listy. (10 kwestii)

Podstawa: Catkowita proba globalna (n=40 802)
Uwaga: Jasnozielone stupki oznaczajg wazne kwestie zwigzane z lasami.

45%

44%

52%

Globalne obawy dotyczgce wojen, konfliktéw i terroryzmu, a
takze kwestii zdrowotnych znacznie wzrosty od 2022 roku, a
trudnosci gospodarcze pozostajq jednym z gtownych problemow.

Chociaz obawy dotyczgce zmiany klimatu utrzymaty sie na

podobnym poziomie, to luka w tym zakresie znacznie sie

powiekszyta od 2022 roku.
48

Q
Q
[~}

43
I |

2022

16 pp.

2025

‘ Wojny, konflikty, terroryzm
. Zmiana klimatu

Uwaga: Poréwnanie opiera sie
na wynikach z 32 krajow
objetych badaniem zaréwno
w 2022, jak i 2025 roku



v

padek biorozi

Wazne kwestie
zwiqgzane z lasami

W kwestiach lesSnych najwiekszymi
problemami sq spadek liczby
gatunkow roslin i zwierzqt, wptyw
utraty lasow na zmiane klimatu oraz
wylesianie.

Wylesianie jest najczesciej
uznawane za najwazniejszy
problem zwigzany z lasami.

Pytanie 11. Istnieje wiele potencjalnych zagrozen dla laséw na $wiecie, "f x
zyjqcych w nich zwierzqgt oraz ludzi, ktérzy tam mieszkajq i pracujq. _—
Ktore z tych potencjalnych probleméw niepokojg Cie najbardziej? ~ Y
Prosze wybrac trzy kwestie, ktére budzgq Twoje najwigksze obawy, w ‘ ". ‘

kolejnosci od najwazniejszej obawy. (13 kwestii) ~
Podstawa: tqgcznie 29 krajéw objetych petnym badaniem (n=24 002)
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Najwieksze obawy zwigzane z lasami na swiecie

oy .

Spadek bioréznorodnosci

jest najbardziej niepokojgcy dla konsumentow w krajach

potnocnejizachodniej Europy (takich jak Wielka Brytania,
Francja, Szwecja i Dania) oraz w Australii, RPA i Kanadzie.

Wplyw utraty laséw

na zmiane klimatu

Najwieksza obawa w Japonii,
Chorwacji, Korei Potudniowej, Chinach

Pozary lasow » daciaaleb N
W Kanadzie i USA pozary lasow sqg N 9gr°k ac]‘;g eby 2 ‘
d) gtowng obawq, a od 2022 r. ten ajwieksza obawa ,

w Chinach

wskaznik znacznie wzrost.

Utrata naturalnej
dzikiej przyrody
Najwieksza obawa
w Korei Potudniowe;.

v

Wylesianie .
Najwieksza obawa wsrod
respondentéw w Brazylii, \ f
Chorwacji, Francji i Kenii.

Utrata laséw tropikalnych
Szczegdlnie wysoki wynik
w Europie Pétnocneji
Srodkowej, w tym w
krajach takich jak Austria,
Niemcy i Szwecja.
Natomiast w krajach
afrykanskich kwestia ta ma
stosunkowo mniejsze
znaczenie.

\- J

Susze i powodzie
Najwieksza obawa w
Wietnamie, Indonezji i Kenii.

Pytanie 11. Istnieje wiele potencjalnych zagrozen dla laséw na $wiecie, zyjgcych w nich zwierzqgt oraz ludzi, ktérzy tam mieszkajq i pracujq. Ktére z tych potencjalnych
probleméw niepokojq Cie najbardziej? Prosze wybrac trzy kwestie, ktére budzq Twoje najwieksze obawy, w kolejnosci od najwazniejszej obawy. (13 kwestii)
8 Podstawa: t qcznie 29 krajéw objetych badaniem (n=24 002)
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Utrata gatunkéow
roslini zwierzqt

ﬂ'): Wplyw na zmiane klimatu

Wylesianie

Utrata tropikalnych
laséw deszczowych

ﬁ Nielegalna wycinka
Pozary laséw
Susze i powodzie

Qg Degradacjagleby



Obawy konsumentéw w Polsce

Wojny, konflikty i terroryzm sq najwiekszq obawaq, a nastepnie kwestie zdrowotne i trudnosci gospodarcze.
Najwazniejszqg kwestiq zwigzang z lesnictwem jest spadek liczby gatunkow roslin i zwierzagt, a nastepnie pozary
lasow, ktdre najczescie] zajmujq pierwsze miejsce.

&

Wazne kwestie na swiecie

Respondenci mogli wybrac¢ 3 najwazniejsze kwestie

Woijny, konflikty, terroryzm

Kwestie zwigzane ze
zdrowiem

Trudnosci gospodarcze

Zmiana klimatu

Bezrobocie

Zanieczyszczenie
Srodowiska

Nierownosci

Spadek liczby gatunkéw
roslin i zwierzqt

Niedobory zywnosci

Wylesianie

47%

42% v

27%

20%
- 18%
TR
- 15%
. 10% w
. 7%

66%

A Znaczny wzrost od 2022/2023 r.
V¥V Znaczny spadek od 2022/2023 .

Wazne kwestie zwigzane z lasami

Respondenci mogli wybra¢ 3 najwazniejsze kwestie

Spadek liczby gatunkow roslini zwierzgt

Pozary

Susze i powodzie spowodowane przez wylesianie
Wylesianie

Utrata naturalnej dzikiej przyrody

Nielegalna wycinka drzew

Utrata /niszczenie lasow tropikalnych

Wptyw utraty lasow na zmiane klimatu

Degradacja gleby

Zagrozenia dla dostepu do czystej wody
pochodzgcej z lasow

Zagrozenia dla ludnoscirdzennej

Utrata dostepu do lasow jako przestrzeni
rekreacyjnej

Warunki pracy pracownikéw lesnych

Pytanie 11. Ktore z tych potencjalnych probleméw najbardziej Cie martwig?
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Najczesciej wybierane

jako numer 1: Pozary







Konsumenci nadal troszczq sie o klimat L ronssrs

FOR ALL

W 50 krajach 31% respondentéw twierdzi, ze zmiany klimatyczne sq najwazniejszym problemem. R

Z kolei w 29 krajach objetych petnym badaniem, 72% respondentow preferuje produkty, ktore nie
szkodzq roslinom i zwierzetom.

ZACHOWANIA
KONSUMENTOW

12%

Konsumentow woli wybierac¢ produkty,
ktore nie szkodzqg roslinom i zwierzetom.

62%
o
Stara sie kupowac produkty zapakowane w

materiaty z surowcow odnawialnych, takie jak
papier, zamiast plastiku.

667

Konsumentow oczekuje, ze firmy dopilnujq, by
sprzedawane przez nie produkty i opakowania z k;
drewna lub papieru nie przyczyniaty sie do Wylisicmid.

65%

Informacje o zrbwnowazonym rozwoju na .\ 1\ ‘ “
produktach powinny by¢ potwierdzone \RARLY ,fﬂ VAR
certyfikatem przez niezalezng organizacje. . e el ‘ ‘”/ AR 6"0/
’W. SOMY: .
Uwaza, ze moze pomaoc chronic lasy,

kupujgc produkty certyfikowane

orzez nlezoleznq organizdacje.
Pytanie 10. W jakim stopniu ponizsze stwierdzenia odzwierciedlajqg Twojq
opinie? (Skala 7-punktowa: 1= w ogdle nie odzwierciedla mojej opinii, 7 =
bardzo dobrze odzwierciedla mojq opinie)

Podstawa: tgcznie 29 krajéw objetych badaniem (n =24 002)




Postawy konsumentéw w Polsce e N Y.\
FSC FOREVER
Dwie trzecie polskich konsumentow twierdzi, ze woli wybierac¢ produkty, ktére nie szkodzq roslinom i zwierzetom,

a 3 na 5 o0séb oczekuje od firm, ze nie bedq przyczyniac sie do wylesiania. ]
Motywacje zakupowe

Pytanie 10. W jakim stopniu ponizsze stwierdzenia odzwierciedlajg Twojq opinie? Opisz
swoje motywacje zakupowe, wybierz 3 najwazniejsze i ocen je w 7-punktowej skali

Wole wybierac¢ produkty, ktére nie szkodzq roslinom i zwierzetom. _ 67%
Oczekuje, ze firmy nie bedq przyczyniac sie do wylesiania 60%
Wole wybierac produkty, ktére nie przyczyniajq sie do zmiany klimatu 59%

Informacja dotyczgca zrownowazonego rozwoju na produktach powinna

by¢ potwierdzona certyfikatem przez niezaleznq organizacje 6%

Staram sie kupowac produkty zapakowane 562
w materiaty odnawialne, np. papier. °

Moge chroni¢ lasy, kupujgc produkty certyfikowane 559,
przez niezalezng organizacje ¢

Jestem sktonny kupi¢ drewno tropikalne, jesli jest 46°%
ono pozyskiwane w sposoéb odpowiedzialny ¢
Jestem gotowy do zaptacenia wiecej za produkt pochodzqcy

od drobnych wtascicieli laséw lub producentow lesnych e

36%

D Dbam o to skqad pochodzi drewno w produktach/ opakowaniach






FSC JESTNAJBARDZIEJ JLY romests”
ROZPOZNAWALNYM SYSTEMEM
CERTYFIKACJILASOW NA SWIECIE

EFSC

konsumentéw na swiecie przypomina

sobie, ze widziato logo FSC.

1 Zaden inny system certyfikacji laséw uwzgledniony
w badaniu nie osiggnagtlepszego wyniku we

Czesto wszystkich 50 krajach objetych badaniem.

@ Okazjonalnie
@ Nigdy
@ Brok pewnosci

Rozpoznawalnosc FSC jest
najwyzsza wsrod konsumentow w
wieku 18-24 |lat, a nastepnie wsrod
0s6b w wieku 25-44 |at.

Pytanie 3. Czy widziates kiedys ponizsze logo lub etykiete? (skala 4-punktowa)

Podstawa: Catkowita proba globalna (n=40 802)

Suma nie wynosi 100% ze wzgledu na zaokrgglenie do najblizszej liczby catkowitej

(Widziatem/am czesto = 20,9%; Widziatem/am okazjonalnie = 30,6%:; Nigdy nie widziatem/am = 35,8%; Nie jestem 2Wynika to z poréwnania wynikow w 32 krajach, ktére byty badane
pewny/a-12,7%) zarowno w 2022, jak i 2025 roku. FSC odnotowato wzrost
rozpoznawalnosci w 23 z 32 krajow zbadanych w 2022 r.




FSC jest najbardziej rozpoznawalnym systemem VAT
certyfikacjilaséw w 49 z 50 badanych krajéow e T

FSC jest szczegdlnie dobrze rozpoznawane w Holandii, Szwajcarii, Wielkiej Brytanii i Niemczech

Spontaniczna
rozpoznawalnosc¢ 18%

N w a S
: Holandia 86% £ ~ .
A | ' | s EUROPA 58%

SREDNIE REGIONALNE:'

AZJA-PACYFIK 50%

Spontomczno
| rozpoznawalnos¢ 10%

— Tajlandia 6]% 0 ¢

. “ A) . Wietnam 63% AFRYKA 52%

£ Kenia 57% \ 'h? SV

& Indonezia 54% ¥ AMERYKA LACINSKA  42%

AMERYKA POLNOCNA 36%
BS RPA 67%

Pytanie 3. Czy widziates kiedys ponizsze logo lub etykiete? (skala 4-punktowa)

Podstawa: Catkowita proba globalna (n=40 802)
1. Uwaga: $rednie regionalne uwzgledniajg tylko te kraje, ktore zostaty objete badaniem w kazdym regionie. Na przyktad w Afryce sq to 3 kraje, a w regionie Azjii Pacyfiku 10 krajow.



W Europie badanie objelo 19 200
respondentow z 24 krajow

FSC jest szczegdlnie dobrze rozpoznawane
w Holandii, Szwajcarii, Wielkiej Brytani}i;d..r“

Niemczech, Danii, Austrii i Wloszech. 3§ | l

g : : Szwecja 66%

EIE Norwegi-o_ »46°/° I

== Dania 69%

0

== Holandia 86%

mm Polska 56% ¢

: e
s
£ Szwaijcaria 81%

4

: \v* 'lRumunio 54% °
(g
‘ I ) Wiochy 677% g% Turcia 41% 2

Pytanie 3. Czy widziates kiedy$ ponizsze logo lub etykiete? (skala 4-punktowa)

BasePodstawa: Catkowita préba globalna (n=40 802); 24 kraje objete badaniem w Europie, n=800 na rynek,

co daje fqgcznie 19 200 konsumentow)

/ }rom-:srs”
FOR ALL

FSC FOREVER

ROZPOZNAWALNOSC FSC

SREDNIA EUROPEJSKA

Holandia
Szwajcaria
WIk. Brytania
Niemcy
Dania
Austria
Wiochy
Belgia
Szwecja
Finlandia
Francja

Slowenia

Polska
Rumunia
Chorwacja
Hiszpania
Portugalia
Norwegia
Lotwa
Estonia
Litwa
Turcja
Czechy

Ukraina



FSC coraz bardziej rozpoznawalne AY:
wsrod konsumentow w Polsce

EFSC

konsumentéw w Polsce przypomina
sobie, ze widziato logo FSC.

Czesto
@ Okazjonalnie 70%
@ Nigdy 60% o 56%
50% ;
‘ Brak pewnosci 50% I
40%
30%
20%
10%
0%
Pytanie 3. Czy widziates kiedys ponizsze logo lub etykiete? (skala 4-punktowa)
Podstawa: Catkowita préba dia Polski (n-800) 2022 2025
(Widziatem/am czesto = 25,5%; Widziatem/am okazjonalnie = 30,3%; Nigdy nie widziatem/am = 28,7%;
Nie jestem pewny/a—15,4%) 2Wynika to z poréwnania wynikow badania wykonanego w 2022r. z

badaniem z 2025r.




FSC ma najsilniejsze polgczenie 3w
z mlodszym pokoleniem

Rozpoznawalnosé wspomagana etykiety FSC jest

najwieksza wsréd mtodych konsumentéw w wieku
18-24 lat, nastepnie wsréd tych w wieku 25-44 lat, z
rozpoznawalnoscig wyraznie przekraczajgcq 50%.

.
: =) () (]

\ 18-24 25-44 45-64 65+~

e |

Rozpoznawalnos¢ wspomagana etykiet: ,Widziatem/am czesto” zsumowane z
,Widziatem/am okazjonalnie”.

Pytanie 3. Czy widziates kiedys ponizsze logo lub etykiete? (skala 4-punktowal)
Podstawa: Catkowita proba globalna (n=40,802: 18-24 n=6,297; 25-44 n=19,736; 45-64 n=14,003; 65+ n=766)
“Nie wszystkie kraje zostaty uwzglednione w tej grupie wiekowe;.



Zrozumienie FSC AT

FSC FOREVER

W krajach objetych badaniem prawie potowa respondentéw ma przynajmniej jedno skojarzenie z logo FSC, co
sSwiadczy o dobrejznajomosci FSC. Inni majg nieco inne rozumienie, co nie zawsze jest btedne.

Skojarzenia z logiem FSC, pytanie otwarte

& Hiszpania 48% 2 rl l Rumunlo 43%
| \

~ |#) Meksyk 67%

o Kolumbia 60% |

a Ekwador 617% £
@ Dobre zrozumienie l**l Peru 66%“; Boliwia 58%

Ograniczone/brak zrozumienia

S
Pytanie 5. Wyobraz sobie, ze widziates/as ten obrazek podczas zakupow. Co on dla Ciebie oznacza?
Uwaga: Kazdy respondent zazwyczaj udziela wiecej niz jednej odpowiedzi na pytanie otwarte. Dlatego suma odpowiedzi nie wynosi 100%.

Podstawa: Catkowita proba globalna (n=40 802)






FSC cieszy sie najwiekszym zaufaniem
w kwestii ochrony laséow

W poréwnaniu z innymi organizacjami na swiecie, FSC cieszy sie
najwyzszym zaufaniem konsumentow i jest ono znacznie wyzsze
niz ich zaufanie do rzgdoéw lub firm.

Zaufanie Zaufanie
negatywne netto pozytywne netto

Zaufanie netto wobec FSCii

innych podmiotéw (,Pefne 12%
zaufanie”i,Duze zaufanie” minus

“Mate zaufanie” i “Brak zaufania

w kwestii ochrony laséw”)

FSC

Systemy certyfikacji

10% -
(ogolnie)

291 Ekologiczne organizacje

° pozarzqdowe
Firmy produkujgce lub sprzedajqce

produkty lub opakowania z -N%
drewna lub papieru

Rzqdy -29%

Pytanie 8. Jak duzym zaufaniem darzysz kazdy z ponizszych rodzajow organizacji w kwestii ochrony laséw? (skala 5-punktowa)
Podstawa: Catkowita proba globalna (n=40 802)
Obliczenie zaufania netto: (4+5) minus (1+2); zaufanie pozytywne = wynik powyzej zera, negatywne= ponizej zera:




Zaufanie konsumentow w Polsce do FSC AT

FOR ALL
FSC FOREVER

Co czwarty respondent w Polsce deklaruje, ze ma petne lub duze zaufanie do FSC. Jest to poziom
zblizony do systemow certyfikacji (ogdlnie) oraz ekologicznych organizacji pozarzgdowych. Jest
to takze znacznie wyzszy wynik niz firmy z branzy drzewnej oraz instytucje rzqdowe.

Systemy certyfikacji 28 21% 8%

Ekologiczne organizacje

AL ﬂ

27 20% 10%
pozarzgdowe
FSC 25 21% 9%
Firmy produkujgce/ spr;edctjqce produkf[y 19 E 16% 44% 25% 2%
z drewna/ papieru/ opakowania

‘ Petne ' Duze ‘ Umiarkowane Mate . Brak
zaufanie zaufanie zaufanie zaufanie zaufania

Pytanie 8. Jak bardzo ufasz kazdej z ponizszych organizacji w zakresie ochrony lasow?
Podstawa: Catkowita proba, n=800
22



W oczach konsumentéw, marki powigzane zFSC majg /) e
wyrazng przewage rynkowq

FSC FOREVER

SREDNIE REGIONALNE":

EUROPA 66%
| 6 ,~
~ s L. - A AZJA-PACYFIK 74%
AFRYKA 84%

AMERYKA LACINSKA 86%

\\,

Kenia 94% \ #‘F -~

MR jonezja 86%

AMERYKA POENOCNA 63%

@ Brazylia 86%

B= RPA 87%

Wplyw FSC na zaufanie do marki (,,Bardzo pozytywny wpltyw” + ,Pozytywny wplyw”)

Pytanie 9. Jesli dowiedzial{a)bys sie, ze dana marka promuje, wspiera lub oferuje produkty certyfikowane przez FSC, jaki wptyw miatoby to na Twoje zaufanie do tej marki? (skala 5-punktowa)
Podstawa: Wszystkie 29 krajow objetych petnym badaniem (n=24,002; n=800 na kraj, z wyjatkiem Australii o prébie n=802, Chin o prébie n=1,200 i USA o prébie n=1,200)

1) Wyltgcznie na podstawie danych z krajow objetych badaniem w kazdym regionie w tym badaniu.



Wplyw FSC na zaufanie Polakéw do marek VAY

FSC FOREVER
Prawie dwie trzecie Polakow deklaruje, ze gdy dana marka promuje produkty certyfikowane :
FSC lub je sprzedaje, ma to pozytywny wplyw na postrzeganie tej marki. Wsrod oséb
znajgcych FSC ten wptyw jest jeszcze wiekszy - deklarujq to 3 na 4 osoby.

Zaufanie do marek dzieki FSC

@ Bardzo pozytywny wplyw
® Pozytywny wptyw

@ Brak wptywu

64% — 759 Negatywny wptyw

Bardzo negatywny wptyw

Ogodlnie Osoby znajgce FSC
(widziaty znak FSC czesto
lub okazjonalnie)

Pytanie 9. Jedli dowiedziat(a)bys sie, ze dana marka promuje, wspiera lub oferuje produkty certyfikowane przez FSC, jaki wptyw miatoby to na Twoje zaufanie do tej marki? (2022/23 bez stowa ,wspiera”)
Podstawa: Catkowita proba, n=800; Osoby rozpoznajgce FSC (widziane czesto i widziane sporadycznie, zgodnie z pytaniem 3), n=445
25



Znak FSC na produkcie ma silny wplyw na O ronssrs
decyzje zakupowe oséb, ktére go znajqg FSC ToRnVEA

59%

’ . Zaplacitloby wiecej za produkt z certyfikatem
Polecitoby produkty z certyfikatem FSC Wybratoby produkt z certyfikatem FSC zamiast FSC w poréwnaniu z zamiennikiem bez

znajomym i rodzinie (w Polsce: 50%) niecertyfikowanego zamiennika (w Polsce: 52%) certyfikatu (w Polsce: 37%)

Pytanie 6. Kiedy myslisz o FSC, jak prawdopodobne jest, ze wykonasz nastepujgce czynnosci?
Podstawa: Catkowita proba globalna, wszyscy respondenci, ktorzy widzielilogo FSC czesto lub okazjonalnie (n=21,013)



Polscy konsumenci sg odpowiedzialni i tego samego VAT
oczekujg od biznesu

FSC FOREVER

Dwie trzecie polskich konsumentéw woli kupowaé produkty, ktére nie szkodzqg roslinom i zwierzetom, oczekujq tez
wiekszej odpowiedzialnosci od firm. FSC okazalo sie najlepiej rozpoznawalng markqg wsréd uwzglednionych w badaniu
systemow certyfikacji zwigzanych ze zréownowazonym rozwojem.

Utrata réznorodnosci biologicznej i wylesianie — dwie najwazniejsze obawy * 56% chetniejsiega po artykuty w opakowaniach podlegajgcych

zwigzane z lasami recyklingowi, a 55% uwaza, ze moze pomagac chronic¢ lasy, kupujqc produkty
W Polsce najwieksze obawy ankietowanych budzg obecnie wojny i konflikty certyfikowane.

(66%, wzrost o 1pp. w poréwnaniu do 2022 r.), kwestie zwigzane ze zdrowiem FSC liderem rozpoznawalnosci w Polsce i na swiecie

(47%, wzrost o 7 pp.) i trudna sytuacja gospodarcza (42%, spadek o 8 pp.).
Zmiana klimatu zajeta czwarte miejsce, z ponad jednqg czwartg wskazan (27%,
spadek 0 4 pp.).

56% polskich respondentow rozpoznaje logo FSC. Oznacza to wzrost o 6 pp. w
poréwnaniu do badania wykonanego w 2022 .

, o ) o , , ) Z rozpoznawalnosciq wigze sie zaufanie:

Zapytanibardziej szczegdtowo o zagrozenia zwiqzane z lasami, respondenci . . ) o o ) )
wskazywali przede wszystkim utrate gatunkéw zwierzqt i rodlin, a najczescie] » 64% polskich respondentéw deklaruje, ze sq bardziej sktonni zaufa¢ markom,

wybierang na pierwszym miejscu obawq zwigzang z lasami byly ich pozary. ktére promujg znak FSC lub oferujg tak oznaczone produkty. Ten wskaznik

L. . rosnie do 75% wsrod osob znajgcych logo FSC.
Odpowiedzialne zakupy ze znaczkiem FSC

* 52% sposrod tych, ktorzy rozpoznajq logo FSC, woli wybrac tak oznakowany
artykut niz jego zamiennik bez certyfikatu. Co drugi respondent polecitby
produkt certyfikowany FSC swoim bliskim lub znajomym.

Polscy konsumenci starajq sie przeciwdziata¢ degradacji srodowiska
naturalnego, podejmujgc odpowiedzialne decyzje zakupowe:

» dwie trzecie (67%) polskich respondentow deklaruje, ze wolatoby wybierac

) _ . S * Ponad jedna trzecie (37%) rozpoznajgcych logo FSC respondentdw deklaruje,
produkty, ktore nie szkodzqg roslinom i zwierzetom,

ze sq sktonni zaptaci¢ wiecej za produkt, jesli posiada on certyfikat FSC.
* 60% oczekuje, ze firmy nie bedq przyczyniac sie do wylesiania, a 58% uwaza,

ze informacja dotyczqca zrownowazonego rozwoju na produktach powinna

byc¢ potwierdzona certyfikatem przez niezalezng organizacje,
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Konsumenci postrzegajq lasy jako pierwszg
linie frontu w walce ze zmiang klimatu

Lasy sg miejscem, gdzie ludzie najbardziej odczuwajqg skutki zmiany klimatu.

* Chociaz ,zmiana klimatu” moze zajmowac nizsze miejsce jako abstrakcyjny globalny problem w przekroju 50 krajéw, to w 29 krajach
objetych petnym badaniem skutkiodczuwalne w lasach — pozary, susze, powodzie i utrata bioréznorodnosci — nalezq do
najwazniejszych obaw w odniesieniu do lasow.

« Utrata gatunkow roslini zwierzqt” oraz ,wylesianie” pojawiajq sie wérod najbardziej palgcych problemow le$nych na tych rynkach.

Konsumenci nadal podejmujg decyzje uwzgledniajgc temat zmiany klimatu

* Zachowania konsumentéw wyraznie pokazujq silne zaangazowanie na rzecz ochrony klimatu i srodowiska: 72% konsumentow z 29 Jed afe)vi ﬂGJWIQkSZyCh
krajow deklaruje, ze preferuje produkty, ktore nie szkodzg roslinom ani zwierzetom. 7 . . s

* 62% stara sie kupowac produkty pakowane w materiaty odnawialne, takie jak papier, zamiast plastiku. na swieclie bOdGn

Niezalezne systemy certyfikacji sq uwazane za kluczowe instrumenty napedzajgce zmiany kO nsumenc k IC h

* Znaczna czes$c konsumentow (65%) uwaza, ze niezalezna certyfikacja jest niezbedna, aby potwierdzi¢ oswiadczenia dotyczqce 4
zrownowazonego rozwoju. dOtyCZquCh lGSOW’ W

* 61%respondentdéw wierzy, ze mogq pomagac chroni¢ lasy, kupujgc produkty certyfikowane przez niezaleznq organizacje. ktorym WZ|$*O UdZ|C1*

FSC jest zdecydowanym swiatowym Iidere'mjalgo najbardziej rozpoznawalny system certyfikacjilaséw N 40 802 konsumentow z

* Rozpoznawalne przez co drugg osobe na $wiecie — 52% konsumentéw w 50 krajach rozpoznaje logo FSC, gdy zostanie im pokazane. o5

+ FSC zajmuje pierwsze miejsce sposrod systemow certyfikacji produktow Ieénych w49 z50 quonych qujéw. . - 50 erJow, ZOStCﬂO

* Rozpoznawalnos$¢ wzrosta o 5 punktow procentowych od 2022 roku, co pokazuje rosngcq widocznosc i znaczenie certyfikacji.

* Najwyzszarozpoznawalnosc jest w Europie, zwtaszcza w Holandii (86%), Szwaijcarii (81%), Wielkiej Brytanii (79%) i Niemczech (77%). przeprOWCIdZOne przeZ

e FSC dominuje wsrod mtodszych konsumentow (18—24 lata), wyraznie przewyzszajgc inne badane systemy certyfikaciji. p

renomowang agencje

Konsumenci ufajg FSC bardziej niz rzgdom lub prywatnym firmom w kwestii ochrony laséw

o 35% konsumentow ufa FSC w kwestiiochrony lasow, w porownaniu z 24% dla firm prywatnych i 19% dla rzgdow. bdddwczq IPSOS na

« Zaufaniejest najwyzsze w Kenii, Wietnamie i Tajlandii, gdzie co najmniej é na 10 konsumentéw deklaruje duze zaufanie do FSC.

* W Europie najwyzsze zaufanie notujq Francja, Holandia i Szwajcaria — okoto 4 na 10 konsumentéw wyraza tam zaufanie do FSC. ZIecenle FSC°

W oczach konsumentéw marki kojarzone z FSC majg wyrazng przewage rynkowq

* Okoto 8 na 10 konsumentdéw, ktdérzy rozpoznaja logo FSC, ufa markom, ktére z niego korzystajq.

* 6 nal0konsumentow, ktérzy widzielilogo FSC, deklaruje, ze wybratoby (zdecydowanie lub raczej) produkt certyfikowany FSC
zamiast porownywalnego produktu bez certyfikatu.

29 * Pojecie ,firmy prywatne” obejmuje wytacznie firmy, ktére produkujq lub sprzedajg wyroby z drewna, papieru oraz opakowania.




Ipsos

IPSOS jest silnym, kompetentnym partnerem o globalnej

pozycji, ktory posiada:

» doswiadczenie w koordynowaniu projektow i wie,
gdzie mozna natkngc sie na putapki metodologiczne

» dostep do wysokiejjakosci paneli

» duze doswiadczenie w obstudze i ocenie wynikow
specyficznych dla danego kraju, oraz

» jest wysoce kompetentny w interpretacji danych
dzieki naszemu globalnemu doswiadczeniu w
badaniach rynku.

IPSOS jest trzeciqg co do wielkosci firmg badawczg na
Swiecie, obecnqg na 90 rynkach i zatrudniajgcg ponad 18
000 osob. Hasto "Game Changers" podsumowuje naszq
ambicje, aby pomoéc naszym 5000 klientom fatwiegj
poruszac sie w naszym gteboko zmieniajgcym sie
Swiecie.

/ } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

Forest Stewardship Council® (FSC®) jest Swiatowym
liderem w obszarze zrdwnowazonej gospodarki lesnej i
dostarcza sprawdzone rozwigzania, ktére pomagajq
chronic¢ lasy i stawi¢ czota wspdtczesnym wyzwaniom
zwigzanym z wylesianiem, klimatem i réznorodnosciq
biologiczna.

FSC zarzqdza najbardziej rygorystycznym systemem
certyfikacji lasow. Ponad 160 milionéw hektaréw laséw i
ponad 70 000 organizacji produkujgcych lub
sprzedajgcych produkty pochodzenia lesnego posiada
certyfikaty zgodne z normami FSC.

Etykiety z logiem FSC znajdujg sie na milionach produktow
na catym swiecie, potwierdzajqc zrbwnowazone
pozyskiwanie surowcow od lasu do potki sklepowe;.
Pomdz nam chroni¢ lasy na catym swiecie.

www.fsc.org



http://www.fsc.org/

Dowiedz sie wiecej L) rongsts’

FOR ALL

o wynikach badania. FSC FOREVER

FSC Polska Forest Stewardship Council®
ul. Ztota 59 FSC® Global Development
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