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Wstep do badania S roness

FSC FOREVER
FSC zlecito IPSOS, jednej z najwiekszych firm zajmujqcych sie badaniamirynku na $Swiecie,
przeprowadzenie globalnego badania konsumenckiego w celu zrozumienia postaw

konsumentow wobec kwestii zwigzanych z lesnictwem, wptywu kwestii Srodowiskowych
na decyzje zakupowe oraz swiadomosci i postrzegania FSC.

Raport skupia sie na nastepujqgcych zagadnieniach:
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Obawy Postawy Postrzeganie Zaufanie
konsumentéw FSC do FSC
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Jedno z najwiekszych na swiecie badan konsumenckich na temat lasow, [ rorests

FOR ALL

angazujgce 26 800 konsumentéw z 33 krajow. FSC FOREVER

Metodologia

* Badanie zostato przeprowadzone dla 33
krajow na catym swiecie. Niniejszy raport
przedstawia wyniki globalne oraz dla ~
Polski—w tym drugim przypadku slajdy .
sqg oznaczone flaga Polski w prawym
gornym rogu. r—

* Badanie zostato przeprowadzone w
formule online.

* Badania terenowe przeprowadzono w
pazdzierniku i listopadzie 2022 roku.

*  Proby w badaniu zostaty zaplanowane
tak, aby byly jak najbardzig]
reprezentatywne dla catego kraju, na ile
to jest mozliwe w przypadku korzystania
z formuty online.

Badania enline docierajq tylko do konsumentow, Q Kraje objete badaniem
ktérzy majq dostep do sieci. W przypadku
przedstawiajg opinie i postawy reprezentacii
krajowej online, co przektada sie na bardzie] n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800
zamozngq prébe niz populacja ogdlna. Wyniki
ankiety dla tych krajow powinny byé postrzegane n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800
,podtqgczonego do sieci” segmentu ich populacii. Potudniowa Brytania
4 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=800 n=1,200

*Regiony: West Coast, Rocky Mountains, Midwest, Northeast, Southwest, Southeast






FORESTS

Rosnqgca inflacjai kwestie 0
bezpieczenstwa stajq sie rec SRAN,
gtéwnymi obawami

Niestabilnos¢ gospodarczai polityczna stajqg sie glownymi kwestiami
niepokojgcymi konsumentow, przez co obawy zwigzane ze zmiang klimatu W poprzednim badaniu. w
schodzq na dalszy plan. :

Odsetek oséb, ktére wybraty dany temat jaoko jeden z 3 najbardziej niepokojgcych tematdéw

2021r., zmiana klimatu zajeta

7 D - Pt
gospodarcze ° . o
P » zwiqzanych ze zdrowiem,
oz (D prawdopodobnie dlatego, ze
wesiezsonore . QD - byla postrzegana jako
ZMIANA KLIMATU _ 35% bardziej zwigzana z globalng

pandemiqg. W tym roku,
obawy zwigzane ze zdrowiem
nadal zajmujg wysokg

% pozycje, jednak najwyzsze

15% pozycje zajely takie kwestie
jak trudnosci gospodarcze i
konflikty, z kolei zmiana
klimatu spadta na 4. miejsce.

Bezrobocie 28%

Zanieczyszczenie
srodowiska

19%

Niedobory zywnosci

Nierownosci

Utrata gatunkow
roslinizwierzqt

Wylesianie

=

NS
@
32

P1. Ktére z ponizszych kwestii najbardziej Cie martwig? Wybierz maksymalnie trzy zagadnienia z listy. (10 odpowiedzi do wyboru)
6 Podstawa: Préba globalna (n=26,800)
Uwaga: Jasnozielone stupki oznaczajq kwestie majqgce najwiekszy zwigzek z FSC.




FOR ALL
FSC FOREVER

Najwieksze obawy zwigzane z lasami na swiecie AY

EUROPA
Utrata gatunkow roélini zwierzgt, wylesianie i zmiana klimatu sq
& wymieniane jako najwazniejsze kwestie zwiqzane z le$nictwem w
wiekszosci krajéw europejskich. Z tego trendu wytamujq sie 3 kraje -
R ¢ -» w Rumunii gtéwnq obawq jest nielegalny wyrgb laséw, w Hiszpanii
» s ﬁ pozary, aw Niemczech utrata tropikalnych laséw deszczowych.

Utrata gatunkdw roslin i zwierzagt

J ﬂ‘) Wplyw na zmiane klimatu
-

4. ZEAiTurcja to dwa
** | kraje regionu Susze i powodzie
uwzglednione w
badaniu. Najwieksze
obawy w tych krajach
dotyczq wylesiania
oraz utraty gatunkow

& Kros’lin i zwierzqt. )

zwierzqt budzi bardzo duze
obawy w wiekszosci krajow
tego regionu. Pozary sq
najwiekszq ocbawq w
Argentynie, Chile, i USA,
podczas gdy wylesianie jest
kobovvq nr 1w w Brazylii. )

2 ’
( AFRYKA ) [} Wylesianie
El’eor}ieoci)gjpeﬁgck))éeddg:igm Utrata laséw deszczowych
vatiér:;i?i;gglfi, ic1 ') ﬁ Nielegalne pozyskanie drewna
(— P Bt M

AZJA | PACYFIK )
Utrata gatunkdw rodlini
zwierzqt oraz zmiana klimatu
sq gtdwnymi obawami w
wiekszodci krajow, z wyjqtkiem
susz i powodzi, ktdre sq
najwiekszym zmartwieniem w
Indonezji, oraz wylesiania w
Indiach i Tajlandii.

P1. Istnieje wiele zagrozen dla laséw na swiecie, zyjgcych w nich zwierzqt oraz ludzi, ktérzy tam mieszkajqgi pracujg.Ktére z tychzagrozen martwi Cie najbardziej? Wybierz trzy zagrozenia, ktére najbardziej
7 Cie niepokojg, w kolejnosciod hajwazniejszej.(13 odpowiedzi do wyboru)
Podstawa: Préba globalna (n=26,800)



Obawy konsumentéw w Polsce VY

FSC FOREVER
Wojny, konflikty i terroryzm budzg najwieksze obawy Polakow, trudnosci gospodarcze znajduje sie na 2.
miejscu., a kwestie zwigzane ze zdrowiem zajmujq 3. pozycje. Najbardziej niepokojgcqg kwestig zwigzang z I
lasami jest spadek liczby gatunkow roslin i zwierzqt.

Wazne kwestie na $wiecie @ Wazne kwestie zwigzane z lasami *ﬂ*

Respondenci mogliwybrad 3 najwazniejsze kwestie Respondenci mogliwybrad 3 najwazniejsze kwestie

Wojny, konflikty, _ 65% Utrata gatunkéw roslin i zwierzgt [ 36%

terroryzm

Wylesianie 31%
Trudnosci gospodarcze _ 50% -

Degradacjagruntow [N 29%

Kwestie zwigzane ze - . .

. 40% Susze i powodzie spowodowane przez .
zdrowiem wylesianie B 25

ZMIANA KLIMATU - 31% Nielegalnawycinkadrzew [ 2¢%

. i Utrata naturalnej dzikiej przyrod 26%

e o I - R

Pozary [ 25%

Bezreloocls - 187 Utrata /niszczenie lasow tropikalnych [ 24%

Nierownosci - 15% Wplyw utraty lasow na zmiane klimatu [ 22%

Zagrozenia dla dostepu do czystej wody - 219,
Niedobory zywnosci - 14% pochodzqgcejz lasow °
Vinatia gt redhnt . . Zagrozenia dlaludnoscirdzennej [l 14%

zwierzqt Utrata dostepu do lasow jako przestrzeni . %

rekreacyjnej
Wylesianie I 7% Warunki pracy pracownikow lesnych . 7%
8 P1.Na poczgtek, ktére z ponizszych kwestii martwiq Cie najbardziej? P11. Ktore z tych potencjalnych problemow najbardziej Cie martwiq?

Uwaga:jasnozielone paskito kwestie majgce najwiekszy zwigzek z FSC



o

"1\\



Konsumenci pokazujq swoimi zachowaniami, ze
zalezy im na ochronie lasow

ZACHOWANIA
KONSUMENTOW

11%

Konsumentow woli wybieraé¢ produkty, ktore nie
szkodzg roslinom i zwierzetom.

63%

Stara sie kupowac produkty zapakowane w
materiaty z surowcoéw odnawialnych, takie jak
papier, zamiast plastiku.

62%

Uwaza, ze moze pomoc chroni¢ lasy, kupujgc
produkty certyfikowane przez niezalezng
organizacje.

66%

Konsumentdw oczekuje, ze firmy dopilnujg, by
sprzedawane przez nie produkty i opakowania z |
drewna lub papieru nie przyczyniaty sie do Wyl$sionio,‘

647%

Informacje o zrGwnowazonym rozwoju na
produktach powinny by¢ potwierdzone
certyfikatem przez niezalezng organizacje.

P10. Jak dobrze kazde z ponizszych stwierdzen opisuje Twojg
opinie? (7-punktowa skala: 1= W ogéle nie opisuje mojej opinii,
7= Bardzo dobrze opisuje mojg opinie)

10 Podstawa:Préba globalna (n=26,800)




Postawy konsumentéw w Polsce o rnes

FSC FOREVER
Prawie dwie trzecie polskich konsumentéw woli wybierac produkty, ktére nie szkodzg roslinom i

zwierzetom oraz nie przyczyniajq sie do zmiany klimatu. I

Motywacje zakupowe

Przedstawia opinie, top 3 w 7-punktowej skali

Wole wybierac produkty, ktore nie szkodzq roslinom i zwierzetom. _ 63%
Wole wybierac¢ produkty, ktore nieprzyczyniajq sie do zmiany klimatu _ 62%
Informacja dotyczgca zrownowazonego rozwoju na produktach _ 599,
powinna by¢ potwierdzona certyfikatem przez niezalezng organizacje °
Oczekuje, ze firmy nie bedq przyczyniac sie do wylesiania _ 58%
Staram sie kupowac produkty zapakowane _ 579,
w materiaty odnawialne, np. papier. °
Moge chronic lasy, kupujac produkty certyfikowane _ 569,
przez niezaleznq organizacje °

Jestem sktonny kupi¢ drewno tropikalne, jesli jest

ono pozyskiwane w sposob odpowiedzialny 4

Jestem gotowy do zaptacenia wiecej za produkt pochodzqgcy od

L . . : 41%
drobnych wiascicielilasow lub producentow lesnych

39%

Dbam o to skad pochodzi drewno w produktach/ opakowaniach

ll P10. Jak dobrze kazde z ponizszych stwierdzen opisuje Twojq opinie?






FSC JEST NAJBARDZIEJ 2 romests

FOR ALL

ROZPOZNAWALNYM SYSTEMEM FSC FOREVER

CERTYFIKACJILASOW

Podstawa: Préba globalna (n=26,800)

konsumentéw na swiecie
przypomina sobie, ze widzialo
etykiete FSC.

Czesto
@ Okazjonalnie Zaden inny system certyfikacji

: . laséw uwzgledniony
rak pewnosci . . .
w badaniu nie osiggnat
globalnie lepszego rezultatu.

Rozpoznawalnos¢ FSC jest
najwyzsza wsrod konsumentow w
wieku 18-24 |lat, a nastepnie wsrod
P3. Czy kiedykolwiek widziales przedstawione logo lub etykiete? (skala 4-punktowal) osOb w wieku 25-44 |at.



W 33 krajach na calym swiecie prawie polowa Vo, meeAr
konsumentéw rozpoznaje logo FSC (467%).

FSC jest szczegdlnie dobrze rozpoznawalne w Chinach, Wielkiej Brytanii, Niemczech, Danii,
Brazylii i we Wloszech

Usrednione wyniki
dlaregionéw

| o= Niemcy 71%

=

, ] o, §
f‘; i’“ ] Polska 50% NNIPEatN o
& EW|eIko Brytonlo 72°/ t‘ o e L\,f/% i 3kl 5O/°
l l WJ(ochy 62°/° o (772/
g | criy 777 AZJAIPACYFIK 43%
= :
b Indie 55% ‘

\a h v, % AFRYKA 58%

E Kenia 57% \ RJ:' , . o

~ "k’ AMERYKA LACINSKA 42%

4]

E RPA 59%

AMERYKA POENOCNA 32%

P3. Czy kiedykolwiek widziates$ przedstawione logo lub etykiete? (skala 4-punktowa)

14 Podstawa: Proba globalna (n=26,800)



W Europie przebadano 11200 konsumentéw L ronssrs

FOR ALL

W 14 krajaCh FSC FOREVER

FSC jest szczegolnie dobrze rozpoznawalne w Wielkiej Brytanii, Niemczech, Daniii Wloszech

ROZPOZNAWALNOSC FSC

SREDNIA EUROPEJSKA 50%

WIELKA BRYTANIA 72%  HISZPANIA  46%

NIEMCY 11% RUMUNIA 46%
DANIA 677% stowacsa 43%
WLOCHY 62%  NORWEGIA 36%
SZWECJA 56% LITWA 36%
FRANCJA 53%

TURCJA 31%
POLSKA 50%

CZECHY 31%

_ : . ] Wiochy 62%
& Hiszpania 46% q b Turcja 31%

15 P3. Czy kiedykolwiek widziates$ przedstawione logo lub etykiete? (skala 4-punktowa)
Podstawa Proba globalna (n=26,800); 14 krajéw objetych badaniem w Europie, n=800 na kraj, co fgcznie daje 11,200 respondentdow)



Rozpoznawalnos$é FSC w Polsce VAT

FSC FOREVER

Czestotliwos¢ kontaktu z etykietg FSC

" 50,1%

@ Codzie- @ «ilka Kilka razy Kilka Raz w Mniej niz Nigdy
nnie razy w w miesigcu razy roku raz w roku
tygodniu w roku
konsumentéw w »
o

Polsce przypomina
sobie, ze widzialo
etykiete FSC.

31%

36% 239,

@ Czesto

@ Okazjonalnie
Nigdy/ brak

9% 20%

pewnoscl 4%

) ) o ) ) P7.Jak czesto widzisz na produktach etykiete FSC?
P3.Czy kiedykolwiek widziate$ przedstawione logo lub etykiete? (skala 4-punktowa)
16 Podstawa: Préba globalna (n=26,800)






FSC cieszy sie najwiekszym zaufaniem
w kwestii ochrony lasow

W poréwnaniu z innymi organizacjami na $wiecie, FSC cieszy sie
najwyzszym zaufaniem konsumentéw i jest ono znacznie wyzsze

niz ich zaufanie do rzqdéw lub firm.

Zaufanie Zaufanie
negatywne pozytywne
netto | netto

Nn% FSC

Zaufanie netto wobec FSCiinnych
podmiotow (,,Pelne zaufanie” i
,Duze zaufanie” minus “Mate 10% Srodowiskowe NGO
zaufanie” i “Brak zaufania w
kwestii ochrony lasow”)

10% Systlemy certyfikacji
(ogdlnie)

Firmy produkujqce lub sprzedajace produkty
lub opakowania z drewna lub papieru

-N%

Instytucje rzadowe

P8.Jak duzym zaufaniem darzysz kazdy z ponizszych rodzajéw organizacjiw kwestii ochrony laséw? (skala 5-punktowa)
18 Podstawa: Proba globalna (n=26,800)

Obliczenie zaufdnia netto: (4+5) minus (1+2); zaufanie pozytywne = wynik powyzej zera, negatywne=ponizej zera:

FORALL ¢ #")
FSC FOREVER""

”~




W oczach konsumentow marki, ktére kojarzg sie zFSC, /) romer
majg wyrazng przewage nad innymi

Globalnie 8 na 10 konsumentéw, ktérzy rozpoznajqg FSC, twierdzi, ze jest bardziej
skionnych zaufaé marce,jesll oferuje ona produkty z certyfikatem FSC.

FOR ALL
FSC FOREVER

Usrednione wyniki dla

regionow:

EUROPA 63%

AZJA 1 PACYFIK 73%
(4 Meksyk 88% X AFRYKA 90%

AMERYKA LACINSKA 83%

AMERYKA POENOCNA 41%
B% RPA 847

Wplyw FSC na zaufanie do marki ("Bardzo pozytywny wplyw" + "Pozytywny wplyw")

19 P9.Gdybys dowiedzial{a) sie, ze marka promuje FSC lub oferuje produkty z certyfikatem FSC, jaki wptyw miatoby to na Twoje zaufanie do tej marki? (skala 5-punktowa)
Podstawa: Proba globalna (n=26,800: respondencirozpoznajgey FSC (widzielije czesto lub okazjonalnie, zgodnie z pytaniem P3) n=12,274



Wplyw FSC na zaufanie Polakéw do marek VATV

FSC FOREVER
Prawie dwie trzecie Polakéw deklaruje, ze gdy dana marka promuje produkty certyfikowane FSC lub je sprzedaje,
ma to pozytywny wptyw na postrzeganie tej marki. Wsrod osob znajgeych FSC ten wptyw jest jeszcze wiekszy - /1
deklarujg to 3 na 4 osoby.

Zaufanie do marek dzieki FSC

‘ Bardzo pozytywny ‘ Pozytywny . Brak Negatywny Bardzo negatywny
wptyw wptyw wptywu wptyw wptyw
647
A

Ogodlnie

Osoby znajqce FSC
(widziaty znak FSC czesto lub
okazjonalnie)

3%

|
715%

P9.FSC (Forest Stewardship Council) certyfikuje wiele marek. Gdyby$ dowiedziat/a sie, ze dana marka promuje FSC lub oferuje produkty z certyfikatem
FSC, jakiwptyw miatoby to na Twoje zaufanie do tej marki?
20 Podstawa: n=800; Osoby znajqce FSC (widziaty znak FSC czesto lub okazjondlnie, zgodnie z odpowiedzig na pytanie P3), n=401



Zaufanie Polakéow do FSC

W kwestii ochrony laséw Polacy najbardziej ufajqg systemom certyfikacji (ogdinie),
srodowiskowym organizacjom pozarzgdowym oraz FSC.

Zaufanie do FSC
. Petne . Duze ‘ Umiarkowane Mate . Brak
zaufanie zaufanie zaufanie zaufanie zaufania
Systemy certyfikacji(ogdlnie) 28% E3A 23% 45% 18%
Srodowiskowe NGO  28% [E¥A 24% 45% 18%
FSC  24% X 20% 48% 20%
Firmy produkujgce lub sprzedajqce produkty 1672 B2 14% 48% 259
lub opakowania z drewna lub papieru ° ] . . °
Instytucje rzgdowe 9% AV 24% 21% 47%

/ } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER

8%

10%

8%

Nn%

21 P8. Jak duzym zaufaniem darzysz kazdy z ponizszych typdw organizacjiw zakresie ochrony laséw?



Etykieta FSC a decyzje zakupowe Polakéw AL

FOR ALL
FSC FOREVER

Ponad potowa respondentow w Polsce, ktérzy widzieli etykiete FSC czesto lub okazjonalnie, L
polecitaby produkty z certyfikatem FSC znajomym i rodzinie.

Decyzje zakupowe

Zdecydowanie
bym to zrobit/a

Prawdopodobnie
bym to zrobit/a

Moze bym to Prawdopodobnie Zdecydowanie bym
zrobit/a bym tego nie zrobit/a tego nie zrobit/a

Polecenie produktow z
certyfikatem FSC znajomym 52% 7% 8%
i rodzinie

Wybor produktu z
certyfikatem FSC zamiast
niecertyfikowanego
zamiennika.

52% &%

Zaptacenie wiecej za produkt
z certyfikatem FSC w
porownaniu z zamiennikiem
bez certyfikatu.

38% 12% 12%

Pé. Kiedy myslisz o FSC, jok prawdopodobne jest, ze wykonasz nastepujgce czynnosci?
Podstawa: Wszyscy, ktorzy widzielilogo FSC czesto lub okazjonalnie, n=401

22






Konsumenci domagajqg sie zrownowazonego rozwoju VATV

Konsumenci na calym swiecie martwig si¢ utratqg laséw i dzikiej przyrody oraz jak wplynie to na zmianeg klimatu.

Zmiana klimatu jest jednym z trzech najbardziej niepokeojacych kwestii na $wiecie dla ponad jednej trzeciej globalnych
konsumentow (35%), ustepujqc jedynie kryzysowi gospodarczemu, wojnom, konfliktom i terroryzmowi oraz kwestiom zdrowotnym.

Jesli chodzi o kwestie zwigzane z lasami, konsumenci sqg najbardziej zaniepokojeni utratqg gatunkdéw roslin i zwierzgt (36%),
wplywem utraty laséw na zmiane klimatu (36%) i wylesianiem (34%).
Konsumenci sg gotowi do podejmowania decyzji zakupowych, ktére nie szkodzqg lasom
* 71% konsumentow twierdzi, ze woli wybierad produkty, ktére nie szkodzg roélinom i zwierzetom.
* 63%twierdzi, ze stara sie kupowad produkty w opakowaniach z materiatdw odnawialnych.
» 59% twierdzi, ze woli wybierad produkty, ktdre nie przyczyniajq sie do zmian klimatu.
Niezalezne certyfikaty dot. zréwnowazonego rozwoju sq uwazane za wazne narzedzia dla wprowadzania zmian

o 64% oczekuje, ze informacje o zrdwnowazonym pochodzeniu produktu bedqg potwierdzane certyfikatem przez niezalezng
organizacje

* 62% uwaza, ze moze pomaoc chroni¢ lasy, kupujqc produkty certyfikowane przez niezaleznq organizacje.
FSC jest globalnym liderem jako najbardziej rozpoznawalny system certyfikacji lasow

+ W 33 krajach na catym $wiecie prawie potowa konsumentéw rozpoznaje logo FSC (46%). FSC jest szczegdlnie dobrze
rozpoznawane w Chinach, Wielkiej Brytanii, Niemczech, Danii, Brazylii i we Whoszech.

* Ponad trzy czwarte konsumentéw (77%) wykazuje umiarkowany lub wysoki poziom zaufania do FSC w zakresie ochrony laséw.

W poréwnaniu z innymi rodzajami organizacji, konsumenci majq najwyzsze zaufanie do FSC, ktére jest znacznie wyzsze niz w
przypadku sektoréw prywatnego czy rzgdowego.
W oczach konsumentéw marki, ktére kojarzq sie z FSC, majg wyrazng przewage nad innymi

* 62% konsumentéw rozpoznajgcych FSC wybratoby produkty z certyfikatem FSC zamiast ich niecertyfikowanych
odpowiednikéw. Ponadto prawie potowa z nich (49%) twierdzi, ze zaptacitaby wiecej za produkty z certyfikatem FSC.

* 80% konsumentow, ktérzy rozpoznajq FSC, twierdzi, ze sq bardziej sktonni zaufa¢ marce, jesli oferuje ona produkty z
certyfikatem FSC.

24

FSC FOREVER

Jedno z najwiekszych
na sSwiecie badan
konsumenckich na
temat lasow,
angazujgce 26 800

konsumentéw z 33
rynkéw, zostatla
przeprowadzona przez
znang ha catym
swiecie agencje
badawczg IPSOS w
imieniu FSC.




Polscy konsumenci sq gotowi kupowaé odpowiedzialnie /) s

FSC FOREVER

Niemal dwie trzecie polskich konsumentéw woli kupowaé produkty, ktére nie szkodzg roslinom i zwierzetom oraz nie przyczyniajqg sie do zmiany
klimatu. Najlepiej rozpoznawalng markg wsréd uwzglednionych w badaniu systemoéw certyfikacji zwigzanych ze zréwnowazonym rozwojem I
okazal sie symbol FSC®,

Utrata réznorodnosci biologicznej i wylesianie — dwie najwazniejsze obawy zwigzane z lasami

W Polsce najwieksze obawy ankietowanych budzag obecnie wojny i konflikty (65% wskazan w polskim badaniu), trudna sytuacja gospodarcza (50%) i
kwestie zwigzane ze zdrowiem (40%).

Zmiana klimatu zajeta czwarte miejsce na liscie, z niemal jednq trzecig wskazan (31%). Zapytani bardziej szczegdtowo o zagrozenia zwigzane z lasami,
polscy respondenci wskazywali przede wszystkim utrate gatunkéw zwierzagtiroslin, wylesianie, a takze spowodowane nim susze i powodzie .

Odpowiedzialne zakupy ze znaczkiem FSC
Polscy konsumenci starajq sie przeciwdziatac¢ degradacji srodowiska naturalnego, podejmujgc odpowiedzialne decyzje zakupowe:

* niemal dwie trzecie polskich respondentow deklaruje, ze wolatoby wybierac produkty, ktére nie szkodzg roslinom i zwierzetom, ani nie przyczyniajq
sie do zmiany klimatu (odpowiednio 63% i 62%)

» 58% oczekuje, ze firmy nie bedq przyczyniac¢ sie do wylesiania,

» 57% chetnigj siega po artykuly w opakowaniach podlegajgcych recyklingowi, np. papierowych,

* 56% uwaza, ze moze pomagac chronic lasy, kupujac produkty certyfikowane przez niezalezne organizacje.
FSC liderem rozpoznawalnosci w Polsce i na swiecie

Potowa (50%) polskich respondentéw rozpoznaje logo FSC. Niemal jedna trzecia badanych (31%) w Polsce widuje logo FSC co najmniej kilka razy w
miesigcu (8% — codziennie lub kilka razy w tygodniu).

Z rozpoznawalnos$ciq wigze sie zaufanie:
» 64% polskich respondentow deklaruje, ze sq bardziej sktonni zaufa¢ markom, ktore promujq znak FSC lub oferujq tak oznaczone produkty.

» 52% sposrod tych, ktorzy rozpoznajq logo FSC, woli wybrac tak oznakowany artykut niz jego zamiennik bez certyfikatu. Ten samodsetek polskich
respondentow polecitby produkt certyfikowany FSC swoim bliskim lub znajomym.

* Niemal dwie pigte (38%) rozpoznajqcych logo respondentow deklaruje, ze sq sktonni zaptacic¢ wiecej za produkt, jesli posiada on certyfikat FSC.
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Ipsos

IPSOS jest silnym, kompetentnym partnerem o globalnej

pozycji, ktory posiada:

» doswiadczenie w koordynowaniu projektow | wie, gdzie
mozna natkngc sie na putapki metodologiczne

» dostep do wysokiej jakosci paneli

* duze doswiadczenie w obstudze i ocenie wynikow
specyficznych dla danego kraju, oraz

* jest wysoce kompetentny w interpretacji danych dzieki
naszemu globalnemu doswiadczeniu w badaniach rynku.

IPSOS jest trzecig co do wielkosci firmg badawczg na
sSwiecie, obecngna 90 rynkach i zatrudniajgcq ponad 18 000
osob. Hasto "Game Changers' podsumowuje naszq ambicje,
aby pomaoc naszym 5000 klientom tatwiej poruszac sie w
naszym gteboko zmieniajgcym sie $wiecie.

FORESTS
FOR ALL
ESC FOREVER

Zdrowe lasy pomagajq w rozwoju zycia na Ziemi. Forest
Stewardship Council® (FSC®) jest organizacjqg not-for-profit,
ktora obejmuje ponad 150 miliondw hektarow certyfikowanych
lasow. Tworzymy najbardzie] wiarygodny na swiecie system
certyfikacji odpowiedzialne] gospodarki lesnej, ktoremu ufajq
organizacje pozarzqgdowe, konsumenci i firmy, wspolnie z
ktorymi pomagamy chronic lasy, dla wszystkich, na zawsze.

Kierujgc sie w rownym stopniu potrzebami srodowiskowymi,
spotecznymii ekonomicznymi, FSC pomaga zarzgdcom lasow,
drobnym witascicielom lasow irzqdom zapewnic sprawnie
funkcjonujgce ekosystemy lesne i zabezpieczyc¢ byt spotecznosci
zwigzanych z lasem. Standardy lesne FSC scisle zwiqzane z
certyfikacjq tancucha dostaw, sq sprawdzonym rozwigzaniem w
walce zkryzysem klimatycznym i problemem utraty
bioréznorodnosci. Logo FSC znajduje sie na milionach produktow
na catym swiecie i jest najbardziej rozpoznawalnym znakiem
odpowiedzialne] gospodarkilesne|.

Dotgcz do naszej misji i chron razem z nami lasy na catym swiecie.

www.fsc.org
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